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"FLASHES"

La acaelerada dinamica en gue parece cstar
inserta la sociedad espafola conduce a gue,
inclusc en el escasc pericdo de tiempo gue media
entre un sondeo mensual vy otro se  producen
tantos aceontecimientos gue, a pesar de la
rapidez con gue =e elabora el analisis o
interpretacidén de los dates, cuando &ste se
termina, los sucesos recientes de los gue  S5e
ocupa han side wa parcialmente superados por

astros.

Asi, =s5i las entrevistas del sSondeo de enero
concluyeron el dia antes de comenzar el Congreso
de Alianza Popular (ahora ya Partido Popular),
laz entrevistas de este sondeo de febraro
(realizadas entre el 6 ¥ el 12 dea este mes)
concluyeron uncs dias antes del Debate sobre el
Estade de la Wacién, y entre esa fecha y el
final de éste Informe (24 de febrero), han
ocurrido acontecimientes como el affaire Alberto
Cortina-Marta Chavarri, el anuncio sobre el
incremento de la inflacidn en enero en 1%, el
anuncic scobre =1 derecho de leos cdnyuges a
declarar su renta por separado, el retrasoc de la
declaracidén de la renta desde junio hasta
finales de ano, etc... Cada noticia de gran
impacto se ve casi inmediatamente superada por
atra de mayor impacto gue acapara la atencion de

la opinidn publica.




De cualgquier manera, si wun acontecimiento ha
tenide realmente impacto scbre la opinidn, debe
ser susceptible de medicidn en sus efecteos a  lo
large de al meneos wvarias sSemanas. En  caso
contraric es gque no ha existido realmente tal
impacto. Como ejemplo puede zervir el del famoso
armincio televisiva "aprenda a ver televisidn",
maz conocido por M"el del perro", Jque sigue
siendo el mas recordado como €1 gque mas ha
gustado durante los dltimos cuatro sondeocs
mensuales, a pesar gque hace ya muchas semanas

que dejo de emitirse.

Entre el sondeo de enero vy <l de febrero,
algqunos temas importantes han seguide acaparando
la atencicon de la opinién piblica, coma por
ejemplo: el conflicto entre el Gobierno ¥ los
Sindicatos, la mueva andadura del Partido
Popular, las negociaciones entre el Gobierno ¥
ETA, la politica econcdmica, el cambio del mapa

electoral, eto...

1y El Conflicto Gobierno-Sindicatos

La opinién piblica parece estar mas de
acusrdo con la pestura de los Sindicates que
con  la del Gobierno, segun s¢ pone de

manifiesto en varios datos.

- Ta vwaloracion de los Sindicatos (&,1) es
muy superior a la del Gobierno de la Nacion
(d,8).
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La waloracidn de Nicolas Redeondo (5,3) es
superier a la de Felipe Gonzalez (5,3), ¥
la de éste ez solo un poco superior a la de
Antonio Gutiérrez (a pesar del menor apoyo
electoral de les comunistas frente a los

spcialistas entre los entrevistados) .

La positiva evaluacion de la independsncia
entre Sindicates y Partidos Politicos para

el mejor funcionamiento de la democracia.

adenas se observa Jque hay opiniones
contrapuestas al calificar como
nexcesivamente intransigente" la postura de
los Sindicates en su negociacidn con el
Gobisrno, peros  parece muay clara la
evaluacidn negativa del Gobierno por su

pastura en dichas negociaciones.

2} La Politica Econtmica

D igual manera, el descontanta, al

desencanto, W la poca confianza en  la

politica econdmica del Gobierno, se deduce de

varias cuesticnes incluidas en el sondeo:

Se evalua muy negativamente la politica

economica del Goblerno en general.

Se teme un aumento de la inflacidn y al

Faroc en 1.2E8%.

- S¢ estima gue las medidas para frenar la

inflacién haran mas dificil la creaclon de

emplec.
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- Se oconsideran excosivas las medidas
(mayores intereses an laos créditos)
adoptadas por el Banco de Espana para

frenar la inflacidn.

31 El Supuesto Crecimiento Electoral del
Partido Popular

Mo se percibe ninguin dato gue permita afirmar

que tal crecimiento se esté produciendo:

- La intencian direeta de voto para el PP en
febrera (10,0%) es practicamente igual gue
en enero (10,1%), soclo ligeramente superior
a la de diciembre (8,8%) y mas baja que la
de noviembre [(10,4%).

- ¥l wato estimade en febrero (1%,1%) es
semejante al de enerc (15,8%), ¥ sole algo
superior al de diciembre (14,3%), pero
inferior al de noviembre (15,5%).

— La valoracion de Fraga en febrero {(4,0) es
solo superior a la gue tuvo en marzo de
1.983. En realidad, s waloracidn ha
variado entre 4,0 v 4,4, entre abril de
1.988 y febrero de 1.%8%, vy desde luego no
se detecta mejora (sino mas bien al reves),

después de la refundacidn.

- La valcracion de Marcelino Oreja €3 siempre
alga supericr a la de Fraga, pero ain

sebrepasar 4,5 puntos.
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=  hmbos lideres, por tanto, estan
sistematicamente por debajo de lasz
valoraciones medias de Felipe Gonzales,
Adolfo Suarez, e incluse Julic Anguita.
Aungue se sabe que no hay una correlacion
perfecta entre valoracién de lideres e
intencién de woto, =i el PP estuviara
creciende, pareceria razeonable descubrirlo
a través de la valoracion de sus lideres,

ya gue no en la intencion de voto.

- Por otra parte, la opinidn miblica,
mayoritariamente, afirma no creer en las
posibilidades de gue el PP puesda ganar las

elacciones Jgeherales.

- Finalmente, existe fuerte disparidad de
opiniones respecto a la deseabllidad de un

pacto entre el CDS y el FPP.

4y Oros Temas de Actoalidad

En este =sondec de febrero resaltan ademds
astos otros datos socbhre cuestiones d=

actualidad:

- Opiniones  conbtrapuestas respecto a la
conveniencia de CoOnvooar aleccicnes

anticipadas.

- Persiste el pesimismo schre el futurse de la

econeomia nacional vy personal.
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- Opiniones muy contrapuestas respecto a la
reanudacidon de negociaciones con ETA v
respecte a la reduccién de fuerzas de la

Folicia Hacional en el Pais Vasco.

- Continda 1 aumento de 1la ahstencidn
previsible y la pérdida de electorade del
PEOE, de forma que la suma de los WVotos
estimados para el PP y el CDS vuelve a ser
este mes considerablemente mayor gue el

wobto estimado para el FPSOE.




Sistema de Indicadores Sociales ASEP

Aumenta ligera- - Algunos indicadores econdmicos ¥y de consumo se
mente el ahorro mantienen en los bajos niveles ya alcanzados

en diciembre: sentimiento del consumidor por
debaje del nivel de eguilibrio (el segunda
valor mas baje de los dltimos doce meses),
ligera propensicon al ahorro (que ha mejorado
algo por comparacidn con enere), Y prevision
de mas compra gue venta de acciones en Bolsa

(por vez primera desde octubre).

Continda el - 5in embargo, persiste el pesimismo respecto al
pesinismo en futuroc personal (gue disminuye algo por
1o =cusial comparacion con los dltimos cuatro meses), Y

2l pesimismo respecto a la evolucion de la
situacidn eceondmica nacional (practicamente an
2]l mismo nivel que en los dltimos dos meses).
A pesar de teodo, ¥y come es hakitual, los
espanclas parecen maynritariémente satisfechos
con la vida gue llevan, en un nivel semnejante

a los dltimos meses.

Disminuye la - Aungue existe como siempre Uuna razonable
Insatisfaccion satisfaccion con el  funcionamienta de  la
con_ el Gobierno democracia, (igual gue en eners), sSe mantiens

la insatisfaccion con el Goblierne, [(aungue

disminuye algeo por comparacicén con  los  das
nltimos neses) . Sigue siendo alta la

alienacicen pelitica, (superior al 40%). FPero




ASEP

los espaficles se siguen situando
ideplogicamente entre el centro izguierda y el
centro, se consideran mayoritariamente tan
espafioles come nacionalistas, vy afirman tener
una practica religicsa media, lo gue a=
légico, va que las actitudes basicas no varian

de un mes a obtro.

Ligerc aumento de - La exposicidén a medios sigue siendo baja (pero
1a exposicicn a ha aumentadc respecto a Enere), ¥ ha aumentads
medios v de la wva-— algo la kaja valoracidén de les infermativos

loracién de los in- de TVE (6,%), aungue sigue sin superar los

formativos de TVE 7,0 puntes gue tenia en el primer semestre de
1.983.

Disminuye aun - En la intencidn directa de voto, se obsarva un

mas la intencidn peguefioc  incremente de la abstencidn prevista,

de _voto hacia el posiblemente a causa de gue han continuvade los

PSOE enfrentamientos entre Gobiernc ¥ Sindicatos,

lo gue posiblemente explica el nmueve descenso
en la intencion de wvete hacia el PS0OE. El
nuevo Partide Popular, el €DS e IU mantienen
practicamente la misma intencidn de voto dque
tenian en enero, ¥ aumenta la intencidn de
voto las "otros" partides (especialmente hacia

los nacionalistas de centro y derecha).

- La intencién de voto hacia €l nueve Partide
Popular es idéntica a la de enerc, ¥ por tanto
no parece haberse wvisto afectada por los
cambios realirados (incluso de nombre) en =l

principal partido de la oposicicn. Como puede




comprobarse, este nivel de febrero ha sido mas
o menos (excepto por los mayores descensos  de
octubre ¥y diciembre) el nivel mantenide desde
mayo de 1.98%, lo gue supone la perdida de
casi la witad de su electeorado de 1.%86,
{aungue es probable que la pérdida real sea
menor, debide a la tradicicnal ocultacicn de

voto hacia este partido).

La intencién directa de woto hacia el PSOE
vuelve a disminuir hasta situarse en =1 nivel
de diciembre, v parece confirmar =l desgaste
de imagen del Gobisarne ¥y, en aspecial, su
conflicto actual con las centrales sindicales.
En realidad, l1a intencidn de wvoto de éste mes
es solo algo superior a la de diciembre, en

lazs dltimos doce me=sa5,

El cCDs pierde ligeramente respecto a enero,
perc sigue muy por encima de sus  resultados
reales en 1.986. Ademas, el resultade de este
mes estd por encima de la intencidn registrada
entre abril y diciembre de 1.388, lo gue
parece sugerir gque esta crociends ligeramente.
También se oconfirma, come  eh ensero, el
crecimiantao de I, que podria estar
beneficiandose dal descontento creciente del
electorado socialista per lo que consideran
una politica gubernamental "de derechas" ¥ mis

favorable al capital gue a leos trabajadores.
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- Asi mismo, ¥ como ya se ha senalade, ha
aumentado ligeramente desde enaro la
proporcicn de electores indecisces © gue o
dicen sus intenciones de voto, lo que podria
significar gque continda el descantento en el
electoradoe, vy ser un anticipo de futuras ¥y

mas importantes transferencias de voto.

- En todo caso, mas adelante se hace referencia
a la estimacidn de wvobto en base al mnodelo

predictivo ASEPR.
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Cuadro 1.
Sistema de Indicadores Sociales ASEP

D1-85 dfi-B5  IW-RA  w-B8  wi-80 0 -RS H[-78 ¥Il-88 [-B3 11-89

ECOWOMICOE ¥ DE CONEUHD

1 -15¢C w8 e wr S 100 Ph 93 20 W a2
2 -1FK 111 140 107 13 120 110 112 gbile) 109 1%
3 -1EB ¥ ¥ = - ] o8 e w3 W 103
SOCIALES

& =[50 wr 161 159 164 1 162 D 165 1647 172
5 =105 104 Q8 1103 wy 103 QL L il ] i
& -[ESE g - - - - 35 T a7 o &7
POLITICOS

T Lsk - . . + - 124 131 124 124 14
[5G 104 w3 oL 102 s 104a ] a5 gy w2
Fo-14p 35 40l &l Ty k1] W% 41 45 01 L
12-1F1 3,5 3,5 3,5 54 3.5 F.& 5.5 34 3.5 5,4
11-1=1 3,0 3,0 30 0 3.2 3,2 51 3.1 5.1 3,2 3.3
1¢-1PR - ' T - - 2,6 . 2.5 2.5 2.5

HEDIOS O COMUMICASIOH
13- LEKE - - . s - i a3 3 T 35
14-IVITY 7. &9 T3 7.0 6,5 &5 5 & &, 8 L 4,9

IMTERCION DIRECTA DE WOTO

- PP 8.3 B,F W7 10,3 W& TT 10,4 5,8 10,1 10,0
- ChE 11,3 10,8 2.1 w4 ¥,5 2.1 5,3 2.5 112 10,4
- PERE 0,7 26T TG ZE.T O #5260 26.0 23,4 26,0 23,8
- U 4,3 5.2 51 5.% 5.7 T 4,9 a,% &,5 5.5
- Otros 9,3 5 8,2 BB $.2 4.2 7,1 7.2 57 E,4
- Wi Watara 1,4 E T T S o S PP 4.8 14,7 13,% 13,5 12,7
- MESRE 24,7 7.8 28,7 258 ITB 25 285 w,F  I7LE 29,0
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cuadrg 2.

Perfil Sccioldgico de los Espanoles en base al Sistema de

ITndicadores Sociales ASEER,

INDICADORES: II=-549
Total {1.20%9)

Propension al Ahorro

Ahorran 26%

Se Endeudan 11
Satisfaccicn con Calidad de Vida

Satisfechos B5%

Insatisfechos 13
Optimismo Social

Optimistas 23%

Posimistas 24
Evaluacion Situacidn Econdmica

optimistas 23%

Peszimistas 15
Satisfacoicon oon Democracia

Satisfechos S6%

Insatisfechos 32
Satisfaccion con Cablerno

Satisfechos 41%

Insatiszfechos 45
Posicionamiento Tdeolodico

Izquicrda 6%

Centro 14

Derecha 15
Sentimientns Naclionalista

Mas nacicnalistas 21%

Maz espaficles 31
Pragtica Religiosa

alta 25%

Baja a0
Exposicion a Medios

Alta 17%

Baja 29
FPostimaterialismo

Materialistas T7%

Post-materialistas 23
Posicion Social

alta 16%

Baja 3B
Intencicn de Voto

BL 10%

ons 1l

PEOE 24

IU &
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l Coadro 3.
Intencidén Directa de Voto, =eqin el Sistema de
Indicadores Sogiales ASEP.
l FEBRERO 1985
I IND1CAOORES: PR Eb5  PSOE IV Otros Mo Yolardn  WS/C
Tatal 10, 0% 10,6 23,4 5% g,k 12.7 2.0
l Froperesion al Bharrd
Ahar ran TR 12,7 24,6 5.0 .4 12,6 4.8
te Endoudes 7. . 2.5 5.6 0.4 15,7 30,0
l Ratisfaccifn con Calidad de Wids
Gatisfechos 9,.2% 1.7 22,2 5.3 4.7 %,z 28,7
Insatisfechaos 1, 5% 16,0 24,9 5.9 B2 19,8 20,5
JeTimismo Social
l Ot imi et £ A% 10,3 32,8 5,9 o0 11,7 34,2
Fesinistas 15,7 11,0 20,1 5 9,3 13,5 fé b
Cvalyacidn Situacion Ecensmica
I Optimistas N+ 1,2 r.e & 4 9.3 g1 21.%
Fesimistas 14,98 12,4 14,1 £3 3.1 15,6 7.5
Satisfaccidn cin Demscrasia
Satisfechos TR 1,5 3,2 5.2 a5 9,2 2r .
I Tngatisfechas RE b 12,4 11,1 &, 7 W 18,4 27,5
Satisfaceifn eon Gelierns
satisfechas & A% 10,2 3&,9 30 T 5.8 26,5
I Insatisfechas 13,1% 12,0 12,5 &1 ?.B 165, & 27,9
Fasicionamionto |dealdgica
[ Zepit area 1.1% .0 42,0 15,0 13,7 w8 16,8
I Contrs 7, 1% 29,1 14,5 9,5 14,8 b x,7
Derecha 43,0 18,3 &1 1,4 o9 &2 14, %
Sgnxiﬂim‘m Nactianal ista
Mis macianalistas 4, 3% 3.0 17,4 L& 21T 15,9 25.1
I Mas eapatiolcs 14, %% 15,4 24,8 3B 2.1 1.4 0
Prictica Religinga
&lta B 8 16,5 1.0 5.5 11,1 31,8
I Baja 5,24 10,3 25,2 7.6 W4 15,4 274
Fxpasicidn a Medias
alta 13,1% 13,5 22.7 &, 7.8 11.& %
I Eaja TR 9,1 2T 4.5 3,2 14,2 31,1
Postmaborial i g
Marerialistas 10, 6% 11.4 4,5 3.4 fo= 1.7 Itk
rost-marerial istas 3,m% Fod 21,6 12,0 11,5 14,2 21.3
I Posicitn Secial
ilta F,0% 14,0 22,2 5,9 1nw 12,9 22,2
I Baga & 0% 2,0 z7 .0 3,4 4,0 12,1 iz, 8
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Actitudes Econémicas y de Consumo

aamenta ligera-

mente la propen—

si1ion al ahorro

S2 mantiens ol
Pesimiomo asobreo
la situnacidn

Bronamica

e disparan
los gastos en
el hogar

Rompiende la tendencia de los dos meses
precedentes, se observa este mes clerto

increments en la propensidn al ahorro.

Fero, de los cuatro componentoes del
sentimienta del consumidar {situacion
egpnomica personal y de Espaha, presente ¥
futura), tres siguen siendeo negatives (¥ solo
es positiveo el relative a la economia personal
futura), ¥y son alge mas bajos gue en el pasado
mes de enero, de manera gue, en general,
contintan ofreciende una evaluacicn més bien
negativa  de la situacidn ecaondmica,
especialnente de la situacidn presente de la

coonomia nacional.

3¢ mantiens (aungue  algo aminoradso) el
pesimisme sobre la futura situacidn eccnomica
personal, ¥y crece ligeramente =1 pesimismo

sobre la situacidn econdmica futura de Espana.

Durante el mes de enera  (al gue 5e
refieren los datos recogidos en éste sondeo de
fabraero), parecan haber aumnentada
considerablemente los gastos en el hogar. De
los diez capitulos de gaste por los Jgue Se
pregunta mensualmente, todos han aumantado
excepto los pagos de deudas y creditos, que se

mantienen igual.



Continta l1a

satisfaccidn

Zoner aon la
calidad de wida

Contimia la sa—

tisfaccién con
casi todo, asi

comas 1la gran
insatisfaccion

con los ingresos

¥ con las pen-

siaones de l1a

Sequridad Social

Las compras de

it

alimentos, las

mas frecuentes

¢ teme un

fuerte incre-—
mento del paro
y la inflacidn

an 1.9849
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Siguen siando nuchos mas los espaholes
satisfechos que los insatisfechos con su
calidad de vida en general, manteniéndose en
el mismo nivel de meses anteriores, lo que
implica cierto conformiszmo, a pesar de las
negativas perspectivas econdmicas que se
advierten en otros indicadores.

Los espancles continuar muy

parecen
satisfechos con sus relaciones familiares, con
sus relacicnes sociales ¥ con las relaciones
entre generaciones, asi come con la casa en la
gue viven. Estan medianamente satisfechos con
la educacion gue reciben sus hijos, con su
estade de =alud, <on su tiempo libre ¥ con su
trakajo. Para estan profundamente
insatisfechoz  de sus ingresos y de las

pensicnes de la Seguridad Social-

La mitad de los espanoles compran alimentos
tadas las semanas, Y esa mnisma proporcisn
compra bebidas o productos de limpieza wvarias
veces al mes, vy ropa o medicamentos menos de

una ver al mes.

La opinidn publica espaficla se muestra nuy de

acuerds con las siguientes alfirmaciones:

"ral v como van las cosas, lo mas probable
es que los precios y el paro aumenten en
1.989 mas de lo gue lo hicieron en 1-%88",




BUTAMG, la

empresa mas
conocida ¥y

mejor valorada

1a

"Las madidas para frenmar la inflacidn van a

hacer mas difieil la creacion de emplec”,

"Tas medidas propuestas poer el Banco de
Espafna para frenar la inflacidn subiendo
los intereses de los créaditos Son

aexcesivas", y

"la independencia entre los  diferentes
sindicatos ¥ los diversos partidos
politicos ez buena para el mejor

funcionamiento de la democracia”.

30la sSe observa una fuerte controversia de

opinidn respecto a la afirmacicén de gue:

"la postura de los sindicatos en las
negociaciones con el Gobhierne ha side

excesivamnente intransigenta’:

De las cinco empresas por cuya imagen se ha
preguntade  este mes, las mas conocidas han
resultade ser Butano (79%), Renault (65%),
Hidroeléctrica Espafiola (56%) v Ceontinente
{43%), pero sclo un 34% conoce a La TUnien v =1
Fénix. En cuanto a valoracion, Butano leogra
tambign la mejor wvaleracidén (7,0), seguida de
Renault (6,9) y Continente (56,4), Ppere La
Union v el Fénix (5,8) e Hidroeléctrica

Espafnola (3,7) son también hien valcoradas.




Ranking de
Conocimiento
de FEmpresas

Ranking de

Valoracion de

Empresas

El BBV, el

banco con mas

clientes

Estabilidad en

la Bolsa, pero

mids Ccompras gque
ventas
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De las veinticinco empresas por las que se ha
preguntado desde octubre, TVE, Telefonica,
RENFE, ©oca Cola, El

Corte Inglés y RNE, son conocidas por mas del

Butanc, Tabacalera,
70% de los entrevistados.

Peroc solo NESTLE, BUTANG, REHAULT, SANYD, RNE,
TBEM v REPSCL han lograda hasta ahora Lrna
wvaloracion superior a 6,5 puntos.

El 87% de 1los espanales tiene al menos

una cusnta corriente o  una cartilla de
aherros. El banco con mayor nimerc de clientes
rezulta ser el B.B.V. (8%), después de las
Cajas de Ahorro en su conjunte  (73%), ¥y la
mayoria de los cuentacorrentistas tienen sdlo
una cuenta corriente o una libreta (65%),

aungue un 21% tiene dos.

s56lo el 5% de los espancles mayores de 18 anos
derlaran teoner acciones en Bolsa v la mayoria
de ellos opta por la estabilidad (72%), ya que
no piensan ni  comprar ni  vender acclones
durante el proximo mes - Entre los no
accionistas, menos del 1% tiene intencion de
comprar accicnes durante el proximo mes de
marzo. Pero se observa cierta tendencia a

comprar mas gue a vender acclones.
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Actitudes v Comportamientos Politicos

Actitndes - El electoradoe espanol So autoposiciona
bhasicas ideoldgicamente sobre todo en la izguierda
(36%), Yy en proporcion inferior en el centro
{14%) v en la derecha (15%). Un 25% afirma

tener una practica religiosa alta, mientras
que alrededor de la mitad (50%) dicen dgque su
practica religiosa es baja. Casi la mitad de
los entrevistados (45%) se consideran tan
gspanoles como nacienalistas, pero la
proporcicn gue ze considera mas espanol  (31%)
es superior a la gue se considera mas
nacionalista (21%). Finalmente, wuna cuarta
parte de los entrevistados (23%) pueden ser
aconsiderados  como post-materialistas (con

ideas mas progresistas, wvanguardistas).

Imagen de - De 1las instituciones por las que S2 ha
Instituciones preguntado este mes, La Corona, el Gobierno
de la Nacisn, las TIuerzas Armadas, locs

sindicatos y los Bancos son conocidos por mas
del 80% de los entrevistados. Sobre los
partidos peliticos opina una proporcidan
inferior (78%), gue =in embargo es alta. ¥ un
9% opina socbre el Banco de Espana. La
valoracicén, en una escala de 0 a 10 puntos ha
side: La Corona (7,7), el Banco de Espana
{6,4), los Sindicatos (6,1}, las TFusrzas
Armadas (5,6}, 1los Bances (3,1), el Geoblerno
de la Nacion (4,8) v leos Partidos Politicos

PR
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1%
Ranking de - Las instituciones scbre las gue ha opinade al
Conocimiento menas un 90 por ciento de la poblacidn durante
de Institucione:s los Ultimos doce meses son TVE, la Seguridad

Social, Correos, la Guardia Civil ¥y la Cruz

Roja.
Ranking de - Pero solo seis han recibide a le largo de este
Vvaloracion de periocde de tiempo una valoracidn superior a
Instituciones 6,5 puntoes: Cruz Roja, Universidad, la Corona,

el Defensor del Pueblo, la ONU v la Guardia

civil.
Imagen de - En euanto a los lideres peliticos 1ncluides en
Personajes el sondeo de febreros, los mas conccidos sen
piblicos Felipe Gonzalez, Adolfo Sudrez y Manuel Fraga

{per mas del 20% de 1les entrevistados),
sequidoas de Miguel Boyer, Nicolas Redondo ¥
Marcelino Oreja (por mas del 70%)}, y de Julic
Anguita (54%), Antonio Gutierrez (57%) ¥ Luis
folana (B1%] . La valoracion mas alta
corresponde a Nicolas Redeondo (5,8), seguido
da Falipe ¢Conzalez (5,3), Antonio Gutierrez
(5.1}, adolfo Suarez (4,9), Julic Anguita
{4.8), ILuis Solana (4,8), Marcelino Oreja
(4,3), Manuel Fraga (4,0} ¥ Miguel BRoyer
{3,9). So0lo Fraga y Boyer, sin embargo, tienen

una imagen realmente controvertida.

Ranking de - De losz 315 lideres vy personajes pubklicos por
Conocimiento los que se ha preguntado durante los ultimos
de Lideres doce meses, solo ochoe sSon conocidos por al

menos un 0 peor ciento de los espancles: El
Principe Felipe, Felipe Gonzalez, Santiago
farrille, la Reina D* Safia, &Adolfo Suarez,

Manhuel Fraga, Pilar Mircé y Alfeonso Guerra.
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Eanking de - ¥ solo diez de los treinta v clnco superan una
Valoracidn puntuacidén de 5 puntos: la Reina D* Sofia, el
de idaeres Principe Felipe, Samaranch, Felipe Gonzdlez,
Moran, Cristina Almeida, Carmen Romero,

Nicolas Redondo, Adolfo  Suares W Mavor

Zaragoza.
controversia - La opinién puiblica se muestra muy mayoritaria-—
respecto a la mente de acuerdo con la frase siguiente:
conveniencia de
convocar elecciones "Hawy que frenar la vwioclencia de los
anticipadas, ¥ espectadores en loz partidos de fatbol,
respecto a un posi= aungue para conseguirle haya gue limitar
ble pacto entre CDS las libertades piblicas®.

¥y PP

- Paera la opninion piblica es muy  controvertida

respecto a las siguientes afirmacicnes:

"Hay razones gue justifican la convocatoria

de elecciones generales anticipadas".

"Seria muy deseable un pacto entre el CDS
de Adolfo Sudarez v el Partido Popular de
Fraga y Creja".

- ¥ s6lo se observa un desacuerds mayvoritario

con las afirmaciones siguilentes:

"n pesar de las apariencias sigue
existiendo bastante peligro de una dJuerra
mundial o de conflictos internacionales de

gran importancia™, ¥
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"El nuevo Partide Popular, con Fraga, Oreja
¥y otros politicos incorporados a esta
nueva formacidn politica, podria ganar las

elecciones generales".

Criticas al - En cuante a la evaluacidn de medidas vy
Gobierno por su actuaciones del Gobiernc de la Nacion, la
postura en la ne- opinidn piblica evalia negativamente:
gqociacion con los
Sindicatos y por "la postura del Gobierno an las
su politica econo-— negociacienes con los Sindicatos", ¥

1423

"La politica econdmica del Gebierno".

— Pero existe una epinidn  muy  controvaertida

respecto as

"la reanudacicon de negociaciones con ETA™,

HLa Jubilacidn de los militares a los 32
anos de servicieo si antes no han legrado

sor generales", vy

"ILa reduccion de la Policia Nacional en el

Pais Vascoaf.,

Sc atenna l1a — El1 Indice de satisfaccién con el Goblerno
insatisfaccidn a2 encuentra esckte mes otra wvez por  debajo
con el Gobierno del nivel de eguilibric (les insatisfechos son
de la Nacion, v mas ¢gue los satisfechos), aungue ha disminuide
parsiste la sa- algo esta insatisfaccidn. Pero persiste un
tisfaccidn con grado aceptable de satisfaccidn con el funcio-
el funcionamien— namiente de la democracia, lo gue significa
to de la demo-— qua el descontento con el Gobierno no implica
cracia al szistema constitucional democratico en  suU
conjunto.




Contindga el =

descenso en

la intencidn

de wvoto hacia el
PSOE

Estimacion de =

voto. La suma
de wvotos del PP

superar amplia-
mente al PSOE.
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Los indicadores de intencidn de voto no sSon
muy diferentes a los de enero. Las diferencias
ma= importantes en la intencidn directa de
voto son, el nuevo descensc del PSCE,  que
vuelve al bajo nivel de dicliembre, ¥ un
significative aumento de la intencién de voto
a los partides nacionalistas de centro v
derecha. El PP e IU practicamente repitan sus
resultades de enero, v ¢l CDE disminuyve muy
ligaramente con respecto  al mes pasado.
comparande estos datoes de febrerc coh los
resultados reales de 1986, se observa que el
PP habria perdido algo mds del 40% de su
electorado, v =1 PSOE algo mas del 20%. Por el
contraris, IU y CDS hakrian crecido el 72% ¥
el &6% respectivamente con relacidn a sus
resultados de 1984, Lo mas significativo,
aparte del continuade descensoe del TPSO0E,
parece ser la falta de recuperacidn del
Partido Popular, a pesar de la buena acogida

gue parece haber tenido su "refundacicn®.

La comparacién entre los resultados de las
elecciones generales de 1986 y la intencidn de
voto estimada, segun el medelo predictive ASER

es (schre 100 electores):
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IT-—A49 1586
PP 15,1% 13,1%

CDs 11,8 6,4

PSOE 23,1 30,7

1T 5,2 o 0

Hamionalistas €. vy D. B,2 .0
Nacionalistas Iz. y Ctros 3aX 6,8

2hstencidn 34,5 29,2

El dato mas importante, por consiguiente,
parece SEr el fuerte incramento de  la
abstencion, (incluso alge inferior a enero),
asi COmo la fuerte reducgion en las
intenciénes de vete hacia el PSOE, (similar a
Bnara) . Sclo el CDS e IU parecen estar
creciendo de manera significativa, (el CDS se
mantiene como en ehero, pero IU parece haber
disminuide algo), asi como los partides
nacionalistas de centro v derecha. Aungue el
PP ha recuperado algo desde diciembre, sigue
estando por debajo de sus resultados de 19846,
v aste mes de febrero no solo no  aumenta
respecto a eners, como cabria esperar del
"}anzamiento” que se& ha hecho del naevo

partide, sino que disminuye ligeramente.
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Utilizacion de Medios de Comunicacion

Prensa diaria

Bevistas

Fadio

El porcentaje de lectores de diaries (el dia
antarior a la entrevista) se mantiene
alrededor del 40%. EL diarie mas leido siguse
ziendo, con gran diferencia, El1 Pais (%,2%),
sequido de ABC y Diario 16. No obstante, por
comparacion con 21 mes de enero, EL Pais esta
perdiende lectores, mientras gue parecen
aumentar los de ABC y Diariec 16. Alrededor de
dos tercios de les lectores de diaries pueden

ser considerados asiduocs.

También se mantiene estable la propercion de
lectores de revistas (35%). La revista mas
leida resulta ser una vez mas Pronto (7,.9%),
segquida de Hola, Semana y Lecturas, todas las
cuales parecen haber aumentado por comparacion

con les datos de enero.

La audiencia de radis se mantiens en el alte
nivel (54%) alcanzado en enero. LoS Nayorses
porcentajes de audiencia se dan por las
mafianas, especialmente de 10 & 12. En ©Onda
Media, Radic Nacional-1 y la SER comparten el
liderazgo, seguidas por la COPE, como emnisoras
que registran un mayor nivel de audiencia, ¥
en Frecuencia Modulada, la SER mantiene su

liderazgo sobre Antena 3, por £2Caso marden.




Television

Baja waloracidén
de los informatbi-
voo de TUVE

En Familia, «l
programa de mayor
aundiencia v el

mejor valorado

Ranking de

audiencia de
FProgramas

Los datos de este mes de febreroso muestran gue
la audiencia de TVE 1 disminuyd algo durante
el mes de esnero (78%), perc en conpensacian
parece gue aumentéd la de TV-2 (27%). Entre
los canales autonomicos, de los tres en
funcionamiento {catalan, wvasco y gallego), el
catalan parece haber tenido una audiencia

(47%) doble de los otros dos.

La valoracion de los telediarios, aungue ha
aumentado algo (6,%), sigue sin superar los 7

puntos.

De los cince programas de TV por los gue se ha
preguntado este mes, solo En Familia ha tenido
una audiencia superior al 70%, Estrencs TV mas
del 60%, Por la Mafana y For la Tarde, casi el
50%, v La Moeche, =sdlo el 26%. En cuanto a
valoracidén, En Familia (8,0 puntes) es el
mejor valerads, seguido de Estrencs TV (6.6],
Por 1la Marana (46,4), Por la Tarde (5,8} ¥ La
Hoche (3,9} -

Par consiguiente, E1  Precio Justo, Informe
semanal, En Familia, Cancidn Triste de Hill
street, Sabado Noche, y El Tiempo es 0Oro son
los programas que, en  estes dltimes cinco
meses, han tenido mayor audiencia, (superior
al 70%) .
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Ranking de - Pero el ranking de waloracion hasta ahora
Valoracidon de muestra gque sclc En Familia, Informe Semanal,
Programas Documentos TV, El Tiempo es Oro, lLa Vida Sigue

+*

v El Perro Verde, superan una puntuacion de
&,5 {(en una ¢scala de 0 a 10 puntos).

continug el - £l anuncio sschre "Aprender a ver televisidn"
éxito de recuerdo {el del perreo), ha wvuelte a ser, Con gran
del anuncio del diferencia, =1 mas recordado como el gue Mas
perro par cuarto ha gustado este mes (241 menciones frente a 43
mes consecutivo gue tuve el siguiente anuncio mas mencionado).

Eduardo Sotillos - De los cince comunicadores soclales por los

2l mas conocido, que se ha preguntado este nes, Eduardo
¥y Talo Azcona el Sotilles y Lale Azcona fueron conocidos por
mas wvalorado en= mas del 40%, Sanchez Dragd y Juan Luls Cebrian
tre los comuni-— lo fueron por mas del 30%, y sdlo un 223 opino
cadores cate mes sobre Olga Barrio. La waleoracion mas alta

correspondia a Lalo Azcona (6,% puntos),
seguida por Juan Luis Cebrian (6,7), Sotillos
v Olga Barrio (6,3), ¥ Sanchez Drage (5,%).

Ranking de - En el ranking de conocimiento de los dltimos

Conocimiento de cinco meses destacan Joaguin  Prats, Jesﬂ%

Comunicadores Hermida, Bibi Andersen, Jose M* Garcia, Inaki
Gabilondo v Rosa M* Mateo {conocidos por mas
del T0%).

REanking de = e el ranking de valoracion, Ifaki

Valoracion de Cahilondo, Rosa M7 Mateo, Lalo AzZcona, Tuis

Comunicadores del Olmo, Jeoaguin Prats, Joaguin Arozamena,

Manuel Campo, Juan Luis Cebrian y Jesus

Hermida sobrepasan les 6,5 puntos.
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Baja exposicidn - La exposicion a medios de comunicacian da laos
a_ medios espafnoles sigue siendo baja (85), ¥ &5 menor
E cuanto mas alta e=2 la edad, cuanto mas  baja

es la posicién social, y cuanto mids pequenc es
el habitat de residencia. '
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Cuadro 4.

Proporcion de Entrevistados que No Realizan Nunca

las Siquientes Actividades:

FEBEERO/88-FEBRERQ/ 93

Ir a los TOrOS. e ienrarsssttnssasmnmunss .
. Ir a una kiblioteCa..cocernasnes e
Pedir dinerc prestado a algun familiar..
Tr al futkol ..... e R o
Ir a una conferenClid.. coararrrroreeasaas
Jugar en_ las Maguinas Tragaperras......-
Jugar a las quinielas......... R
Ir a un concierto de mislica Clasilca.....
Ir a Discotecas o Sala de Fiestas ..... :
Ir a espectaculos de variedades......-..
Ir a unh conciertc de misica mederna.....
Merendar en una cafeteria....---:ccoauan .
i A v~y o SO (e e e AR S e S e 4
Ir a toNar COPAS ..+ ussscscasannanansnns .
Cenar en un Restaurante.............0.. % 59
Conducly 5U COChNE. s usasasaananmamsnsssnas 58
Jugar a las cartas, jusgos de mesa...... 56
EsCribir cartas. ... .t tnrrrrercaananas a6
comer en un Restaurante. c.o.-ercre--oaan e
Ir a tomar el aperitlvo. . ccercvacausanrs 53
Gentirse Salo. .. iiesensrsracnzo-cscaaan
Salir por la_noche al cine (COPAS)....--
Hablar de Politica...-:--cicniinnnnnanns
IT 3l CilnBa.eecasasss R o
Jugar a la Loteria Primitiva.......-....
Participar en festejos publices ....... .
Salir o reunirse coh amigos de la
Juventud o Infancli. s v erer s .
Pensay en la muerte. oo inesnssanzsozsan :
Jugar a la Loteria Nacional..........-- 2
Salir o reunirse Con VvecinoS..iceiiesrsa-
It A mMisd.. . oeocieemunnmangasssssnnnnnn :
Zalir con otras personas distintas de
las mencionaddsS. . cvsvrscssnanssnnmnsnns
Comprar el Cupén de 1la QNCE ..........0.
Salir ¢ reunirse con amigos del trabajo.
Salir fuera de su ciuvdad o pueblo.......
Estudiar o leer para mejorar sua  —-
EOEMRC LONE a i ia Gim o n u o omim o o W 0
INnvitar a amigos 8 CASd...icaerearszs=-s .
Discutir con familiares........coeueus- .
Limplar 128 CA58 :cenenssnanrn--ssansnns -
Ir a2 compraYy bebidas. oo en oo onans :
= e B T o T T S T
Sentirse deprimido..... --::a0s0smnomran
Ir a comprar productos de limpieza......
Ir a comprar medicamentoS. e e r s esnsns p
Ir @ COMPLAL FOPAw s e s zns stsatanmsnnsrsss
Zalir o reunirse con famlliares de fuera
del ROgar. ooy eam-s-sccsnassarer=csssans
Ir a comprar alimentas. c..aeerireennann
Ir de CompPraS. e sasannrar-ssssanmarss- *
Oir MUSIiCa .- m s cc s casa e s n =
Pansar an &l fUluro. ... .ccctenamamaen=- :
Pensar £1 leos problemas del mundo......-

Ty O O O 0 0 T =l el el ] nf T
20 Bk el et o o = 00 B0 L P O S0 T

e e RIRI n I L L L) Ll e s dsgnda s e b S U
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Cuadro 5.

Imagen Social de Grandes Empresas

QCTUBRE 19288 /FEBRERQ 1989

VALORACTON MEDTA

Alta (+6,0) Media (5,0-6,0) Baja (=5,0)
Conocimiento Corte Inglés Telefonica T.V.E.

Alto Butano RENFE Takacalera
L7 0% Coca=Cola

FEenault

RENE

Hestleé Galerias Preciados

Iberia Seat
Medioc REPSOL Hidroelectrica Espancla
BO-T0% Campsa

Sanyo

Continente

I.B.M. Asisa
Bajo Alcampo Sanitas
-50% BBV La Unidn v el Fenix

S —————— g b E PR e et
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Cuadro &.

Imagen Social de Tnstitucicones y Grupos Sociales

2 FEBRERQ 1985/FEERERO 1383

HALORACIDW

alra (+5,7) Media (6,5-6,0% Haja (4.5

CONDCIMIENTD Coronz Gabierra KAcidn
Corraes Seguridad Social ETA
Guardia Ciwll Televisidn Espanola Juticia
alta Cruz Raja Palicia Hacional
{+HLED Prenis

Fuerzas Armadas
bancog Farcidos Politicos
Cajas de shorma oTaN
Uriwersidad LCo0
Hizd i o CEE Corgresa de los Dipuratas

[70-55% Lefengar dal Pueblo Las Empresariog
[MEH
[glezia
LGT
Cortes Espafolas
Los Sindicatos

e mm HE L EHE Fd EEEE FEE = i e S E B EE B ECE TR e L el

0K, L, CEDE
Aaja fribural Corstitusicnal Poder Judicial
(- 70%Y La inesca Comi oé DLimpica Espaiol

Gagg de ELpaita
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Cuadro 7.

Tmagan Social de Personajes Publicos

FEBRERZ 13E88/FEBREERO 198%

VEALORALCEON

COMOC IHIERTO

alta
(+FR)

Media
[a0- 7%y

Eajo
1508

alta (¥5,5)

Riira D Safia
Frincipe Felips
Fel ige Gonpaler
Fernando Mardn

Jose & Samaranch

Media (4,0-5,5%

Adol fo Sudirez
Mapuel Fraga
Hicalds Bedordo

Luiz =olana

Marcel irg Oreja
Larmen Romero
CrisTing Almeida
Jasd Haria Marawvall
dulio anguita

Ahel MaTtures
Haral Chéves
Antonio Gutié&rrez

A, Hprmandez Gil

Fo HMoapsr 28083528
Jase Borrell

Carles Ferrer Salat
Jase Marfa Arnar

Baja (<4,

Lerardo Iglesias
Santiagy Sarcillo
Al fonsa Guerra

. Hernandez Mancha
Migual Dayer

Filar Hird

Carlas Salchaga

Blas Pyviar
dawicr Rupére:s

Eduarde Purser
Isabel Tecino
Carmort &lwear
Basa FPocsda




Cuadro 8.

conocimiento y Valoracidn de Comunicadores Sociales

OCTUBRE 1958/FEBRERC 13383

VALORACTON

Alta (+7,0)

e e e e e i i e e i o S W W

COMOCTMTENTO

Alto
(+E50%)

—— . N ——

I. Gakilonda

Medio
[Z0-80%]

[ ————— ey

Bajo
(=50%)

S o, S = i i

Media (4,5-7,0) Baja (-4,3)

o e e e e e o e . e i R e e e e i i i Y e e

Jesis Hermida
Joaguin Prats

e i e e S P o o e i ] e

Luis del Olmo Biki Andersen
Jose Maria Garcia

Joaguin Arozamena

Encarna S5anches

Luis Marifias

— o e i e R D T P e e e i ] B e

E. Bomero Terencl Molx
A. Aberastury

M. Hidalge

Maria Escario

Pedra J. Ramirez
Jase M. Garcia
Miguel Angel Gozilo
Jaime Capmany

Julio César Iglesias
Olga Barrio

Eduardo Sotillos
Lale AEZcona

F. Sanchez Drago
Juan Luis Cebrian

P ——— R
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