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"FLASHES"

La opinidén publica durante el mes de enero ha
estado, posiblemente, mas pendiente de lo que
sucedia en los paises del Este de Europa, Yy
sélo en los ultimos dias ha estado mas
acaparada por el "affaire" de Juan Guerra, dque
no pudo ser incluido en el cuestionario,

realizado a mediados de mes.

La opinion sobre el ambito internacional

Una 1idea de lo que los espafioles opinan en
materia de relaciones internacionales puede
obtenerse, este mes, de la imagen de ciertos
lideres. Asi, se ha podido comprobar la muy
buena imagen de Gorbachov entre los espanoles,
muy por encima incluso del Presidente
Gonzalez, y la mala imagen de Bush, con
evaluaciones mas intermedias para Mitterrand y
Margaret Thacher.

La situacién politica nacional

En cuanto a 1la opinién sobre cuestiones
nacionales, parece que la primera quincena de
enero se caracterizd por una gran estabilidad

respecto a la situacidén antes de Navidades.

Los diferentes indicadores de recuerdo de
voto, intencién directa y estimacidén de voto
ofrecen un cuadro no muy distinto de 1lo que
fueron 1los resultados reales en las pasadas

elecciones de octubre del ’89.



Reales’89 Recuerdo Intencidn Estimacién’

PP 17,9 10,7 11,0 16,5
CcDS 5,5 4,1 4,1 5,5
PSOE 27,4 32,2 30,8 27,7
1U 6,3 6,2 8,4 - 9,2
Nac. Dcha. 7,2 4,5 5,9 ' 8,0
Nac. Izgda. 1,8 1,2 1,8 2,0
otros 2,9 1,8 3,1 4,3
Abstencidén 31,0 17,7 8,3 26,8
NS/NC - 21,6 26,6 -

Solo se detecta cierta pérdida (minima) del
PP, cierto incremento de IU y de los
nacionalistas vy "otros", pero con una
abstencién realmente pequena incluso en la

estimacién del voto.

El dnico tema politico que ha estado mas
presente en los medios de comunicacién, el de
la autodeterminacidén, es claramente rechazado
por la mayor parte de la opinidén publica. Por
una parte, aseguran los espaholes que quien
pide autodeterminacidén realmente quiere la
independencia. Por otra parte, se respalda
claramente al Gobierno en su actitud contraria
a modificar 1la Constitucién para admitir la

autodeterminacidn.



Aunque la satisfaccidn, la autocomplacencia y
el optimismo siguen caracterizando a 1los
espafiocles, seqgun los indicadores disponibles,
se observa cierto descenso respecto al pasado
mes de diciembre, lo que podria ser un

preludio de meses sucesivos.

El ano, Yy 1la década, han comenzado con una
opinidén publica estable y sosegada. Pero el
sondeo de febrero puede indicar el inicio de

ciertos cambios en las opiniones.



Sistema de Indicadores Sociales ASEP

+

El sistema de indicadores refleja, en su
conjunte, wuna situacidn estable favorahle al
Gobierno, una situacicn social de
satisfaccién, optimisme y confianza, que
probablemente es todavia consecuencia del
favorable resultado de las elecciones para =1
PS0OE, vy de la ausencia de una oposicidén gque

pueda =er alternativa.

Los indicadores econdmicos ¥y de consumo

mantienen este mes el nivel de mejora de estos
Gltimos meses, lo que sugiere que la opinidn
piblica estd satisfecha y confia en el futuro
de la situvaciédn econdmica, hasta el punto de
que, una vez mas, tanto el sentimiento del
consumidor como la evaluacion de la situacidn

econdmica de Espafia son positivos.

Los indicadores socliales se mantienen también

favorables, vya que continda la satisfaccidn
con la calidad de vida (siempre en un nivel
muy alto), ¥ sigue siende mayor la proporclon
de optimistas que la de pesimistas. Ademas,
se mantiene estable wuna practica religiosa
media, y se consolida la proporcidén (casi un

tercio) de pngt—materialistas.



- Tos ipdicadores politicos muestran una vez mas

gue la proporcién de satisfechos con el
Gobierno es mayor gue la de los insatisfechos,
al igual gque sucede con el funcionamiento de
la Democracia, manteniéndose el bajc nivel de
alienacidn pelitica. Los espafioles siguen
autoposicieonandose entre el centro y el centro
jzguierda, ¥y se consideran mayoritariamente
tan espafoles como nacionalistas (con cierto

mayor predominio de los primeros).

- la exposicidén a medios sigue siendo baja.

= ¥ la intencién de voto directa muestra una

ligera pérdida (respecto a diclembre) del PP e
IU, y cierta recuperacion del CDS (dentreo de
su bajo nivel de los udltimos meses) del PSOE y
de otros partidos. Pero la estimacidén de voto
de este mes vuelve a ser casi una réplica de
los resultados de 1989, con las ﬂnicgs
variacicnes de wuna abstencidn mas baja, una
intencicn de wvoto mas alta para 11,
nacionalistas v "otros" partidos, y una ligera

disminucién del PP. En resumen, estabilidad.




Cuadro 1.

*gistema de Indicadores Sociales ASEP
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ASEP

Cuadro 2.

Perfil Socicldgico de los Espaficles en base al Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.

INDICADORES I-90
Total (1.210)
Fropension al Ahorro
Aharran 27%
Se Endeudan 11
Satjsfaccion con Calidad de Vida
Satisfechos 81%
Insatisfechos 12
Optimismo Personal
Optimistas 24%
Pesimistas 23
Evaluacidn Situacidn Econdmica
Optimistas 26%
Pesimistas 23
Satisfaccion con Democracia
Satisfachos G2%
Insatisfechos 22
Satisfaccién con Gobierno
Satisfechos S0%
Insatisfechos 35
Posicionamients Tdeoldgicd
Izquierda 43%
Centro 11
Deracha 15
Sentimiento Nacieonalista
Mas nacionalistas 21%
Mas espanoles 26
Practica Religiosa
Alta 23%
Baja 51
Exposicicdn a Medios
Alta 2%
Baja 65
Fostmaterialismo :
Materialistas A%
Post-materialistas 32
Fosicicdn Social
alta 19%
Baja 35
Intencién de YVoto Directa
PP 11%
cOs q
PSOE 31

ine B



Actitudes Economicas v de Consumo

La _propensidn al - El1 indice de propensicon al ahorro es
ahorro se mantie-— ligeramente positivoe, y muy similar al del

ne positiva ultimo mes.

Se _mantiene - De los cuatro componentes del sentimiento
cierto Opti- del consumidor (situacién econdmica personal y
mismo sobre de Espana, presente ¥y futura), dos Son
la situacidn este mes positivos y similares a los de
economica diciembre, (las excepciones son la evaluacidn

de la situacién econdmica personal y nacional
presentes, gue son claramente negativas). Los
cuatro indices ofrecen Por tanto una
evaluacidén ligeramente favorable de la
situacidén econdmica, muy similar a la del

mes pasade, y globalmente idéntica.

Aumenta el gas- - Los espancles han gastade en diciembre un

to promedio de promedic de 43.000 ptas. en alimentacidn en
los hogares en casa, 15.900 ptas. en gastos de casa, 15.800
alimentacidn, ptas. en regalos de Navidad, 11.400 ptas. en
en gasclina v ocio ¥y vacaciones, Y 6.000 ptas. en
en gastos de gasolina. Por tanto, aumentan los gastos en

casa alimentacicn, casa y gasolina.



Continda la

Satisfaccidn
Gerferal con la
calidad de vida

Habitos de
CoOmpras

Los espanoles
consideran gue

el paro es mas
importante gue

la inflacidn, ¥
gque serda dificil

reducir el consumo

Siguen siendo muchos mas los espafnoles
satisfechos que los insatisfechos con S

calidad de vida en general.

Los espafocles afirman mayeoritariamente gque
van de compras cuando no les gqueda mas
remedic, gue cuando wvan de compras pagan
siempre en efective, gque casi siempre compran
en las mismas tiendas, Yy gue siempre saben lo

gue quieren cuando van de compras.
& opinidn publica espaficla se muestra muy de
acuerde con las afirmaciones de dque:

"El problema del paro sigue siendo mas

importante gue el de la inflacién”,

"Haga lo gue haga el Geobierno, serada dificil

reducir el consumo de los espanholes",
"A pesar de las apariencias, las relacicnes
entre el Gobierno ¥ los Sindicates siguen

siendo malas"™.

Pero existe controversia de opinicnes respecto

a la siquiente frase:



HESTLE, la me-=

jor empresa en

el sector de

alimentacidn

El BBV, el

banco con_mas

clientes

1a

"La economia espaficla estd en su mejor

momento desde hace muchos anos"™.

- Al preguntar por la mejor empresa an el

sector de alimentacién, 1la mas mencionada
fue MNESTLE, =eguida de PRYCA.

El 80% de los espaficles tiene al menocs
una cuenta corriente © 2 una cartilla de
ahorros. El banco con mayor numerc de clientes
resulta ser el B.B.V. (10%), después de las

Cajas de Ahorro en su conjunto (77%).



11

Actitudes v Comportamientos Politicos

Actitudes

Bacicas

Tmagen de
Instituciones

El electorado espanol sa autoposiciona
ideoldgicamente sobhre tode en la izquierda
(43%), ¥ en proporcidén inferior en el centro
f11%) v en la derecha (14%), lo gue implica
este mes ciertc aumento de la izquierda y del
centro, ¥ un ligerc descenso de 1la derecha.
Un 23% afirma tener una practica religiosa
alta, mientras gue alrededor de la mitad (51%)
dicen que su practica religiesa es baja. La
mitad de los entrevistadms (50%) se consideran
tan espanoles come nacicnalistas, pere la
proporcion que se considera mas espafnel (26%)
es superiocr a la gue se considera mas
nacionalista (21%). Finalmente, casi un
tercic de los entrevistados [(32%) pueden ser
considerados come post-materialistas {con

ideas mas progresistas, wvanguardistas).

De las instituciones ¥y grupos por los gque se
ha preguntado este mes, casi todos ellos,
Ia ¢Corcna, el Gobierno de 1la Nacion, TLas
Fuerzas Armadas, los Bancos, los Empresarios y
los Sindicatos, son conocidos por mas del 70%
de los entrevistados. Solo sobre las
Organizacicnes Empresariales opina una
proporcién inferior (69%). La valeracldn, en
una escala de 0 a 10 puntos ha sido: La Corona
(7,4), los Sindicatos (5,7), lo= Empresarios y
el Gobierne de la Nacién (5,4}, las Fuerzas
Armadas (5,2), las Organizacicnes

Empresariales (5,0) v los Bancos (4,8).
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Actitudes v Comportamientos Politicos

actitudeos -
Bi=icas

Imagen de -
Institucicones

El electarado aspanol e autoposicicna
idecoldgicamente schre todo on la izguilerda
f43%)1, ¥ en proporoldén infericor en =l centro
f11%) v cn la derecha {14%), lo gue implica
geste nes clerto aumento de la dzguierda vy del
centra, ¥ un ligers descenso do ia  derecha.
Un =23% afirma ftener una practica religiossa
alta, micntras gue alrededor de la mikad (51%)
dicen gque su practica religicsa es baja. Ta
mitad de los entrevistados (50%) se consideran
tan espahcles comoe nacicnalistas, pere la
Froporcion gue = considera mas copaiicl  {(P6%)
e5 SUpRTior a la gue sc considera mAes
nacionzlista [(21%). Finalwmcnte, Casl un
tercip de 1los entrevistades [(32%) pusden sar
considerados comz  post-matcorialistas fzon

ideas mas pregreslstas, vanguardistas).

De las instituciones ¥ grupos por los gue =&
ha proguntadc este mes, casl todos ellcs,
[a ¢orons, e! Gobierno do la Wacion, Laz
Fuerzas Armadas, los Bancos, los Emprazarcrlos v
los Sindicatos, =on cohocidos por oas dal T0%
de las entrevistzdos. Eola sobre las
Organizaciones: Eupresariales coina una
proporcisn inferior [(69%). [a wvaloraciodn, en
una escala de 0 a 10 puntos ha sido: La Corona
(7,41, los S5indicatos (5,71, los Emprosarics ¥
£l Goblerna de la Hacidn (5,4], las Fuercas
Armadas (5,2}, la= Crganizaciones

Enpresariales (5,0) y lo= Bancozs (4,8} .
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Utilizacion de Medios de Comupnicacion
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Coca Cola sique

siendo el anuncio

mas recordado

Julia Otero, la

comunicadora

mas conocida vy

mas valorada

Ranking de

Conocimiento de

Comunicadores

Ranking de

Valoracidén de

Comunicadores

17

- Otra vez el anuncio de Coca Cola es este

mes el mas recordado como el que mas ha
gustado (con 55 menciones), seguido del de
la ONCE (31 citas). :

De los cinco comunicadores sociales por 1los

que se ha preguntado este mes, Julia Otero es

la mas conocida (79%), seguida de Alfredo
Amestoy (40%), Eduardo Sotillos (43%), Lalo
Azcona (40%) y Juan Luils Cebrian (31%). En

cuanto a valoracion el érden éste mes es:

dulia @tero (7,3), BSctilleos (6,9), RAzcona
(6,7), Cebrian (6,4) y Amestoy (5,7).

En el ranking de conocimiento de 1los 1dltimos

‘doce meses destacan Joaquin Prats, Jesus

Hermida, Inaki Gabilondo, José Maria Garcia,
Rosa M2® Mateo y Julia Otero (conocidos por mas
del 70%).

Y en el ranking de valoraciodn, Inaki
Gabilondo, Julia Otero, Constantino Romero,
Rosa M:* Mateo, Manuel Campo, Luis del Olmo,
Mingote, Paco Lobatén, Forges, Lalo Azcona,
Joaquin Prats, Miguel Angel Nieto, Martin
Ferran, Aberastury, Joaquin Arozamena, Jesus
Hermida, Maria Escario, Eduardo Sotillos vy

Juan Luis Cebrian, sobrepasan los 6,5 puntos.



Coca Cola sigque

siendo &1 anuncio

mas recordado

Julia Otero, la

comunicadora
mis conocida y
mias valorada

Ranking de

Conocimiento de

Comunicadores

Ranking de
Valoracidn de

Comunicadores
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- Otra wvez el anunclio de Coca Cola s este

mes el mids recordado como el gue mas ha
gqustado (con 55 menciocnes), seguido del de
la ONCE (31 citas).

De los cinco comunicadores sociales por los
gue se ha preguntado este mes, Julia Otero es
la ma= conocida (79%), seguida de Alfredo
Amestoy (40%), Eduardo Sotillos (43%), Lalo
Azcona (40%) y Juan Luis Cebrian (31%). En

cuante a valoracidn =1 drden éste mes es:

Julia ©Otero (7,3), Sotilleos (6,9), Azcona
(6,7), Cebrian (6,4) y Amestoy (5,7).

En el ranking de conocimiento de 1los udltimos
doce meses destacan Joaguin Prats, Jesis
Hermida, Inaki Gabilondo, José Maria Garcia,
Rosa M* Mateo y Julia Otero (conocideos por mas
del 70%).

Y en el ranking de wvaloracion, Ifaki
Gabilondo, Julia Otero, Constantinc Romero,
Rosa M* Mateo, Manuel Campo, Luis del Olmo,
Mingote, Paco Lobatén, Forges, Lalo Azcona,
Joaguin Prats, Miguel Angel Nieto, Martin
Ferran, Aberastury, Joaguin Arozamena, Jesus
Hermida, Maria Escario, Eduards Sotillos vy

Juan Luis Cebrian, sobrepasan los 6,5 puntos.



Los espanoles
opinan gue es
necesaria una
revista seria
de informacidn

general
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Se observa un alto grado de acuerdo respecto a
una de las cuestiones que se han planteado

este mes en relacidn con los mediocs de

comunicacidn:

"Cada VEen resulta mas necesaria una
revista semanal seria de informacicn

general®.

Paro S observa una fuerte controversia

respecto a:

"En pocos meses las televisiones privadas
quitaran la mayor parte de la audiencia a

la television pablica®™.

Y un alto grado de desacuerdo respecto a las

afirmaciones:

"Al haber aumentado los programas
informativos en televisidn por el aumento
de canales, la prensa diaria sera cada

vez mencs necesaria", y

"En realidad da le mismo escuchar una
emisora de radio que otra, pues hay mnuy

poca diferencia entre ellas".

s
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Cuadro 3.

Concocimiento v Valoracion de Instituciones y Grupos Sociales

ENERO 1990
Klta {=56,0) Media (4,5-8&,0) Baja (-4,5)
CORGCTHIENTO Carons Gobierma Macido
Guardia Civil Seguridad Social ETA
Cuwerpo Hacional de Policia Iglesin Justicia
AlTa Televisidn Espaficla
{+85%)
Fuerzas Armascdas
Bancos Partides Politices
Uniwarsidad Congreso de los Diputados Los Politicos
Media CEE Los Empresarios OTAH
{T0-85%) Los Sindicatos
Tribunales de Justicia
Log Jusces
Telefdnica
Barco de Espafia Organlz.Empresariales
Bajon Juste Electoral
{-TOX) kLl



ENERQ 1590

COMDCIMIENTD

Alto
(+70%)

Medio
£50-T0%)

Bajo
{-500%)

Alta (+5.5)

Reina O* Sofia
Principe Felipe
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ASEP

4.

Conocimiento ¥ Valoracion de Personajes Publicos

WALORAL [ON
Media ¢&,0-5,5) Baja ¢-&,02
Adal fo Sudrez Jose WY Ruiz Heteos
Felipe Gonzdle:z Hanuel Fraga
Marcelino Oreja Higuel Boyer

Rigolds Redonds

Hijail Gorbachow

Fernando Moran
J.A. Samaranch

EEsamamEEE

F.Ferndndet Ordoficz
Alfonso Guerra
J_Maria Arnar
Hargaretl Thacher

............................... e

R. Martin Villa Ramdin Tamomes
Luis Salamna Carlos Solchaga
Julio Arguita Gecrge Bush

Antonio Guitiérrer
Javier Solana
Carmen Romero
Harcis Serra
Framcois Hitterand
Rasa Conde

E. Punset Jan Ydigoras
Hatilde Ferndndsz

Higuel Herrero y B.Mifén

dosé Luis Corcuera

F. PErez Bowo

J.H. Bandrés

J.A. Segurado

F.Mayor Zaragola

. i i il i i e s o i s B s i e e i o B T ity - o i B e s
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Cuadro 3.

Conocimiento v Valoracidn de Comunicadores Sociales

CONOCIMIENTO

Alto
(+70%)

Medio
[30=T70%)

Bajo
(=30%)

e

ENERO 1.990

Alta (+6,5)

e s e

VATORACTION

HEdia {5;5_5.1 5.:'

I. Gabilondo
Rosa M* Mateo
Jesis Hermida
Joaquin Prats .
Julia Otero

J.- AroZamans
Lalo Azcona

M. Martin Ferrand
Forges

constant. Romero
Eduardo Sotillos
Juan Imis Cebrian

Jesius Marinas
Anna Castells
Emilio Romero
Imis del Olmo
Mingote

Encarna Sanchez
A. Aberastury
F. Sanchez Dragd
Olga Barrioc
Antonic Gala
Inma de Santis
Elena Santocja
Alfredo Amestoy

Manuel Campo
Paco Lobatdn
Maria Escario

Julio César Iglesias
Jaime Capmany

Pedro Piqueras
Maruja Torres
Miguel Angel Nieto
José Oneto

Julian Lago

Pedro J. Ramirez
Gallego v Hey
Maria de San Juan
Julian Marias
Peridis

E. Saenz de Buruaga
Manuel Hidalgo
Miguel A. Gozalo

—— i . S

= .-

e e e e . .

ASeP

Baja (-5,5)

Francisco Umbral
Fernando G&*. Tola

e [ o . e R . S R S S e il
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Indice del
Informe Mensual
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EL SONDEO MENSUAL ASEP

ASEP ha estade realizando un sondeod mensual
desde octubre de 1.986 sobre LA OPINION PUELICA
DE 1LOS ESPAROLES, con el fin de disponer de un
instrumento valido, fiable ¥ comparable para

medir actitudes sociales relativamente estables

en el tiempo, asi como actitudes ¥ opiniones

respecto a cuestiones coyunturales, de
actualidad.
La tematica de esta investigacién periddica

puede resumirse asi:

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTQS ECONOMICOS ¥ DE CONSUMO

Evaluacién de la Coyuntura Econémica

Perspectiva scbre el Futuro Econdnmico

El Sentimiento de los Consumidores Espahiocles
Pautas de Consumo y Estilos de vida

Evaluacidn de la Situacion Econdmica de Espana
Institucienes Economicas (Imagen de empresas,

clientela de bancos, etc.)

ACTITUDES X COMPORTAMIENTOS POLITICOS

Dimensiones Ideclégicas Basicas’

Imagen de Instituciones y Grupos Sociales
Imagen de Personajes Fiblicos

Evaluacidn de la Coyuntura Politica y Social

Intenciones de Voto



Caracteristicas=

de la Investi-

gacidén mensual
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UTILIZACTION DE MEDIOS DE COMUONICACTON

- Prensa diaria

- Revistas

- Radio

- Televisidn i
- Publicidad

- Los Comunicadores

- Exposicidn a Medios de Comunicacion

Las caracteristicas principales de la

investigacicén son:

— 1.200 entrevistas personales (en el hogar de

los entrevistados) a personas de 1B ¥y mas anos
gue residen en el territorio nacional

(incluyendo Baleares y Canarias).

- Muestra aleatoria estratificada por
Comunidades Autdnomas y-municipios, utilizando
sistema de rutas aleatorias y seleccién final
de los entrevistados mediante las tablas de
EISH.

— S50lo el trabajo de campo es sub-contratadoc a
alguna red de Aambite nacional y reconocido

prestigio profesional.

- La grabacidén, procesc y tabulacidén de los

datos se realiza en ASEP con software propio.

- Se dispone del informe mepsual (alrededor de
400 paginas] a los quince dias de finalizar el
trabajo de campo).




Yariables

explicativas
nkirlizadas en

analisis

Indices

constrmidos

para el andlisis
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Las variables explicativas habitualmente

ntilizadas en la tabulacién de los datos son:

— Sexo

— Edad

- Status Ocupacional
(entrevistado)

- Sector Econdmico
(entrevistado)

- Status Ocupacional
{(cabeza de familia)

— Sector Econdmico
(cabeza de familia)

— Nivel de Estudios terminados

- Tamafic del Habitat de Residencia

— Clase Social Subjetiva

- Autoposicionamiento Idecldgico

- Practica Religiosa

= Sentimiento Nacionalista

- Intencion de Voto (directa)

= RBecuerdo de Voto en 1.986

Ademds, se utilizan otras variables explicativas
que constituyen indices o indicadores
construidos por ASEP en base a diversas

variables:

- Indice de Posicidn Social (IPS)

Indice de Status Sociocecondmico Familiar (ISSF)

Indice de Optimismo Personal (IO)
Indice de Evaluacion de la Situacidn Econdmica
{IESE)



ASEP
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— Indice de Exposicidn a Medios de Comunicacidn
(IEMC)

- Indice de Post-Materialiszmo (IFM) - =

- Indice del Sentimiento del Consumidor (ISC)

— Indice de Propensidn al aAhorro (IPA)

— Indice de Satisfaccidén con la Calidad de Vida
{IsCV)

- Indice de Satisfaccidén con la Democracia (ISD)

- Indice de Satisfaccidén con el Gobierno (ISG)

- Indice de Alienacién Politica (IAP)

- Indice de Posicionamiente Ideolégico (IPI)

- Indice de Practica Religiosa (IFR)

- Indice de Sentimiento Nacionalista (ISH)

El Sistema de ASEP, ha elaborado un Sistema de Indicadores
Indicadores Sociales que pretende ofrecer una vision rapida
Sociales (SIS} ¥ de cﬂnjﬁntn sobre los aspectos mas
de ASEP significatives de la sociedad espaficla. El1 SIS
de ASEP que ahora se utiliza constituye 1la
cuarta versidn, modificada en base a la
experiencia adgquirida con las versiones

utilizadas durante los dltimos anos.

De los catorce indicadores gue componen ahora el
SIS de ASEP (dejando aparte la intencidn directa
de voto), ocho pueden variar en una escala de 0
a 200, con punto de egquilibrio en 100 (ISC, IPA,
Iscv, 1I0, IESE, ISD, ISG, IEMC). De los demas,
cuatro constituyen medias aritméticas de
puntuaciones en escalas de 1 a 5 (ISN), DE 1 A 7
(IPI), de 1 a 5 (IPR), ¥ otro es una media
aritmética sin limites determinables (IGA). ¥
los otros, finalmente, s=on porcentajes, ¥y por

tanto puede variar entre 0 y 100 (IAF e IFM).
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Todos los indicadores se construyen exXactamente
igual todos los meses, ¥y se calculan no sole
para el conjunto de la muestra, sino para los
segmentos de éstas gue resultan de las variables
independientes e indicadores anteriormente

citados.

=
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