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"FLASHES"

LA SITUACION GENERAL

Los principales indicadores correspondientes a
este sondec de febreroc son muy parecideos a los
de meses anteriores, Yy =sln embargo, al
examinar los pequefios cambios de manera
conjunta, parecen coincidir &1 apuntar

tendencias de menor satisfaccion.

Los meses inmediatamente antericres a las
elecciones de octubre de 19%8% reflejaron un
incremente de la satisfaccién con el Gobierno
¥ de confianza en la economia, ¥ ESAS
tendencias s¢ han mantenids varios meses

despucs de lazs elecclones.

FPero, este mes de febrero, los indicadores de
confianza en lza economla suogleren menos
optimisme, vy aumenta la propensicn al ahorra.
Y los indicadores pelitices reflejan una menor
satisfaccion con 1la labor del Gobierno y con

gl funcionamiento de la democracia.

Las acusaciones y descalificacicnes entre
grupos  politicos a causa de los resultados
electorales, ¥ las informaciones sobhre
posibles casos de corrupcicon pelitica, parecen

estar repercutiendo en el electarado, peroc de



una forma posiblements inesperada. En efecto,
la alienacién peolitica ne sele no parece
aumentar sino dque, mas bien, parece estar
disminuyendo, Thasta el punto de gque la
abstencidn estimada para unas futuras
elecciones seria inferiecr a la de las pasadas
elecciones. Pero la abstencion va decidida ha
aumentado respecte a la de meses precedentes,
¥ la indecisidén en el voto se ha reducidc muy
significativamente. En gran parte, ello parece
tribuible a gue el tradicional wvoto "oculta"
al FFP parece estar manifestindose
abiertamente, como si los simpatizantes vy
votantes de este partido hubiesen dejade de
sentir cierta *verguenza" al expresar sus
auténticas preferencias. En efectp, tanto el
voto recordado, como el potencial, comno la
intencién de wote al PP 'reprezentan los
valores mas altos de los altimos diez meses, v
EN  consecuencia, tambhién lo es la estimacian
de voeto.

Pero el voto al FPSOE no parece vwvariar, al
menos  todavia, mientras gue parece disminuir
el del CDS ¥ €1 de 1leos nacionalistas. Sdélo
BParecen claramente estar creciendo IU ¥y
"otros" partidos, gue de acuerdo con  lo
manifestade por los entrevistados, se refiere
scbre todo a "verdes" y T"ecoclegistas". Este
crecimiente de una opcion pelitica diferente a
las que protagonizaron la transicidan es
coherente con el peguefioc pero continuado

crecimiento de los post-materialistas, gqus
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constituyen va un tercio del electorado, sobre
todo por el incrementoc de la proporcien de
esparioles que considera gue la proteccion vy
defensa del medic ambiente es el ebijetive
principal al gue debe aspirar Espafia en los
Proximos anos.

En consecuencia, el aparente deterioro de 1la
clase politica de los partidos tradicicnales
no parece provocal un aumento de la alienacicén
¥y 21 "pasotismo", sino mas bien al contrario,
un aumento de la "implicacidn" politica, pero
por cauces diferentes a les tradicionales,
come podrian ser las opciones ecologistas, gque
responden al progresivo incremento de un nusvo
sistema de valores "post-materialistasn.

£l CASD GUERRA

Tal y como se anticipd el mes pasado, &1 tema
de las acusacicones de corrupcion politica
trafico de influencias a los hermancs Guerra
g convirtio durante el mes de febrerc en la
principal noticia de todos los medics
informatives. ¥ la persistencia de eSas
informaciones ha repercutido sobre los estados
de opinian.

En efecto, de los nueve lideres politicos por
los que seé ha preguntado, Guerra, Luis Solana
¥ Boyer cbtienen las valoracicones mas bajas.
Felipe Gonzalez es el tnico lider socialist

gue parece mantener todavia su imagen. Y, @&
pesar de ello, ha perdido dos décimasz desde

enerc, siendo su valoracicén mas baja de=sds =]
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pasado me=s de noviembre. La satisfaccidn con
el Gobierno, por otra parte, ha disminuido
desde 123 en diciembre a 108 en febrero,

siendo su valer mas bajo desde septiembre.

El "caso Guerra" ha afectado no =dloc al
Vicepresidente, © al Gohierno, o al PSOE, sino
que ha afectado a toda la clase politica, tal
¥y como se comprueba en el heche de gue la
inmensa mayoria de los espaholes de 18 vy mas
anos pidan una comisidn de independientes gue
investigue la corrupcion de los politicos, en
el de gque afirmen gue el debate parlamentaric
schre el hermano de ARlfon=on Guerra ha
demostrado gue todos leos partidos tienen alge
gue ocultar, ¥ en el de que aseguren dgue 1a
actual corrupcién de los politicos de
cualguier partide no es muy diferente de la de

los de otras épocas.

Las explicacicnes de alfonso Guerra en el
debate parlamentaric no parecen haber
convencide a la ocpinién publica, segun se
explica en el Informe de este mes, aungue
existe controversia respecto a 51 el
Vicepresidente deberia dimitir o no v un claroc
rechazo al anuncic heche por Felipe Gonzdle:z
de dimitir si Guerra dimitiese.

Precisamente, v en relacién con el dehbate
parlamentaric, se fermularon algunas preguntas
cuyo analisis no se ha incluido en el Informe,

perc que se comentan a2 continuacicn.
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En primer lugar, alge nas de la mitad de les
entrevistados no han opinado sobre el debate,
lo ogue significa probablemente gue no lo han
seguido en absoluto o no le han seguide con
suficiente interés.

De los gque opinan sobre el debate, una cuarta
parte afirman gue Sarterius fué el oradeor gue
estuvo mejor, pero casi la mitad afirman gue
Guerra es el estuve peor.

Por otra parte, aungue una cuarta parte de los
entrevistados no cpina sobre la cuestidn de
laz dimisiones, ¥ una tercera parte cree gue
no deberia dimitir nadie, mas de un tercioc de
laos gque opinan creen gque Alfonso Guerra
deberia dimitir.



Sistema de Indicadores Sociales ASEP

- El1 Eistema de indicadores refleja, en su
conjunto, una situacidn todavia alge faveorable
al Gobkierno, una situacidn social de cierta
satisfaccidn, optimisme ¥ confianza, gue
procbablemente es todavia consecuencia del
favorable resultado de las elecciones para el
PSOE, ¥ de la ausencla de una oposicidn gue
pueda ser todavia alternativa. Mo chstante, =e
observa ya un cierto deteriore respecto a
meses anteriores, gue posiblemente sca
atribuible a la pelémica surgids en torne a

Alfonso Guerra v a su hermano Juan.

- Las indicadores egonomicos  y  de  consumo

reflejan este mes un nivel algo inferior al de
estos dltimos meses, le gue sugiere que la
opinién publica estd todavia satisfecha v
confia en el futuro de la situacidn economica,
pero  en menor medida, ya gue tanto el
sentimiento del consumider come la evaluacion
de la situacidon econdmica de Espana estan este

mes exactamente en el nivel de equilibric.
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- Los inﬁi;gggres sociales se mantienen tambicén

favorables, ya gue continida la satisfaccién
con la calidad de vida (siempre en un nivel
muy alte), vy sigue siendo mayor la proporcién
de optimistas gque la de pesimistas, (mayer
incluso gue la de meses precedentes). aAdemas,
se mantiene estable una practica religiocsa
media, ¥ se consolida la preporcion  (un
tercio) de post-materialistas.

- Los indjicadores politicos muestran una vez mas

que la propercién de satisfechos con el
Gobiernc es mayor gque la de los insatisfechos,
aungue ha disminuido muche, hasta el nivel de
septiembre de 1.989, al igual que sucede con
el funcionamientoe de la Democracia, (la
satisfaccidén es alta, perc inferior a los tres
meses precedentes), manteniéndoss sin embargo
€l baje nivel de alienacion politica. Los
espancles siguen auvtoposicionandose entre el
centre vy el centro izguierda, vy se consideran
mayoritariamente tan espanoles Como
nacienalistas {con cierto mayor predominic de

los primeros).

= la exposicidn a medjios sigue siendo baja.
. J
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= ¥ la intencidn de wvotoc directa muestra un

fuerte incremento (respecto a enerc) del FFP,
un descenso del CDS, wvalores relativamente
estables para PSCE e IU, cierta disminucion
del woto a otros partidos, un fuerte
incremento de la abstencion decidida, v una
fuerte disminuciaon de los indecisos. En
cuanto a la estimpacicén de voto, ¥ por
comparacicn con  los resultadoszs reales de
1.98%, se observa un incremento del PP (dos
puntos porcentuales por encima de 5Us
resultados de 1.9%989%9), un ligero aumento del
F5OE, ¥ mayor de IU, resultados similaresz para
lo=s nacionalistas de centro vy derecha, ¥ un
fuerte incremento de los "otros" partidos,
como  censecuencia  del aumento del voto
ecologista. Selo el CDS vy los nacionalistas
de izguierda presentan un voto estimade
inferior al de 1.9E9.

- La interpretacion que estos datos sugieren es
que las discusiones ¥ confrentaciones
peliticas gue se han preducide estes dltimeos
meses, a causa del conflicto entre Gobiernc vy
Sindicates, de 1la polémica por les supuestos
errores © hanipulaciones de los resultadaos
electorales, ¥ del caso  "Guerra", han
provocado un aumenhto de la implicacidn
pelitica (y una consiguiente disminucidon de la
alienacion), gue sSe manifiesta en una menor
intencicén de abstenerse en futuras eleccicones,
en un afloramientc del habitual vete "oculto"
al PP (gue e= indicativo de cierta mejora de
imagen), ¥y en un crecimiento del voto "verda"
o ecologista (coherente con 2] incremento de

post-materialistas).



Sistema de Indicadores Sociales ASEF
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Cuadro 2.
Perfil Sociolggico de los Espafiocles en base al Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.
INDICADORES: II-90
Total {1.208)
Propensicon al Ahorro
Ahorran 2o0%
S5e Endeudan g
Satisfacgicén con Calidad de Vida
Satisfechos 82%
Insatisfechos 1z
Optimismo Perscnal
Optimistas 24%
Pesimistas 20
Evaluacidn Situacidn Econcmica
Optimistas 24%
Pesimistas 24
Satisfaccion con Democracia
Satisfechos G2k
Insatisfechos 5
Satisfaccion con Gobierno
Satisfechos 45%
Inzsatisfeachos a7
Posicignamiento Idesldagica
Izguierda 3I8%
Centro 1z
Derecha 15
Sentimiento Wacionalista
Ma=z nacionalistas 2%
Maz espanocles 20
Practica Reljgiosa
Alta 25%
Baja 48
Exposicicon a Medios
Blta iz
Baja €5
FPostmaterialismo
Materialistas 86%
Post-materialistas 34
Posicicn Social
Alta 18%
Baja 37
Intencién de Voto Directa
FF 15%
chEs 4
PSOE il

Iu (3
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Actitudes Economicas y de Consumo

Aumenta la — El indice de propensidn al ahorro es positivo,

propension_al
ahorro

Disminuye al -

optimismo sobre

la_situacidén

coonomica

Disminuve e] gas- -
to promedioc de

los hogares en
alimentacidn,

¥ aumentan los=
gastos de casa

mayor que el del ultimo mes, v el mas alto de

los dltimos diez meses.

De los cuatre componentes del sentimients del
consumider (situacidn econdmica perscnal y de
Espana, presente y futura), des son este mes
pesitivos y similares a los de eneroc (las
excepciones son otra vez la evaluacicon de 1a
situacicn economica perscnal ¥ nacicnal
presentes, que son claramente negativas). Los
cuatro indices cfrecen por tanto una
evaluacidn de la situacidn econdmica muy
similar a la del mes pasado, ¥ globalmente
idéntica, es decir, en el nivel de eguilibris
entre la satisfaccion y la insatisfaccidn.

Los espaholes han gastade en enerc un
promedic de 40.900 ptas. en alimentacidn en
casa, 17.000 ptas. en gastos de casa, &.200
ptas. en gaseolina, 5.200 ptas. en rebajas v
4.800 ptas. en cenar ¥y comer fuera de casa.
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Continda la — Siguen siendc muchos mas los espafoles
Satisfaccidn satisfechos gue los insatisfechos con S0
General con la calidad de vida en general.

calidad de wvida

Actitudes — Los espaficles afirman mayoritariamente gue 1o
ante el mas importante de un trabaje es gque sea segurc
trabajo ¥ Tno correr el riesgo de gquedarse en el paro.

El segundo aspecto mas importante es hacer las
cosas que gusten. ¥ s0lo en tercer lugar sSe
menciona el tener relacicnes agradables con

los compaheras vy el tener un buen sueldo.

ILos  espaholes = La opinicn pukblica espafola se muestra muy de
consideran gue acuerdo con la afirmacidn de que:

la dnjica forma

de reducir la "La unica forma de reducir 1la deuda
deuda exterior exterior de Espafia e= reduciendo las
es frenande las importaciones de otros paises.

Amportaciones

Pero existe controversia de opiniones respecto
a las siguientes frases:
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"Deberia reducirse la cuota gue pagan las

empresas a la Seguridad Social™,

FE1 acuerdo entre el Gobierno v los
Sindicatos sobre vigilancia de la
contratacicn es un atague a la libertad de

empresa™.

¥ existe un clare desacuerdo con la afirmacidn

de que:

"En Ezpana cada VeEr es mas facil

enriguecerse sin trabajar”.

Coca=Cola, la = Al preguntar por la mejor empresa en el sasctor
mejor empresa de bebidas ne alcchdélicas, la mas mencionada
en el sector de fusa Coca=Cola, cen gran diferencia schre
bebidas no alco-— cualguier otra.

holicas

El BEV, e] - E1 84% de los espancles tiene al mEnos
banco con mas una cuenta corriente o© una cartilla de
clientes ahorros. E]l banco con mayor numerg de clientes

resulta ser el B.B.V. [(9%), despues de las
Cajas de Ahorre en su conjunte (81%).
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Actitudes y Comportamientos Politicos

Actitudes

Bisicas

Imagen de

Institucicones

=

E1l electorado espanol Se autoposiciona
idecldgicamente saobre teodo en la izquierda
(38%), ¥ en proporcién inferior en el centro
(12%) ¥y en la derecha (15%), lo gue implica
este mes clerto descenseo de la izguierda, ¥ un
ligera aumento de la derecha v el centroe. Un
25% afirma tener una practica religicsa alta,
mientras gue alrededor de la mitad (48%) dicen
que su practica religicosa es baja. La mitad
de los entrevistadeos (48%) se consideran tan
espancles camo naciocnalistas, pPero la
proporcicn gque se considera mas espafiol (26%)
€3 superier a la gue se considera mas
nacieonalista (22%). Finalmente, un tercic de
los entrevistados (34%) pueden ser
considerados como post-materialistas {con

ideas maé= progresistas, vanguardistas).

De las instituciones y grupos por leos gque se
ha preguntade este mes, casi todos ellos,
[a Corona, el Gobierne de la Nacidn, Las
Fuerzas Armadas, les Bancos, losz Empresarios y

los Sindicatos, son conoclidos por mas del 70%

de los entrevistados. Solo sobra las
Organizacicnes Empresariales opina uha
proporeién inferior (68%). La valoracidn, en

una escala de 0 a 10 puntos ha sido: La Corona
{7.3), los Sindicatos (5,9), los Empresarios vy
el Gobierno de la Nacidén (5,5), las Fuerzas
Armadas (5,1), ¥ la= Organizaciones

Empresariales y los Bancos (4,%9).



Ranking de
Conocimiento

de Instituciones

Ranking de
Valoracidn de

Inztituciones

Imagen de
Personajes
Fiblicos

Ranking de
Conocimiento
de Lideres

1=

Las instituciones sobre las gue ha copinado al
menos un 90 por cienta de la poblacidn durante
los dltimos doce meses son TVE, la Seguridad
Social, 1la Guardia <Civil, la Justicia y la

Corona.

Pero scle cuatre han recikide a lo largo de
este pericdo de tiempo una valoracidn superieor
a 6,5 puntes: La Ceorcna, la cCuardia Ciwvil,
la ONTI, v la Universidad.

En cuante a los lideres politicos incluidos en
el sondec de febrerc, los mas conecidos son
Felipe Gonzalez, Adolfo Suarez v Gusrra
(per mas del &85% de los entravistados),

seguidos de Boyer, Anguita y Aznar, [(por mas
del BO%), y de Miguel Roca {(70%), Luis Solana
(68%) ¥ Eduardo Punset (35%). La wvalsracian

mas alta corresponde a Felipe Gonzale:z (S.8),
Anguita (5,2), Punset ({4,5), Aznar (4,4,
Sudrez (4,3), Roca (4,1), Guerra (4,0}, Solana
(3.3) ¥ Boyer (3,1). Ademas, Boyer, Guerra,
Solana y Aznar tienen una imagen muy

controvertida.

De los 37 lideres y perscnajes publicos por
los gue se ha preguntado durante les dltimos
doce meses, sdlo siete son conocides por  al
menos un 80 por ciento de los espanicles: la
Reina D* Sofia, el Principe Felipe, Felips
Gonzalez, Adoclfo Suarez, Manuel Fraga, Alfonso

Guerra y Mijail Gerbachov.
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Ranki
Valoracion
de Lideres

Los espafioles
a favor de una
investigue la
corrupcion de
los politicos

1é

- ¥ solo siete de los treinta y siete superan
una puntuacién de 5 puntos: la Reina D* Scfia,
el Principe Felipe, Gorbachov, Samaranch,

Moran, Felipe Gonzalez y Fernandez Ordonez.

- Las espafoles estan claramente de acuerdo con
las siguientes afirmaciones:

"Deberia orearse una comision de personas
sin carges piblicos para investigar la

corrupcion de leos peliticos", ¥

"El debate parlamentario sobre €l hermano
de Alfonso Guerra ha demestrado gque todos

los partideos tienen cosas gue ocultar”.

- La opinion piblica es bastante controvertida

respecto a la cuesticon sigulente:

"al fonso Cuerra deberia dimitir come

Vicepresidente del Gobierno", y

"Se diga lo gue se diga nunca habia habkido
tanta corrupcién entre los politices de
cualgquier partide como hasta ahora',
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La opinién pibli- - En relacidn con la politica y actuaciocnes

s 1 otra recientes del Gobierno, se ha observado una
vez al Gobierno opinién piblica favorable respecto a:

en_su rechazo a
la auvtodetermipacidn

"La actitud del Gobierno en contra de la
autodeterminacicen del Pals  Vasca ¥
Cataluna".

Pera existe una opinidn  muy controvertida

respecto a:

"La decision de alimentar cbligatoriamente
a los GRAPO en huelga de hambre".

Y una opinidn desfavorakle respecto a:

"Las explicaciones de Alfonsc Guerra en =1
Parlamento sobre su hermano Juan", ¥y

"El anuncic de Felipe Genzalezr de dimitir
51 lo hace Alfonso Guerra".
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Se mantiene = El Indice de satisfaccidén con el Gebierno
cieta satisfa-— se  encuentra este mes nuevamente por
ccidn con el encima del nivel de egquilibrio (los
Gobiermo de 1a satisfechos san mas que los
Nacidn y mas avn insatisfechos), aungque menos gue en meses
co funei - antericres. Y persiste un grado alto de
miento de la satisfaccién con el funcicnamiento de la
Democracia democracia, aungue la

satisfaccion/insatisfaccidn con el

Gobilerno no implica necesariamente al
sistema constituciocnal demecratico en  su
canjunto.




Frensa diaria

Reviastas

Radio

1la

Utilizacion de Medios de Comunicacién

— El porecentaje de lectores de diariocs (el dia

anterior a la entrevista) sigue sin superar =1
50 por ciente. El1 diarie mas leide sigue
siendo, con gran diferencia, El1 Pais (8,&8%),
seguide de ABL, El Periddice, Diario 1éa v la
Vanguardia. FPor comparacian con el mes
anterior, parece observarse cierto descenso de
lectores de El1 Correo Espanol v EI Pais, y un
significativo incremento de ABC. Dehe
resaltarse gqgue El Mundo sSupera &1 1 por
clento, | peEsar de lo reciente de su
lanzamiento.

También se mantiene estable la proporcidn de
lectores de revistas entre el 30 v el 1& por
ciento. La revista mids leida resulta ser
Pronto (5,3%), seguida de Hela, Interviu,
Semana, Tiempo ¥ Lecturas. Se mantiens por
tanto, el ranking del mes pasadoe ¥ aumenta la
lectura de casi todas las revistas, excepto
Fronto.

La audiencia de radic continua siendo superior
al 50%, pero no llega al 60%. En Onda Media,
ENE=1, wuelve a ser este mes la emisora mas
escuchada, seguida de la COPE v de la SER casi
en  igual proporcian. En Frecuencia Modulada,
la SER supera ligeramente este mes  a
ANTENA=3, pero ambas emisoras registraron una
audiencia muy superior al resto de las

cadenas.
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Televisidn - Casi tres de cada cuatro espancles mayores de
18 afios ve TVE-1l, ¥ algo menos de la mitad ve
TVE-2. Un 38% de la poblacion espanaola wve
alguno de los canales autondmicos, proporcidan
gue ha sido este mes mayer en Cataluna,
Galicia v andalucia, (entre el 53 ¥ el 53%), ¥
alge inferior en Pais Vasco y Madrid {42 por

ciento}.

- Debe resaltarse gue un 5% dicen wer Antena
A el primer canal privado que ya es5ta

cmitiendo.

Telediarios - La audiencia de telediariocs es casi igual
este mes para la primera ¥y segunda edicicén (3G
¥y 35%), pero disminuve mucho respecto al de la
noche (13%) v se mantienen Moticias 2 (6%) ¥
Buenos Dias (2%). Los datos, no cbstante, son

muy similares a los de meses anteriores.

Programas de TV - lLos programas gue mas han gustado son  los

que mas han concurses, los magazines v las peliculas, va
qustado que han sido citados por entre un 15 y un 10

por ciento de la poblacién, respectivamente.

El Tiempo es - En cuanto a programas concretos, los mas
Oro v El Precio mencionados este mes son El  Tiempo es Oro
Juste los mas (76 citas), El1 Precio Justo (66 citas),
mencionados Peliculas (64) e Informe Semanal (53), ¥

todos los demds programas mencionados  =on

citados por 50 mntrevistados o menos.
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Coca Cola sigue - Otra wvez el anuncio de Coca Cola es este
siendo el anuncio mes el mas recordado comoc el gque mas ha |
m3s reco gustado (con 47 mencicnes), seguida del de

DODOTIS (23 citas).

Concha Velasco, - De los cinco comunicadores scociales por las
comuni ora gque se ha preguntado este mes, Concha Velasco
mids conocida y es la mas conocida (86%), seguida de Mercedes
Mercedes Mila Mila (79%), José Luis Balbin (47%), José &.
la mds valorada Flaza (40%) ¥ Julian Lago (21%) . En

cuanto a valoracidn el drden éste mes po:

Mercedes Mila (&6,7), José Luis Balbin (&8,5),
Concha Velasco (6,2), José A. Plaza (5,7) ¥
Julian Laga (5,6).

Ranking de = En el ranking de conocimiento de 1leos uwltimos
Conocimiento de doce meses destacan Jecagquin Prats, Jesus
Comunicadores Hermida, Cencha Velasco, Mercedes Mila, TInaki

Gabllondo, José Maria Garcia, Rosa M* Mateo v
Julia Otero (conocidos por mas del 70%).

Ranking de - Y en el ranking de valaoracion, Inaki
Valoracidn de Gabilondo, Julia Otero, Constantino Ramero,
Comynicadores Resa M* Mateo, Manuel Campo, Luis del ©Olmo,

Mingote, Paco Lobatdn, Forges, Lalo Azcona,
Joagquin Prats, Miguel Angel HNieto, Martin
Ferran, Aberastury, Mercedes Mila, Joaguin
Arozamena, Jestus Hermida, Maria Escarioc,
Eduardo Sotilles, Juan Luis Cebriian v José
Luis Balbin sobrepasan los 6,5 puntos.
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Cuoadro 3,
- Conocimiento v Valoracjon de Instituciones y Grupos Socciales

FEBREEO 1.9390

MALORACION

alta (=4 0 Media (4,5-2 00 Baja (-4,%)

--------------------- TN E N RN AR RS RPN AN EEF RSN E N TEN NI ETETET AP YA RTINS RS Ed ES B ke ba e mAaRd EREaE

COROCTHIEY Corona Gekd erre Hagvdn
Guardia Ciwil Seguridad Sscial Ela
Cwerpd Nacional de Policta tglesia Juscicia
Alta Telewisian Dspsfals
[+35%)

Fuerzas Armadas
Eansos Partidos Foliticos
Universidad Corgreaa de lag 0iputadas Los Paliticos
Medic LEE Los Empresarios OT &K
(70-85%] Las Sirdicates :
Tricanales de Justicia
Las Jueces
Telefdnica

Junta Electoral organt I, Enpresariales
Baja OHU

I A I RIS I NN S S S S E S S s E e e —————————————— o T 1 . s T T T 1 VR e g e e
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Cuadro 4.
Conogimiento v Valoragion de Personajes Publicos 4

FEBRERO 1990

VALORAL LOK
<
Alta (+3,5) HWedia (4,0-5,5) Dapa {-4,0%
Reina [t Soffa Adolfe Susrez dosd MY Bz Maress
Principe Felipe Felipe Gonrdler Harnuwzl Fraga
Hijoil Gorbaches Marceling Oreja Higuel Soyer
CONGEIMIENTD F_Fermdndez Droofez
Alfonsn Guerra
alta J.Maria Aznar
[ Fr ] Margaret Thacher
dulio Anguite
B, Hartinm Valla Ramdn Tananes
Javier Solana Carles Salchaga
kedio Fernandeo Maran Carmen Roners Eoorge Eush
T50- R J.h. Zamaranch Yarciz Serra Luis Selana
Francois Mitterond
Rosa Comae
Miguel Roca
J Ramén Cazo
E. Purset Jieey Ydigaras
Baja HatiLge Ferndndez
[-50%3 Higual Herrers v B.MiAdn

Jesé Luis Corcuera
F. Pérer Eoyo

J.H, Bandréz

JuA, Segurado
F_Moyar TAragazs

------------------------------------- L T o
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Cuadrg 5,
Conocimiento v Valoracidn de Comunicadores Sociales :
i
FEERERQ 1.990
VALORACION

Alta [(+8,5)

Media (5,5-6,5) Baja (-5,53)

L e . e e e R T Y T Y O O S e e . e e o e e e e . e o e e . e O S T O I O e e e - i e e - e

I. Gabkilondo
Rosa MY Mateo
Jesis Hermida
Joaguin Prats
Julia oOtero

Mercedes Mila

CONQCIMIENTO

Alto
(+T0%)

e . S . =

J. Arczamena

Lale Azcona

M. Martin Ferrand
Forges

Constant. Romero
Eduardo Sotilles
Juan Luis Cebrian

Media
(30=-T0%)

O S S . S i e e e e o e

Manuel cCampo

FPaco Lobatan

) Maria Escario
Bajo
(—30%)

T e e e e S N W

José M. Carcia
Concha Velascao

I e S e e e . e e D o S o e e e e s e e e e e o e

Francisoo Umbral
Fernanda Sv. Tola

Jests Marinas
Anna Castells
Emilio Romerao
Luis del 0lmeo
Mingote

Encarna Sanchez
A. Aberastury
Antonio Gala
Inma de Santis
Elena Santoja
Alfredo Amestoy
Josg Lunlis Balbin
José Antonic Plaza

——— T BB B S S S e S e S e o o

Julio César Iglesias
Jaime Capmany

Pedro Pigueras
Maruja Torres
Miguel Angel Hieto
José Oneto

Julian Lagoc

Fedro J. Ramire=z
Gallego y Rey

Maria de San Juan
Julian Marias
Peridis

E. Saenz de Buruaga
Manuel Hidalgo
Miguel A. Gozalo

e e e e e e L i S N e e et B i e e
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NDE {

ASEP ha estado realizando un sondeg mensual
desde octubre de 1.986 schre LA OPINION PUBLICA
DE LoS ESPANOLES, con el fin de disponer de un
instrumente walido, fiable ¥y <comparable para
medir actitudes sociales relativamente estakles
en el tiempe, asi como actitudes y opinicnes
respecto a cuestiones coyunturales, de
actualidad.

La temadtica de ésta investigacion periddica
puede resumirse asi:z

ACTITUDES ¥ COMPORTAMTENTOS ECONOMICOS ¥ DE CONSUMO

Indice de] - Evaluacidn de la Coyuntura Econdmica
Imforme Mcnsual = Perspectiva sobre &1 Future Economico

- El Sentimiento de los Consumidores Espafioles
. = Pautas de Consumo y Estilos de vida
- Evaluacidn de la Situacidn Econdmica de Espana
- Instituciones Econdmicas (Imagen de empresas,

clientela de bancos, ete.)

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTOS POLITICOS

— Dimensiones Ideoldgicas Basicas

= Imagen de Instituciones y Grupos Sociales

= Imagen de Perscnajes PFlublicos

— Ewvaluacicon de la Coyuntura Politica y Social
= Intenciones de Voto
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES POLITICOS
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EVVOLUCION DE LOS INDICADORES DE
POSICIONAMIENTO IDEOLOGICO
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INTENCION DE VOTO DIRECTA
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ESTIMACION DE VOTO SEGUN MODELO ASEP
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UTILIZACTION DE MEDIOS DE COMUNICACTOM

Prensa diaria
Revistas

Radigo

Televisidn
Publicidad

Los Comunicadores

Exposicion a Medies de Comunicacisn

Las caracteristicas principales de la

investigacien son:

-

1,200 entrevistas personales (en el hogar de

log entrevistados) a perscnas de 18 vy mas afos

gue residen &n el territario nacicnal
{incluyendo Baleares y Canarias).

Muestra aleatoria estratificada par
Comunidades Autdnomas y municipios, utilizande
sistema de rutas aleatorias y seleccidn final
de los entrevistados mediante las tablas de
EISH.

Solo el trabajo de campo es sub-contratade a
alguna red de ambite nacional v reconocido
prestigio profesional.

La grabacicon, procesoc ¥y tabulacicn de los
datos se realiza en ASEP con software propic.

Se dispope del informe mensuyal falrededor  dea
400 paginas) a los qguinge dias de finalizar el

trabajgo de campo].




Variables
licati
u£ilizada5 an

analisi

Indices
construidos

para el analicsis
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Las variables explicativas habitualmente

utilizadas en la tabulacidn de los datos son:

- Sexo

- Edad

= Status COcupacional
{entrevistado)

= Sector Economico
(entrevistado)

- Status Ocupacional
[cabeza de familia)

= Sector Econcmico
[cabeza de familia)

= Nivel de Estudios terminados

- Tamanec del Habitat de Residencia

- Clase Social Subjetiva

- Autoposicicnamients Idecldgico

- Practica Religiosa

- EBentimiento Nacionalista

= Intencidn de Vato (directa)

— Recuerdo de Voto en 1.93E86

Ademas, se utilizan otras variables explicativas
gue  constituyen indices o indicadaores
construidos PO ASEF en  base a diversas
variables:

- Indice de Posicidn Social (IPS)

- Indice de Status Sociocecondmico Familiar (ISSF)

- Indice de Optimismo Perscnal (ID)

= Indice de Evaluacién de la Situacién Econdmica
(IESE)
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- Indice de Exposicidn a Medios de Comunicacian
{ IEMC)

= Indice de Post-Materialismo [(IFM)

- Indice del Seﬁtimientn del Consumider {(ISC)

= Indice de Propensidn al Ahorro (IPA]

= Indice de Satisfaccidn con la Calidad de Vida
(15CV)

= Indice de Satisfaccidn eon la Democracia (ISD)

- Indice de Satisfaccion con el Gobierno (ISG)

- Indice de Alienacion Politica (IAP)

= Indice de Posicionamiento Ideclagico (IFI)

- Indice de Practica Religiosa (IFPR)

- Indice de Sentimiente Naciconalista ({ISH)

El Sistema de ASEF, ha elaborado un Sistema de Indicadores
Indicadores Sociales gque pretende ofrecer una vision rapida
Sociales (S1I8) y de canjunto sobre los aspectos mas
de ASEP significativos de la sociedad espansla. EL SIS

de ASEP que ahora =e utiliza constituve 1la
cuarta version, modificada en base a 1a
experiencia adguirida con las versicnes
utilizadas durante los dltimos anos.

De los catorce indicadores gue componeh ahaora al
SIS de ASEP (dejando aparte la intencidn directa
de voto), ocho pueden variar en una escala de 0
a 200, con punto de equilibric en 100 (ISC, IPa,
I5Cv, Io0, IESE, ISD, ISG, IEMC). De los demas,
cuatro constituyen medias aritméticas da
puntuacicnes en escalas de 1 a 5 (ISN), DE 1 A 7
(IPI), de 1 a 5 (IPR), v otro es una media
aritmética =sin limites determinables (IGA). ¥
los otros, finalmente, son porcentajes, y por
tanto puede variar entre 0 v 100 (IAP e IPM).
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Todos los indicadores se construyen exactamente
igual todes los meses, Y se calculan no solo
para el conjunte de la muestra, sino para los
segmentos de éstas que resultan de las wvariables

independientes e indicadores antericrmente
citados.
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EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE AUDIENCIA
DE MEDIOS DE COMUNICACION
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