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"FLASHES"

ALGO HA EMPEZAINI A CAMBIAR

En el Boletin del pasado nes de febrero se
senalaba dque aunque las indicadores no eran
muy diferentes de los de meses antericores, los
pequenocs cambios parecian presagiar un  cambio
desde la satisfaccion a la insatisfaccién,
desde ¢l optimisme al pesimismo.

Los datos de este sondeo ASEP de marzo no =2ala
confirman aquellos presagios, sino gque aportan
evidencia algo mas firme. En efecto, este nmes
coinciden los siguientes cambios;

- Lo=s dos indicadores economicos mas sensibles
¥ significativas, 1 sentimienta del
consumider ¥ la percepcion de la  ewvolucidn
econcmica nacional, wvuelven a Seor negativos
despu&s de clhce meses =segulidos de haber

sido positivas.

— El indice de optimismo de los individuos
esta s50lo ligeramente por encima del nivel
de equilibric, ¥ previsiblemente sera

negativo on los proximos meses.

- La =satisfaccién con ¢l Gohierne, aungue
ligeramente positiva, estd en su nivel mas
baje (el mismo gue en febrero) desde hace

seis meses.
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- Ha disminuide la valoracidn del Gobierna (su
valoracion més baja desde scctubre) y la de
Felipe Gonzalez (su vwvaloracion mas bkaja
desde octubre).

- Ha disminuide la intencidn directa de voto
hacia ] PS50E {(=u intencicn mas baja desde
soptiembre pasado) , a=i come el wvobo
estimado (su valor mas bajo desde junio).

Es ciertc gque tedas las wvariaciones san
pequenas, pero resulta muy significative gue
tedas se produzecan en la misma direccién, 1o
que parece indicar cambios importantes en la
sociedad espaficla.

EL DESGASTE POR EL CASO JUAN GUERRA

Farece inevitable atribuir al "caso Cuaerra®
una parte considerable de influencia an las
cambios anteriormente citados.

En efecto, los espanoles creen gue dicho
"caso"™ ha desdencadenade una importante crisis
dentro del PS0OE, v ademas, rechazan la
afirmacion de gue Guerra tenga el respaldo de
la sociedad. Por ellec, ho es extrano gque la
actuacion de Felipe Gonzilez, al no aceptar la
dimisidén de Guerra, sea una cuestidn muy
controvertida (apoyada por los  wotantes
socialistas ¥ criticada por los demas).
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El heche cierto es que, a diferencia de lo gue
sucedia hasta hace sglo unos  meses,  GUaBrra
recibe una valoracian (4,1) mas baja que otros
ninistros socialistas comoe Matilde Fernandez
{(4,5) ¥ similar a la de Rosa Conde (4,0), gque
por =u papel de Portaveoz del Gobierno estsd mds
expuesta a la critica social. Pero lo curioso
e gque Garcia Damborenea, enfrentado al poder
del PSOE cono critico, recibe una valoracidn
de 4,7 puntos, y por tanto superior a la de

los lideres ya citados.

En resumen, €1 caso Juan Guerra parece haber
provocadoe algunos hechos vya de poT =i

importantes:

- Ha perjudicadeo la imagen del propio Felipe
Gonzxalesx, y sobre teodo de su hermana
Alfonso, hasta =] punto de gue prebablemente

ha acabadeo con su vida politica-

- Ha ercsionade mas Jgue ningdn obtro hecho la

imagen de honestidad del PSOE.

- Ha provocade disensiones internas des mayor
envergadura gque ningin otre acontecimiento

anterior.

- Ha enfrentade al PS0OE y al Goblernc con los
medios de comnicacion con una virulencla

hasta ahora desconocida.

¥ los efectos dltimes de este caso No parecen

haber concluido todavia.




LA INTENCION DE VOT0

La ajustada victoria del PSOE en las
elecciones del pasado mes de octubre, Junto
con el desgaste de credibilidad del caso
Guerra, estin empezando a hacerse notar en los
diferentes indicadores de intencidn de voto,

tal ¥y come se resume a continuacion:

Intencidn Estimacidn

Resultados Recuerdo Directa de Voto
XS89 de Voto de Voto AZEP
FF 17,9% 13,4% 15,0% 18,9%
CchDs 5,5 3,3 2,9 3,5
PSOE 27,4 31,56 29,5 26,4
o 6,3 6,0 T 8,1
Nac. Darecha 7.2 5,7 5,0 B2
Nac. Izguierda 1,8 1.5 1,4 1.8
Otros 2,9 2,5 3,4 4,1
Abstencidén 31,0 17,2 9,7 20,3
NS/NC - 15,8 24,9 -
Total 100,0 100, 0 100,0 100,0

Este mes es el primerec, desde el sondeo de
noviembre, en el gue el wvota ecstimado para cl
PECE es inferior a sus recientes resultados de
£/83. Y es el segundo mes consecutive en gue
el voto estimado para el FF es superior a sus
resultados reales en las pasadas elecciones.
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¥ 1las diferencias de valoracidn entre Felipe
Gonzalez y Aznar, aungue muy grandes todavia,
se han ido reduciendo sistematicamente. En
efecto, era de 1,7 puntos en octubre, de 1,6
puntos en noviembre, de 1,5 puntas eh
diciembre y enero, de 1,4 puntos en febrero, ¥

en este zondeo de marzo es s4lo de 1,2 puntos.

En conclusicn, v come se decia al principic de
este comentario, algo parece haber cmpezado a

cambiar.




Sistema de Indicadores Sociales ASEP

- E1 sistema de indicadores refleja, €n su
conjunte, una situacidn gue todavia es algo
favorable al Gobiernc, (perc con una  clara
tendencia a empeorar), una situacion social de
menor satisfaccicn, optimisme v confianza, e
jnclusse de insatisfaccion y desconfianza gue
comienza a reflejar el desgaste del Gobiernc
desde las elecciones de cctubre delf892 ¥y la
critica gue e1 PSOE vy el Goblerno estan
recibiendo de los medios de comunicacion. EL
casoc Guerra sigue sziendo el principal facter

responsable de esta erosicon.

- Los indicadores economicos v de  consums

reflejan este mes un nivel infericr al de
estos Gltimos meses, lo gue gue se plasma  en
2] wvalor negative de los dos indicadores mas

significativos, el ISC (sentimiento del
consumidor) y el IESE (evaluacién de la
situacién econdmica), tal ¥ como Se habia

pronosticade &1 pasado mes de febrero. E=
posible, ademds, gue estos indicadaores  =ean
todavia mas negatives los préximos neses, 4
causa de las dificultades eccnemicas (Con
reflejo en el consumo) gue probablemente se

plantearan.




- Los indicadores sociales  muestran pocas

variaciones, ya que continda la satisfaccian
con la c¢alidad de vida (siempre en un nivel
muy alto), se mantiene estable una practica
religiosa media, v s¢ consolida la proporcion
{(un tercio) de pest-materialistas. Pero el
indice de optimismo, mas  sensible a los
cambios en la situacion social, aungue sSigue
siendo positivo, estad sole ligeramente por
encima del nivel de equilibrio, v posiblemente

disminuira en los préximos mescs.

- Los indicadores politicos muestran una vez mas

que la proporciin de satisfechos ocon el
Gobierno es mayor que la de los insatislechaos,
encontrandose en el mis=mo nivel del mes
pasado, al igual e sucode COn el
funcionamiento de la Democracia, ila
satisfaccion es alta v =similar a la de
fTebrero, pera  inferior a los tres meses
precedentes), manteniéndose sin embargo el
hajo nivel de alienacidn politica de 1los
Gltimos MESEes . Los espanocles siguen
autoposiciondndose entre el centro y &l centra
izguierda, ¥y s& consideran mavoritariamente
tan espaholes como naclionalistas  (con clerto
mayor predominico de los primeros).

- La exposicion a medios sigue siendo baja.




¥ la intencion de woto directa muestra el

mantenimiente del crecimiento sxperimentads en
febrero por el PP, un nuevo y significative
descenso del ChE, valores relativamente
inferiores para PSOE & IU, cierto crecimiento
del wvoto a otres partidos, (especialmente a
les ecologistas), una disminucidn de la
abstencién decidida, v un aumento de los
indecisos. En cuanto a la estimacidn de voto,
Y por comparacion con los resultados reales de
1.98%, se observa por sequndo mes consccutive
un incremento del PP {un punto porcentual por
encima de sus resultades de 1.989), un
descenso  del PSCOE, (gue pierde dos puntos

porcentuales respecto a octubre’s9), ¥ un
aumento de IU, (aungue menor gue el de los
altimos cuatro meses), resultades sigilares

para los nacionalistas de centro ¥ derecha, v
un fuerte incremento de log "olbros" partidos,
Como consecuencia principalmente dael aumento
del wvoto ecelegista., Solo el PP, I1U v o los
"otros" partidos presentan un voto estimado
superior al de 1.989,

La interpretacidén gue estos datos sugieren,
coms en  fehrero, es gue las confrontaciones
politicas en gue =se ha wvisto envueltas el
Gobierno, ¥ de manera especial el caso
"Guerra"™, han provocado un  aumento de 1z




<
implicacidn politica (v una consiguiente
disminucidn de la alienacion), L s

manifiesta an una menar intencidén de
abstenerse en futuras eleccilones, en un
afloramiento del habitual wvoto "oculto"™ al PP
(que es ya indicative de una clara mejora de
imagen), en la pérdida de voto del PSOE, en el
aumento del wota a IU, ¥ en un crecimiento del
voto "verde" o ecoleogista (coherente con el

incremento de post-materialistas).
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Cuadro 1.

Sistema de Tndicadores Sociales ASEP

1W-B% w-RS VI-BS 1%-BY W-B9 xl-8F x1i-B® 1-90 11-%0 111-90
ECOMMMICOS ¥ O COWSLMO
1 =150 L= LT @5 ST 1dn T 1 o0 100 kL
2 -1F4 104 G 114 1T 115 114 117 114 119 11
3 -1ESE w2 T4 @1 Qr 100 1% 11 103 100 QL
& -1CK 3T,EB RS9 ML 05 624 41,3 40,9 430 40,0 432
SOCIALES
5 -1sow 170 16& 16& 6% 168 16T 173 158 170 174
& -10 100 903 100 L ) o mz 1M 105 101
T -1FR e 2L 2.6 2,6 2,5 2.4 2,5 2.4 FE. 2.3
L -1PH 24 25 30 0 2 k3 L | 3z 34 30
POLITICOS
¥ -I80 126 128 124 130 128 1.5 LT 137 130
0- [5G 105 w5 or s nn 113 123 114 11 108
11-18F s a3 &5 L2 41 3 3L % LT 34
12-1e[ 3.5 3.4 3.2 .4 5.5 b 3.3 "33 3.4 3.4
13- 15K 34 034 55 ORF OZIO3E 0 OIZ O3 A0 310 50
MLLIOS DE COMUNICACTOM
1h- [EMC - . . kA= &1 3n i1 LTy il e
JRTEMCION DIRECTE DE WOTO
= PP 8,7 9.6 7.3 41 ¥,7 134 1,5 11,6 1&,¥ 15,0
- 0% 9.3 8.6 6,3 38 a6 3.0 3. B 4.1 3.5 2%
- PEDE 23,0 2T.0 @51 28,6 30,6 3, 298 30N 309 24
- 2% 51 G, 8 g2 7.0 1.1 17,1 &4 3.5 7.2
= OTros 7.5 T 9,2 FoE B4 17,0 P4 10,8 Q.7 10,4
* Mo votard 15,8 12,5 153 82 90 71 82 A3 18,7 9,7
- MESHC 9.9 30,1 I0o 33,9 31,9 23,9 2ed M o& IBD 4,9
IKTCNCION DE VOTO ESTIMADRE
. pE 13,9 15,7 15,6 15,5 13,B 1.5 1FLT A5 1R, a0
- o= 9.6 RO E,5 6,1 R G, b 9,1 5.5 e b
- PROE 21,0 23,7 22,2 2,7 2% 30,7 EZr9 ZF,F 2RI 26,1
o [ 5.5 4,7 &% V6 T2 OA0LE M5 w2 A& &7
- Macional .Deregla .4 4.8 &1 6.7 &3 Ei | E - F e
- Masigmal. [rguierda 3.5 4.8 b, 0 2,3 3.4 1,4 1,5 Z,0 1,0 1B
- Ores 1.8 2.7 b HWF LS 4,1 £,0 4,3 4.5 4,1
= Abstencidn I ORE 4 30T L0 2,6 2,6 2B MAA 3NE
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Cuadro 2.

Perfil Seciclégico de los Espaficles en base al Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.

INDICADORES: ITI=90
I Total (L.202}
Propensicon al Ahorra
l Ahorran 28%
Se Endeudan g
Satisfaccidén con Calidad de Vida
I Satisfechos BA%
Inzatizfechos ip
Optimismo Personal
l optimistas 24%
Pesimistas 22
Evaluacicn Situacidn Ecopomica
Optimistas 20%
l Pesimistas 26
Satisfaccion con Democracia
satisfechos 61%
I Insatisfeches 23
Satisfaccidén con Gobhierno
Satisfechos 4%
Inzatisfechos 1g
l Posicipnamiento Ideolégico
Izguicrda 41%
Centro 11
l Derecha 15
Sentimients Nacionalista
Mas naclonalistas 22%
I Mas epspanoles 27
Practica Religiosa
alta 24%
Baja 50
l Exposicicn a Medios
Alta 33
Baja G5
I Postmaterialismo
Materialistas TO%
Post-materialistas 30
Posicidn Social
I Alta 20%
Baja 38
Intencion de Voto Directa
. FF 1=%
CDE 3
PSOE 30
I IT 7
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Actitudes Econdémicas y de Consumo

Se manticne la

Propension al

ahorro

Eetorna el
pesimismo
sobre la

situacicon
econdmica

Aimenta el
qasto prome-—=
dio de los ho-—
dares en a;imgﬁ
tacion, y dis—
minuven los
gastos de casa
¥_en gasolina

S5¢ mantiene el indice de propensidn al
ahorro como en febrera, y por tanto es
pogitive, ¥ el mas alte de los dltimos

diez meses.

De los cuatro componentes del sentimiento del
consumidor (situacicn econdmica persanal y de
Espana, presente y futura), solo uno es esta
mes positivo aungue inferior al de febrero,
el correspondiente a la evolucidn futura de la
situacidn  econdmica personal. Los cuatro
indices ofrecen por tante una evaluacidén de la
situacidn econdmica peor que la del mes
pasado, wva gue  sus valores son en todos los
casos inferiores a los de febrero, y tres de
ellos estan por dehajo del nivel de
equilibrio.

Los espaficles han gastado en marzo un promedioc
de 43,200 ptas. en alimentacidn en casa,
12.%00 ptas. en gastos de casa, 3.800 ptas en
pago de deudas ¥y creditos, 6.700 ptas. éen

gasclina, ¥ 3.€00 ptas. en servicio doméstico.



*

Contimia la

Satisfaccidn

General con la
calidad de vida

actitudes
ante la
cducacién y
la familia

Los espanoles
afirman gque
los _interescs
de las super—
cuentas no S0n

tan altas como

anuncian
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Siguen siendo muchos mas los espaholes
satisfechos gue los insatisfechos con U

calidad de vida en general.

La mayoria de los entrevistados afirma haber
recibido una educacidn bastante libkeral pero
dentro de unas normas, haberse llevado siempre
hien eon sus padres, haber dado/ o pensado dar
a suz hijos una educacion bastante liberal
pero dentro de ciertas normas, ¥ cree gue hoy

en dia no se puede tener més de 1 o 2 hijo.

La opinidén puklica espancla se muestra muy de

acuerdo con la afirmacicon de dgue:

"p  la hora de la verdad, los interescs
gue dan las supercuentas de los Dancos

no son tan altas come anuncian®.
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Pero existe controversia de cpiniones respecto

a las siguientes frases:

"En los ultimos mneses han mejorado mucho
laz relaciones entre el Gobkierno, log
Sindicatos v las Patronales.

"Todas los bancos paklices deberian
fusionarse en uho solo™ vy

"Espaha exporta poca porgue nuestros
productos no son competitivos en calidad y

precio en los mercadeos internaciconales™.

Mahou, la - Al preguntar por la mejor empresa en cl scotor
mejor empresa de bebidas alcohdlicas, la mas mencionada fue
en_ ¢l sector de Mahou, con muy poca diferencia sobre Larios,
bebidas alco- JB ¥y Cruz Campo.

hélicas

El BBV, el = El1 EB2% de los copanocles Ltiene al MENEE
banco con mas una cuenta carriente o una cartilla de
clientes ahorros. El bancoe con mayor mimeros de clienbes

resulta ser el BUELV. (83%), despuss de las

Cajas de Ahorro en su conjunto (77%).
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Actitudes y Comportamientos Politicos

AﬂtitUdgﬁ
Basicas

Imagen de
Inztituciones

— El electorado  espanol sa autoposiciona

ldeologicamente sobre todo en la izguierda
(41%), ¥ en proporcion inferior en el centro
{11%) ¥y en la derecha (15%), lo que implica
este mes clerto incremento de la izquierda, v
una ligera disminucion del centro. Un 24%
afirma tener wuna practica religicsa alta,
mientras gue la mitad (50%) dicen que su
practica religiosa es baja. <Casi la mitad ds
los entrevistados (47%) se consideran tan
espahioles Come nacionalistas, FETD la
broporcidn gue se considera mas espancl (27%)
es superior a la gue sSe considera mis
hacionalista {21%). Finalmente, un tercio de
los entrevistados {3I0%) pusdean Ser
considerados COmo post-materialistas (con
ideas mas progresistas, vanquardistas).

De las instituciones y grupos por los gue se
ha preguntade este mes, casi todos ellos,
La Corona, el Gobiernc de la Nacian, Las
Fuerzas Armadas, leos Bancos, los Empresarios vy
los Sindicatos, son conocidos por mas del 75%

de losz entrevistados. Solo sobro 1oz
Organizaciones Empresariales opina una
proporcion inferior (68%). La valoracicon, en

una escala de 0 a 10 puntos ha sideo: La Corona
(7,1), los Sindicatos (3,8), leos Empresarios
[(5,4), el Gobierno de la HNacidn ¥ las
Organizaciones Empresarialcs (5.3), las
Fuerzas Armadas (4,B), y los Bancos (4,7).




Ranking de
Conocimiento

de Tnstituciones

Ranking dec
Valoracion de

Inzstituciones

Imagen de

Personajes
Pablicos

Rank ir_lg de
Conocimiento
de Lideres

1a

Las instituciones schre las gue ha opinado al
menos un 50 por ciento de la poblacidn durante
los yltimes doce meses zon TVE, la Seguridad

Social, la Justicia ¥ la Corona.

Perc solo tres han recibido a lo largoe de
este pericdo de tiempo una valeoracidn superiar
a L puntos: La Corona, la OHU, ¥ la
Universidad.

En cuantc a los lideres politicos incluidos en
el sondeg de marzo, loz mas oconocidos son
Felipe Gonzdlez, Adolfo Suarez, Aznar y Guerra
(por mas del 20% de los entrevistados),
seguidos de Anguita (por mas del 75%), de Rosa
Conde e Isabel Tecine (por mas del &0%), vy de
Garcia Damborenea y Matilde Fernandez (por mas
del 40%). La valoracidn mds alta corresponde
a Fellipe Gonzdlez (5,7), seguido de Anguita
{5,0), Garcia Damborenhea (4,7),Aznar y Matilde
Fernandez (4,5), Sudrez v Guerra (4£,1), Rosa
Conde (4,0) & Isabel Tocino (3,9). ademas,
Guerra, v Aznar tienen una imagen muy
controvertida.

De los 37 lideres ¥ personajes publicos por
loes qgque =se ha preguntado durante los dltimeos
doce meses, solo siete son conocidos por  al
mencs un 80 por ciento de los espanolas: la
Reina D* Sofia, el Principe Felipe, PFelipe
Gonzalez, hdolfo Suarez, Manuel Fraga, Alfonso
Guerra ¥ Mijail Gorbachowv.
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Ranking de = Y solo siete de los treinta y siete superan
¥Yaloracicn una puntuacicon de 5 puntos: la Reina D* Sofia,
de ILideres el Principe Felipe, Gorbachov, Samaranch,

Mordan, Felipe Gonzdalez y Fernandez Ordofiez.

Loz espanples - Los espanoles estdan claramente de acuerdo can
creen gue el la siguiente afirmacion:

caso Juan

Guerra ha de- "El casoc Juan Guerra ha desencadenadse  una
sencadenado crisis importante dentreo del PSOE",

una crisis

importante
dentro del PSOE

— La opinidn publica es bastante controvertida

respecto a las cuestiones siguicntas:

"Tas sentencias del Tribunal
Constitucional rechazando la repeticién
de elecciones (excepto eon Melilla, donde
51 Se van a repetir) han sido acertadasn",
Y

"La manifestacidn en Sevilla en apave a
Alfonso Guerra demuestra gue cuenta can
el respaldc de una gran parte de las
socliedad espanola®.

- Y exizte un clare desacucrde con la afirmacisn
de gue:

"Las explicaciones de Suarez para
justificar su reciente pactoc con el PSOE
son muy justificadas v convincentes®,
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Fuerte controver— - En relacidn con la politica y actuaciones
sia respecto a que recientes del Gobierno, se ha obsarvado una
Felipe Gonzalez no opinién muy controvertida respecto a:

aceptase la dimi=
sion de Guerra "El proyecto de ampliar la ley del aborto®,

"El proyecto de reforma educatiwva",

"La afirmacidn de gque el Gabiernos podria
ser generoso con ETA 81 &ésta abandona sus
actividades terroristas", vy

"El que Felipe Gonzdaley no hava aceptado
la dimigion de Alfonso Guerra cono
Vicepresidente dal Gobierno™,

S5e mantiene — El Indice de =atisafaccicén con ol Gobierno
cierta satisfac— 5 encuentra este maes nuevamente por
cion _con el encima del nivel de cguilibrio [los
Gobierno _de la satisfechos son mas gque los
Nacidn ¥ mas ain insatisfechas), igual gue en  febrero.
con el funciona— ¥ persiste un grade alto de satisfaccian
micnto de la con el funcionamiento de la denocracia.
Democracia
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Utilizacion de Medios de Comunicacion

Prensa diaria - El1 porcentaje de lectores de diarios (el dia

anterior a la entrevista) =igue sin superar =21
50 por <lente. E1 diarico mas leido sique
sienda, con gran diferencia, El1 Pais (9,5%),
sequide de ABC, La Vanguardia, El Periddico v
Diario 16. Por comparacidn con el ul=ts
anterior, parece observarse clerto incremento
de lectores de casi todos los diaries. Debe

resaltarse gue El Mundo 1lega al 1,5 por

ciento, a pesar de lo reciente de an
lanzamiento.
Bevistas - También se mantiene estable la proporcion de

lectores de rewvistas entre el 20 ¥ 21 318 por
ciento. La revista mas leida resulta ser
Pronta (6,1%), sequida de  Semana, Hola,
lLecturas, Intervia, Tiempo y Diez Minutos. &He
mantiene peor tantc, con pequefias variaciohes,
¢l ranking del mes pasado y aumenta la lectura
de algunas revistas como FPronto, Semana ¥y Dies

Minutos.

Radio - La aundiencia de radio baja al 50%. En Onda
Media, RNE-1, wvuelve a ser este mes la emisora
mas escuchada, =eguida de la COPE y de la SER
casi en igual proporcicn, ocomo el mes pasado.
En Frecuencia Medulada, la SER =upora
ligeramente este mes otra vez a ANTENA-3, pero
ambas emisoras registraron una auvdiencia muay

superior al resto de las cadenas.




Telovisian

Telediarios

Programas de TV
que mas han
ustado

El Tiempo es
Oro v Las Peli-
culas los mas
mencionados

AScP
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- Casi tres de cada cuatro espanoles mayores de

18 anos ve TVE-1l, y algo menos de la mitad ve
ITVE-Z. Un 29% de la poblacidn espancla ve
alguno de los canales autondmicos, proparcidn
que ha sido este mes mayor en Catalufia, (55%)
e inferior en Madrid (33 por ciento).

Debe resaltarse gque un 9% de loes entrevistados

dicen ver Telecinca, ¥y gue un 5% ven Antena 3.

La audiencia de telediaries es casi iqual
este mes para la primera y segunda edicidn (33
¥y 34%), pero disminuve mucho respecto al de la
neche (13%), HNeticias 2 (4%) y Buencs Dias
(2%) . Loz datos, ne  ohstante, =on muy

similares a los de meses antericres.

Laos programas gue mas hah gustado son los
concurses, los magazines y  las peliculas, va
que han sido citados por entre un 17 ¥ un 10

por ciento de la poblacion, respectivamente.

En cuante a programas concretos, los Tas
mencionados este mes son El Tiempo es Oro
{91 «citas), Peliculas (83), El Precio Justo
{72 gitas), Telediaric (54 citas) e Informe
Semanal (53), ¥ todos los demds programas
mencicnados son citados por 50 entrevistados o

menos .
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El anuncio de la
ONCE es5s ¢l mas

rocordado

Mavyra Comez Kemp
la comunicadora

mis conocida, y
Martin Ferrind

el mas valorado

Ranking de
Conocimiento de

Comunicadores

Ranking de
Valoracion de

Cominicadores
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- El1 anuneic de la ONCE es eoste mes ol mas

recardade  come el gue mas ha gu=tado
{con 85 menciones), seguido del de Coca

Cola (38 mencicnes).

e los cinco comunicadores soclales por los
gque s2 ha preguntado este mes, Mayra GComez
Eemp es la mas conocida (76%), scguida de Pepe
Havarro (72%), Francisco Umbral [(42%), Manuel
Martin Ferrand (28%) ¥y Pilar Cernuda (263). En
cuanto a valeracidn, <1 orden de este mes ha
sido: Martin Ferrand (6,5}, Feps HNavarro
(6,3), Pilar Cernuda y Mayra Godmez Kemp (5,6]),
v Francisco Umbral (4,9).

En el ranking de conocimiente de los dltimes
doce mesos destacan Joaguin Prats, Jesos
Hermida, Concha Velasco, Mercedes Mila, Ifaki
Gabilondo, Mayra Godmez HKenp, Jose  Maria
Garcia, Rosa M* Mateo, Pepe Navarro y Julia

Otero (conocidos por mas del ToE).

¥ en el ranking de valoracion, Inaki
Gabilonda, Julia Otero, Constantinoe Romero,
Rosa M* Mateo, Manuel Campo, Luis del Olmo,
Paco Lobatdén, TForges, Lalo Azcona, Joaguin
Prats, Martin Ferrand, Abesrastury, Mercedes
Mila, Joagquin Arozamena, Jesus Hermida, Maria
Escaric, Eduardo Sctilles, Juan Luis Cebrian y

Jose Luis Balkin scbrepasan los &£,% puntos.



2
Fuerte acuerdo Se cbserva un alto grado de acusrdo respecto a
con_el cese de una de las cuestiones gue =e han  planteado :
Inis Solana cn este mes en relacién con los medios de
BTVE comunicacicdn:

"El cese de Tuis Solana como director de
RTVE",

Pera se aobserva una fuerte controversia

respecto a:

"La infarmacion de TVE saobre las
elecciones de Nicaragua no ha sido
heutral sino favorakle  al anterior
Presidente Daniel Ortega, y

"Al haber tantos canales de televisidn va

no Sc sabe gue programa ver".

¥ un altoe grado de desacuerdo respecto a  las
afirmacion:

"En el enfrentamiento actual o entre el
Gobiernoe ¥ los medicos de comunicacian
tiene razon el Cobierno".
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Cuadeo 3,

Conocimiento v Waloracion de Tnstitucicnes v Grupos Sociales

MAEZD 1.990

VaLORAD [OH
Eloa {+F, 0% Moedia (4, 56,00 Baja (-4,%)
COMOC [MLERTD Corona liobierno Kacidn
Cucrpe Hacicaal de Policia Seguridad Social
Iglesis Justicia
Alto Telewisidn Espefiols
{+B5%}
Furrzas Arwesdas
Rancas Partidos Policices
uniwiers Ledad fongrese de los Diputadas Los Paliticas
L Lo EE CEE Los ETpresarics DTN
(T0-85%) Los Sindicatos
Trilapales de Justicia
Les Jucces
Teleldnica
Jinta Clectaral Orpaniz.Emgresnrial e
Baja oy
(- TR
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Cuadro 4.

Conpocimiento v Valoracion de Perzonajes Publicos

MARZO 1930

VALORALTON

Alth (+5,%) Hedia (4, 0-5,57 Bxjax {-4,1)
Reinma 04 Sofia &dalfo Sudrez Jasé HP Ruiz Hateos
Frincipe Felige Harcelirn Oreja Manuir| Fraga
Hijail dorbachow f. Ferndndez Orgofcz Miquel Boyver
CONDCIHIENTD Felipe Gonzdles Al fonsa Gierea
J. Maria henar
AlTa Hargaret Thacher
[+70E) Jul in Anguita

R. Martin ¥willa Carlas  Sclchaga
Inwier Solane Grearge Aush
Hedia Fernands Mordn Cofmen Rrers Luis Solans

(30-70%) 4.8, Sammaranch Warcis Serra Luabel Tocine

Frangois Mitterard

Fosa Conde

Higuel RBoca

J.Ramen Casa

E. Puisart Jin rdigoras
Enjo Hotilde Ferndnces
1 Josd Luis Corcuera

f. Pérez Rove

J.H. Bandrés

48, Segurads

f.Mavor Zaragaza

Ricardo GF Dambarensi




Cuadro 5.

Conocimiento v Valoracidn de Comunicadores Seciales

MARZCQ 1.%90

VALORACTON
Alta [(+6,5) Media (5,5-6,5) Baja (-5,5)
CONOCIMIENTD I. Gabilondo José M. Carcia
Bosa M®* Mateo Concha Velasco
Jesus Hermida Pepe Mavarro
Alto Joaguin Prats Mayra Gomez Koup
(+70%) Julia Oterc
Mercedes Mila
J. hArozamena Jasis Marinas Francisco Umbral
Lale Azcona Anna Castells Fernando G*. Tola
Forges Emilio Romero
Mediea Constant. Romero Luis del Olmo
(30=7T0%) Eduardo Soctillos Encarna Sanchesz

Juan Luis Cebrian A. Aberastury
Antonio Gala
Inma de Santis
Elena Santoja
Alfredo Amestoy
José Luis Balbin
José Antonic Plaza
Julioc César Tglesias
Jaime Capmany

Manuel Campo Padro Piguerasz

Pacao Lobaton Maruja Torres
Bajo Maria Escaric Julian Lago
(—30%) M. Martin Ferrand Pedro J. Ramirez

Gallego ¥ ERey

Maria de San Juan
Jullian Marias
Peridis

E. Sacnz de Buruaga
Manuel Hidalgo
Miguel A. Gozalo
Filar Cernuda
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EL SONDEQ MENSUAL ASEP

ASEP ha estado realizando un sondeo mensual
desde octubre de 1.986 scbre LA OPINION PUBLICA
DE LOS ESPANOLES, con el fin de disponer de un
instrumento wvalido, fiable y comparable para
medir actitudes sociales relativamente estables
en el tiempo, asi como actitudes y opiniones
respecto a cuestiones coyunturales, de
actualidad.

La tematica de ésta investigacion periddica

puede resumirse asi:

ACTITHUDES Y COMPORTAMIENTOS RECONOMICOS ¥ DE CONSUMO

Indice del - Evaluacidn de la Coyuntura Eceonomica
Informe Mensual = Perspectiva sgobre el Futuro Econdmico

- El Sentimiento de los Consumidores Espaholes

= Pautas de Consumg y Estilos de vida

- Ewvaluacidn de la Situacion Econdmica de Espana

- Instituciones Econdmicas ({Imagen de empresas,
clientela de bancos, etc.)

ACTITIIDES ¥ COMPORTAMIENTOS POLITICOS

- Dimensiones Ideoldgicas Basicas

= Imagen de Instituciones y Grupos Sociales

- Imagen de Personajes Piblicos

— Ewvaluacidn de la Coyuntura Politica y Social
- Intenciones de Voto




Caracteristicas

de 1a Tnwvesti-

dgacidin monsual
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UTILIZACION DE MEDIOS DE COMUNICACION

Prensa diaria
Revistas

Radio

Televisian
Publicidad

Los Comunicadores

Exposicién a Medios de Comunicacion

Las caracteristicas principales di 1z

investigacidn son:

1.200 entrevistas personales (en 21 hogar de

los entrevistados) a personas de 18 ¥y mas afos
gue residen en ¢l territoria nacional

{incluyendo Baleares y Canarias).

Mucstra aleatoria estratificada por
Comunidades Autdnomas v muhicipios, utilizande
sistema de rutas aleatorias y seleccidn final
de los entrevistados mediante las tablas de
KISH.

Solo el trabajo de campo es sub-contratado a
alguna red de ambito nacional y reconccido

prestigio prefesicnal.

La grabacidn, procese y tabulacidn de laos
datos se realiza en ASEP con software propio.

Se dispone del informe mensual (alrededor de

400 paginas] a los guince diag de finalizar el

trabkajo de campz) .




Variables

explicativas

utilizadas en

analisis

Indices

Para el analisis
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Las wvariables explicativas habitualmante

utilizadas en la tabulacidn de los datos son:

= S5exo

= Edad

= Btatus Ocupacional
(entrevistada)

- Sector Econdmico
(entrevistado)

- Status Ocupacional
(cabeza de familia)

- Sector Econdmico
{cabeza de familia)

- Hiwel de Estudios terminados

= Tamano del Hibitat de Residencia

= Claze Social Subjetiva

— Autoposicicnamiento Tdeclagico

- Practica Religicsa

— Sentimiento MNacionalista

- Intencicon de Voto (directa)

— Recuerdo de Voto en 1.984

Ademas, se uwtilizan otras wvariables explicativas
e constituven indices o indicadores
construidos poT ASEFP en base a diversas

variables:

- Indice de Posicion Social (IPS)

— Indice de Status Socloeconomico Familiar (ISETF)

- Indice de Optimismo Personal (I0)

— Indice de Evaluacidn de la Situacién Econdmica
(IESE)
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- Indice de Expeosicion a Medios de Comunicacion
{IEMC)

— Indice de Post-Materialismo (1FM)

— Indice del Sentimiento del Consumidor (LE5C)

- Indice de Propension al Ahorro (IPA)

- Indice de Satisfaccidn con la Calidad de Vida
{ISCV)

- Indice de Satisfaccien con la Democracia (IED)

— Imdice de Satisfacecicon con £1 Goblerno (LEG)

- Indice de Alienacion Politica (1AP)

- Indice de Posicionamiento Ideoldgice (IPI)

— Indice de Practica Religiosa (IFR)

- Indice de Sentimiento MNacionalista [ISN)

El Sistema de ASEP, ha elaborado un Sistema de Indicadores
Indicadores Sociales gue pretende ofrecer una vision rapida
Sociales (SIS) ¥ de conjunto sobre los aspectos ma s
de ASEP significativos de la sociedad espancla. ELl 515

de ASEP que ahora se utiliza constituye la
cuarta version, modificada en base a la
experiencia adquirida con las versiones

utilizadas durante los nltimos anocs.

De los catorce indicadores gue componen ahora el
515 de ASEP (dejando aparte la intencidn directa
de woto), ocho pueden variar en una escala de 0
a 200, con punto de eguilibrio en 100 (ISC, IPA,
Iscv, Io, IESE, ISD, ISG, IEMC). De los demas,
cuatro constituyen medias aritméticas de
puntuacicnes en escalas de 1 a 5 (ISN), DE 1 By
{IPI}), de 1 a 35 (IPR}), ¥y ctro es una media
aritmética =sin limites determinables [(IGA). ¥
los otros, finalmente, son porcentajes, ¥ por
tanto puede variar entre 0 y 100 (IAP & IPM).
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Todos los indicadores se construyen exactamente
igual todos los meses, y se caleculan no solo
para el conjunte de la muestra, sino para los
segmentos de éstas gque resultan de las varliables
independientes o indicadores anteriormente

citados.
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES POLITICOS
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INTENCION DE VOTO DIRECTA
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ESTIMACION DE VOTO SEGUN MODELO ASEP
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