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Cuando se realizaron las entrevistas de este
sondeo  correspondiente  al mes de junio ne se
habian celebradoe todavia las elecciones
autonomicas en Andalucia. Pero, de acuerdo con
los datos obtenideos, Y aungue o = habia
elaborado ninguna proveccion respecto a dichas
elecciones, las principales tendencias gue se
ponian de manifiesto permitian anticipar los

resultados alocanzadas.

LIGERA MEFORA PARA £1. GOBIERNG

En efecto, ¢l sistema de indicadores ASEP
ponia de relieve cierta mejoria, dentro de una
situacian de relativa estabilidad, gue ers
favorable al Goblerno.

Asi, aungue los indicadores economicos, ¥y en
espacial los mas sensibles a los cambios, (el
indice del sentimiente del consumidor y el de
evaluacion de 1la situaclan eoonsmical ,
cmpeoran algo respecto a mays, £n un nivel
claramente negative, los indicadores sociales
¥ politicos demostraban clerta mejora.
Aumentan el indice de satisfaccidn <con  la
calidad de vida, el de opLimizmo personal, el
de zsatisfacocion con 21 funcionamiento de  la
demscracia W el de satisfaccion con el

Goblerna. Pero aumenta ligeramente &)l indice




ASEP

de-aliecnacion politica (el mas alto de los
iltimos diez wmeses), aumenta la proporcicn de
los gque no contestan lo gue votaran (el walor
mis alto desde septlembre de 1989), v auments
la abstencion estimada Sedgun al modelo
predictivo ASEP (bastante superior a la da los

altimos diez meses).

En realidad, la aparente contradiccién entre
la mejora que se ohserva respecto a ciertos
indicadores v el empsoramiento de otros,
parece tener una explicacidn gue se presenta
mas adelante, ¥ gue parsce saervir precisamente
para explicar los resultados de las elecciones
e Andalucia.

LAS CUESTIONES MAS CANDENTES

En lo economico, debe resaltarse la opinion
favorable a gue ol Gobierno haga una ley para
regular las huelgas, lo gue parece implicar
cierto malestar por las consecuencias da las
huelgas para el ciudadanoc. No es exXtrafo, por
tanto, gue aungue la opinidn pdblica sea wmuy
controvertida, tienda a aestar de acusrdo con
la afirmacidn de gue el Gobierno teme mnas a
los sindicatos gue a los empresarios, y con la
de gue Espaha no estd preparada para entrar.cn
la CEE. Todos les datos sugieren, pues, gue
los espanoles estan descontentos v se muestran
insegures respecto a la situacidén econdmica
capancla.
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Perg loz indicaderes politicos no parecen
traducir este descentento en un mencr apoyo al
Gobierno, sino mas bien al contrario, tal v
como parecen poner de manifiesto los

ciguientes datos de este sondoo:

- Mientras gue la valeoracién de las Fuerzas
Armadas ¥ de los Bancos disminuye respecto
al mes de mayo, la del Gobierno de la NHacidn

permanace en al mismo nivel gue entonces.

- cCuanda parece gue la  imagen de Alfonso
Guerra seguia el proceso de deterioro
observado entre marzoe ¥ mayo, resulta gue
mejora en junio su valoracion (auncue debe
resaltarse gque también mejoran la  saya
Suarez, Angulita v Aznar] .

- Pero, ademas, la opinidn publica no cree gque
el oaso Juan GUerra Sca  mas grave gue sl
case Naseliro, no crese gue  Aznar  pueda
darrotar a relipe Gonzalez a1 Unas
elecciones, y tampoco se  pone de acuerds
raspecto a gue Felipe Gongale:z deba cesar  a
Alfonsoc Cuerra despues de las elecciones

andaluzas.

LA FORMIN. A PARA GANAR

En realidad, 1 PSOE parece haber descublierto
hace ya tiempo una formula para segulr ganando
elecciones: "S5i no se puede crecer, se intenta

hacer disminuir a los contrarios".
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Esta formula se utilizdé en el referendum scbhre
la ©OTAN, cuando, siendo la proporcion gue
pensaba wvotar no muy superior a la gue pensaba
wobar 21, ¥ una vez comprobado gue se  habia ]
"tocado techa"™ en los apovos previsikles, se
dirigieron lo=s esfuerzos a "desactivar" =1 no,
consiguicends gue buena parte de ellos sa
abstuvieran de wvotar. El resultade final fué
que la proporcion de electores gue wvobod i fus
mas o menss la  gue prevelan las  ehncuestas;
perc, al aunentar la abstencion a costa del
no, esa  proporocion de sies  paso de =ser

mincritaria a ser mayoritaria.

La misma estrategia parece haberse seguido en
las elecciones de 1989, El PESOE perdia
proporcion de electorado, paro lograron gue
los que dejaban de votarle en lugar de veotar a
oLro partide, simplemente se abstuvieran.

¥ 1o misme parece haber sucedido en Andalucia.
Los indicadores electorales de este mes de
junio (previes a las elecciones andaluzas),
referentes a elecciones nacicnales (no

andaluzas) eran los siguientes:
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Resultados Eecuerdo Intencian Estimacian

Reales 1989 de Vato da Voto ASEP
PR 17, 9% 12,4% 1c,6% 14,7%
oDs 5.5 3.7 ) 4,9
PSOE 2V, 4 £ 23,3 22,9
U 6,3 6,4 7.5 7,6
Hac. Derecha T 5.5 4,8 6,1
Nac. Tzquierda L& L 1,6 iRy
Ctros ' 2,9 251 g 2.5
Abstencidn 31,0 18,3 11,1 30,0
NS /HC = 18,3 2.7 o
Total 106, 0 100, 0 100,.0 100,0
Estos datos muestran Ao tendencias

inequivocas: la pérdida de electorado del
PE0OE, gue =sin embargo no implica cracimiento
del electorado de otros partidos, aing
incremento, ¥ fuerte, de la abstencion, lo gue
permite al PS0OE mantencr, {21 no 1o
incrementa), =L pese relative entre los

vobkantes.

En Andalucia, el PSOE ha reducidao
exbracrdinariamente su  peso en 2l electorado
{s6lo un 27 por ciente), pera ha sumentado su
pesc ehtre  loz wotantes (50 por clentao),  al
haber aumentado la abstencion, desde un 29%% en
las autondmicas de 1986 o un 31% en las
gqeneralesz de 193%  hasta el 45%  de estas

alarciones andaluras.
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Todas 1los estudios  realizades  por  ASEP
demuestran gue el electorado "estable™ del
PS0OE (proporcicn gue le wotd en las dltimas
elecciones v tiene intencion de votarle an las
proximas) es no sdlo el de mayor volumen, sSino

gque nunca ha sido inferior al 20 por ciento

del electorado ftotal de Espana. Con esa
proporcion de "wotantes fieles", el . PSOE
resultara siempre favorecido por La
abstencidn, que =sirve para atraer a los

descontentos del PES2E ¥ ovitar gue Se Vean
atraidos por otros partideos. Por ello, la
eztrategia actual del FS0OE parcoe mas
encaminada a "desactivar" a los contrincantes

gue a "activarse" a =1 mismo.

Los dateos de este mes de junic sugerian,

asimismo:z

— Un fuerte descenso del CDS

- Cierto crecimiento de IT

¥ los resultadeos de andalucia parecen haber
confirmade lo primero, aungue ne lo segundo.
Ezs posibkble gque 1IU este ganando la batalla de
la imagen (pero no la de los votos), ¥ due,
ademas, Sea la opecién politica con mas
respaldo entre aguellos segmentos de 1a
pablacidn que son menos proclives a participar

en las elecciones enitiends su ovato.
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En cualquier casc, lo gue parece evidente es
gque el PP esta todavia may lejos de sexr la
alternativa al TSOE.

Y la congclusign final seria gue:

- Los espahcles s5Son cada VeE MAsS Criticos vy
estan  cada ver mas descontentos con el

Goblerno,
- El apaya social del PSOE es cada vez menor,

= Paro la falta de alternativa provaca
desaliento v por tanto alienacion ¥

abstencién en el electorado,

- Lo gue conduce finalmente a gue la "minoria
fiel™ al PSOE se imponga a  las demds, vya

gue sigue siendo la de mayor peso relativo.




Sistema de Indicadores Sociales ASEP

El s=sistema de indicadores refleja, en su
conjunto, una situacicon similar a la de meses
precedentes, con ligeras mejoras en caszl todos
los= indicadores, W ciertas aparentes
inceherencias gue deben resaltarse. Asi, la
cvaluaclon de la situaclion eConsmica ]
negativa e incluso algo peocr gQue &n Mayo.
Aumentan ligeramante la =satisfaccion acon  la
calidad de vida, el optimismo, la satisfaccidn
con la democracia v la szatisfacclon con sl
Gobhierno. Pero aumenta la alienacion politica
¥y disminuye el vote al PSOE y al PP. En los
FLASHES s¢ ha ofrecido una posible explicacidon

a estas paradojas.

Los indicadores  econdmicos W e COrsume

reflejan este mes un nivel kajo ¥ similar al
de estos ultimos meses, lo gue gue sa& plasma

otra wez en el walor negative de los dos

indicadores mas significativos, el ISC
(sentimientao del consumidor) vy &l IESE
(evaluacion de la situaclon econdmica), tal vy

come e observa desde el pasado mes de marzo.
Com S hakia anticipado, estos Aos
indicadores son este mes todavia mas negativos
que en mavo, posiblemente a causa de las
dificultades econdmicas [(con reflejo en el

consums) gue se estan ya planteando.
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= Log indicadores socialas muestran pocas
variaciones, (pero en este caso a mejor) ya
que aumenta ligeramente la satisfaccidn con la
calidad de vida (=iempre en un nivel muy 3
alto), 2o mantiene estable wuna practica
religiocsa mnedia, v =se consclida la proporcion
(un tercio) de post-materialistas. Pero el
Indice de opbimismo, mas  sensible a  los
cambios en la situacion social, ha aumentado

muy ligeramente desde marzo.

que la proporcicon d4de zatisfechos con el
Gobierno es sélo algo mayor gque la de  los
insatisfechos, ocomo se ha observado desde
febrero, pero el indice esta este mes algo por
encima del de los dos meses precedentes. En
cuanto al indice de satisfaccion <on el
Iuncionamicnto de 1a Democracia, la
satisfaccion es alta perc muy inferior a la de
los meses precedentes, (el segundo valor mas
bajo desde septiembre de 1.98%, perao algo
superior al de mayo), alcanzandose ademias al
nivel de alienacidn politica mas alte de los
Gltimos diez meses. Los espanaoles siguen
antoposiciondndose entre el centro ¥ el cehtro
izgquierda, ¥ =2¢ consideran wavoritariamente
tan espanoles como naclonallistas [(con clerto

mavor predominio de los primeros) .

- La exposicidn  a medios sigue sienda  baja,
aungue mas alta gue en abril v maya.
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- ¥ la intepcidn de voto directa confirma el

descenso ya iniciade y sefialado para el PP &n

abril, (alcanzando ahora el wvalor mas bajo |
desde octubre), clerta recuperacian del CDS,

valores relativamente kajos para el PSOE (mas

bajos gue sus resultados en las elecciones  de
actubre, ¥ ¢l wvalor mas bajlo de les dltimos

diaz meses}, cierto incremento para IU vy otros
partidos, un oracimients de la absteoncion
decidida, ¥ un fuerte aumento e los
indecisos.

- En cuantec a la estimacion de woto, ¥y por

comparacion con  los  resultados reales de
1.989, a¢ observa un nuevo descenso del PSOE,
(e plarda cuatro puntos porcentuales
respecta a octubre’ss), establilidad en TU,
disminucion ya evidente del voto al PP, vy
cierta estabilidad en el voto a nacicnalistas
de derecha e izguierda.

- La interpretacion gque estos datos sugieren,
O I meses anteriores, es gue las
confrontaciones politicas an gue se ha vista
envuelto 2l GCoblerns, ¥ mas recientemente
tambhicn el PP, v de manera especial los caso
"Guerra" y HNaseiro, han provocads clerto
desencanto con la politica, gue =e manifiesta
en un aumenta de la alienacién ¥ de la
abstencion, un creciente deterioro de la
zatisfaccidn con la democracia, asi coms en
una perdida ya evidente de slectores del PSOE
¥ para el PP.
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Cuadro 1.

Sistema de Indicadores Sociales ASEP |

1i-5% ¥-B% ¥1-B9 ¥10-B9 1-90 [1-90 I10-F0 Iv-90  W-81_ ¥[-F0

ECOROMICOS ¥ B CONSUMGS

1 -I5C &F 100 101 ma g 1o 24 O or 25
2 -IPa 1F 11% 114 117 16 1w 119 118 1% 119
3 = [ESE 87 100 103 1 ME 100 s 3 o i
4 o-1Ga 40,% L7086 41,3 40,8 43,0 &0,%  £3,7 L35 al,é& 42,7
LOCIALEE
S -150W 158 159 167 173 168 1m0 144 i1 158 e
G- 0% w9 W05 i LI T ) 105 101 T a8 o3
7 -1PR e 25 26 25 24 2,5 24 B 2.8 2,5
& -1FH A 27 30 3 32 LT | 32 34 i3
POLITICES
® -ISD 150 128 143 146 140 157 135 129 134 128
10-15G 108 1340 113 123 114 108 108 102 T4 103
11-1aF A ] 1] T 35 ki 54 L0 43 4
TE-[PL 34 033 32 ORF ORI O34 34 3,4 3.4 3.3
13- L5 33 53 32 33 3,40 31 5.1 5.E 3.2 33
HEDG LGS DL CDMUMTCATICK
16- 1EMZ A1 £1 35 an A7 5w b Ir 34 i}
IRTEMCION DIRECTE DE WOTO
- PR g1 Fyo1E0 M5 1,00 16,7 15,4 15,4 1.8 10,4
- Qo5 5B 4.5 3.0 ILE 40 5.4 2.9 2.8 1,9 ER
- ps0c 28,4 304 1,0 LB 30,5 30,9 29,5 25,& AT,3 0 a%%
- I B2 Fao 1.1 11,1 AL EINA ¥, f5 6,6 7.5
- OTres P4 94 10,0 94 0B %7 I0LE 9,6 2.7 4
- Ho Vatard azoowa iy 3.2 B3 W7 Q2,7 1, # 11,46 1%, 1
- KRG BT - - T = O I S Iy I, 1 32,7
[NTERCIOK DF WOTO ESTIMans
=P 1%,% 13,6 19,5 AT.T 18,5 19,3 mw 17,7 17,% 14, T
- 0% &1 6,9 L4 51 55 44 34 %2 8 5,9
« PSOE 26,7 26,9 30,7 T o@n P PR 280 75,1 25,1 22w
-1 TEOFE o omwmE Ms 9.2 BE &1 6,6 7.2 7.6
- Kacigal Derecha a7 6.3 7.1 .7 &0 7.3 7.2 T.h ¥.3 b1
Kacional. lzguierda = T 1,6 1,3 2,0 1,0 1,8 2,0 1,5 F
- DEras .2 6,5 41 40 &3 4.5 &1 3,5 L4 e s
- ARGLENC 160 0,9 ¥ B1Le A0S XS 254 30,3 35,0 34,2 .0
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Cuadro 2.

Perfil Sociolégico de los Espanoles en base al Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.

TNDICADDORES & VIi-g0
Total r1.221})
Propensicén al Ahorro
hhorran 28T
52 Endeudan ]
Satisfaccicon con Calidad de Vida
Satisfechas Ta%
Inzsaticflfechos 1z
Cptimismos Persaonal
Optinistas 228
Pesimistas 149
Evaluagion Situacicn Foonomica
Optimistas 17%
FPesimistas 27
Satisfaccidén con Democracia
Satisfechos 55X
Insatisfechos 27
Satisfaccidon con Gobiernao
Satisflfechos 46%
Insatisfechos 38
Posicionamnicnte Tdeologico
Izquiecrda : 9%
centro 11
Deraecha 14
Sentimients Nacionalista
Ma= nacionalistas 20%
Mas espahioles 32
Practica Religiosa
Alta 24%
Baja S0
Exposicion a Medios
hAlta 4%
Baja a5
Fostmaterial ismo
Materialistas a7
Post-materialistas a3
Posicidn Social
Alta 17%
Baja 35
Intencion de Vota Directa
PP 11%
oS 1
PEOE 25
I0 o




13

Actitudes Econémicas v de Consumo

Se mantienc la
propensicon al
ahorro

Reiterado
pesimismo
sobre la

situacion

econdmica

Bumenta el

gasto prome—
dic de los ho-
gares en alimen—
tacion vy en
gasolina

Se mantiene el indice da propen=ion al ahorro
Como en meses anteriores, ¥ o por tanto conbinga

siendo positivo.

De los cuatro componentes del sentimiento del
consumidor (situacion sconemica persanal y de
Espana, presente ¥ futura), scolo unoe voelve a
ser este mes positivo, aungue algo inferior al
de mavo, el correspondiente a la eowvoluclon
futura de la situacicn economica parsonal.
Los cuatro indices ofrecen por  tanbto una
evaluacion de la situacion econdmica hegativa
¥ similar a la de mavo, confirmands asi el
empeoramiento de marzo, ya gue sus valores son
en btodos los casos muy  similares a los del
trimestre precedante, y tres de ellaos siguen

por debajo del nivel de equilibrio.

Los espanioles han gastado en mavo  un promedio
de 42,000 prtaz. en alimentacicn en casa,
17.400 ptas. en gastos de casa, 8.200 ptas.
en ropa y calzada, 6.400 ptas. en gasaolina y
3.200 ptas. en salud. Parece por tanto gue se
aobserva  un aumento del gasto promedic en
los dos articulos fijos [alimentacicn W
gasclina), lo gue sugliere un <ierito  azumento

del consumo.




Ligero incre-
mento en 1a

Satisfaccian

General con la

calidad de wvida

Los espanoles

opinan gque el

Gobierno deberia

hacer una ley pars

reqular lasz huelgas

MAPFRE, 1

nejor empresa

en el =ector

de sequros

El BBV, el

banco con mas

clientes

14

- Siguen siendo muchos mas los cspatoles
satisfechos gque los insatisfeches oon su
calidad de vida en general, v la difarancia

ha wvaelte a aumentar este mes.

He  ochserva un importante grado de acuerdo

respacto a la siguiente frase:

"El Gobierno deberia hacer una ley para
regular las huelgas"

¥ se& observa cantroversia de opiniones con las

afirmacionez de gque:

"Es evidente gque Espana no estda preparada

para entrar an la CEE",

"Rl Gobisrno tianse mas miados a los

gindicates gue a log empresarios®™, v

"La mavoria de la gente esta  reduciendo
sus gastas en relacidn a lo gue gastaba

hace tres meses™,

= Al preguntar por la mejor empresa ¢n ¢l sector
de saguros, la mas mencionada espontanseamante
fuc MAFFEE, OO gran diferencia sobre
cualgulier obra.
- E1l 21% de lo= espanoles LTiehne al monos

una cuenta corriente o una cartilla de
ahorros. El banco con mavor ndmero de clientes
resulta ser el BBV, (%), despues de las

Cajas de Ahorro en su conjunto (BO%).
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actitudes -

Basicas

Imagen de -
In=stituciones

Actitudes y Comportamientos Politicos

El electorado espanhcl S autoposiciona
ldeclogicamante sobre todo en la izguierda
(32%), ¥ en proporcion inferior en el centro
(11%) ¥ en la derecha (14%), lo gque implica
este mes cierto incremento de la izguierda.
Un 24% afirma tCener una practica religicsa
alta, mientras que la mitad (50%) dicen gque =o
practica religiosa es baja. 2Algo menos de 1la
mitad de los entrevistados (d6%) se consideran
Ltan espancles <Come nacionalistas, pero la
proporcicon gue =a considera mas espanol (32%)

=25 superior a la gue sc considera mas

nacicnalista (19%). Finalmente, un tercic de
los entrevistadaos (24%) pueden Ser
considerados  como post-matarialistas {con
ideas mds progresistas, vanguardistas). Todos

e5tos indicadores apenas presentan variaciones
significativas de un mes a otro, come seria

ligico esperar.

Do las instituclones ¥ grupos por los gue se
ha preguntado este mes, todos cllas,
La Corona, <1 Goblerno de la HNaciocn, Las
Fuarzas Armadas, los Bancos, los  Partidaos
Politicos ¥ loz Mediocs de Comuanicacion, son

conocidos por mA S del T9% de los
entrovistados. La dnica exXxcepoldén oo el
Tribunal Constitucicnal, =obre el gue opina

salo un 69 por ciento de entrevistados. La
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valoracidn, en una escala de 0 a 10 puntos ha

sido: La Corona (7,1}, los Medios de
Comunicacion (6,3), el Gobierno de la Nacién vy ‘
2l Tribunal Constitucional (5,3), las Fuerzas

Armadas (5,2), los Bancos (4,8) y los Partidos
Pocliticos (4,5]).

Ranking de — Las instituciones sobre las gue ha epinade al
Conocimiento menos un BS por ciento de la peobhlacién durante
de Instituciones los dltimos doce meses son TVE, la Seguridad

social, 1la Justicia, el Cusrpo Nacional de
Policia, la Iglesia, la Corona, €]l Gobierno de
la MNacicdn, ETA ¥ la Guardia Ciwvil.

Hanking de = Poro solo tres han recibide a lo largo de

Valoracian de este periodo de tiempc una valoracidn superior

Instituciones a 6,5 puntos: La Corena, la Universidad
v la O,

Tmagen de - En cuanto a los lideres politlicos incluidos en

Parsonajes el sondeo de junio, los mas conococidos  son

Miblicas Felipe Gonzaler, Adolfo Sudrez, el Principe

Felipe, Aznar ¥ Guerra [(por mas del 50% de
las entrevistadeos), seguidcos de Anguita (por
mas del 70%), Cristina Almeida (56%), Semprun
(45%) y Carlos Romero (43%). La wvaloracion
mas alta corresponde al Principe Felipe (7,07,

segquido de Felipe Ganzalez (5,7), hnguita v

Cristina Almeida (>,2), AEnar (4,7}, Sempran
(4,5), Suarez v Guerra (4,0}, ¥ Carlos Romero
(3,7). Ademads, Guerra, Carlos Romeroc ¥ Suiarer

Lienen una imagen muy controvertida.
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Ranking de = De -los 38 lideres y personajes publicos por
Conocimicnto los gue =e ha preguntado durante los dltimas
de Tideres doce meses, solo siete son  conocidos por  al |

menas un 80 por ciento de los espancles: la
Reina D¢ Sofia, el Principe Felipe, Felipe
Gongalez, Adelfo Suarez, Manuel Fraga, Alfonso

Cuerra ¥y Mijail Gorbachov.

Eanking de - ¥ solo siete de los treinta vy seis superan
Valaracion una puntuacign de 5 puntos: la Eeina D* Sofia,
de  Lideres ¢l Principe Felipe, Gorbachov, Samaranch,

'Felipe Gonzalez, Cristina Almeida y Fernandez

ordones.
Los espanoles — La opinion puiblica es bastante controvertida
no ocreen oue respectoe a las cuestiones sigquienteas:
Aznar pueda
derrotar a Felipe "Los recientes escandalos politicos hacen
Gonzalez cada vez mas necesaria la aparicion de

nuaevos lideres politices",
"Después  de  las elecciones andaluzas
Felipe Gonzalez deberia cesar a Alfonso

cuorral,

"El caso Juan Guerra o8 mas grave gue el

Case Naselra™,

Y s muestra claramente on dessouverds con la

afirmacian de gue:

"Josc Me* AZnar s el dnico lider capaz de
derrotar | Felipe Gonzdler en unas

cleccionea™,
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Utilizacion de Medios de Comunicacion

Frensa diaria - El porcentaje de lectores de diariocs (el dia
anterior a la entrevista) se mantiene proximo
al 40 por ciento. El diarie mas leido sigue
siendo, con gran diferencia, El Pais (8,2%),
seguido de El Pericodice, La Vanguardia, ABC v
El Correo Espanol. Por comparacidn con el mes
anterior, parece observarse cierto descenso de
lectores en ABC, ¥y un crecimiento de El Paisz,
El Periddico y La Vanguardia. Debe resaltarse
que El Mundo llega al 2,0 por cients, a pesar
de lo reciente de su lanzamients, colocandose
¥a 8dlo por debajo de El1l Pais v ABC, entre los

periodicos nacionales.

Revistas - También se mantiene estable la proporcian de
lectores de revistas entre el 30 v &l 36 por
ciente. La revista mas leida resulta ser
Prento (6,9%), seguida de Hola, Interviud,
Semana ¥ Lecturas. Se mantiens por tanto, con
peogquenas  variaciones, ¢l ranking del mes
pasado, auhgue en gensral  aumenta oste mes
ligeramente la lectura de casi  todas las

revistas,

Radio - La audiencia de radio es del S0%. En Onda
Media, RNE-1, vuelve a Ser ¢ste mes la emisora
mas escuchada, segulida de la COPE y de la SER.
En Frecuencia Meodulada, la SER supera este mes
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otra wver a ANTENA-I, {gque ha disminuidoe
significativamente}, pera ankbas emisoras
registrarcen una audiencia muy  supericr  al

raesto de las cadenas.

Televisidn — Doz de cada tres espanecles mayvores de 18 afos
ve TVE=1l, ¥ algo mas de la mitad wve TVE=-2,
lo gue =significa un importante descenso de
audiencia de TVE-1, la mas kaja desde octubre
de 1989, Un 29% de la poblaclon espanola wve
alguno de los canales autondmicos, proporcicn
gque ha side este mes mayor en Andalucia, (59%)
e inferiocr en Madrid (26 por cienteo}.

- Debe resaltarse e ur 14% da los
entrevistados dicen wver Telecinco, ¥ gue un 8%
ven Antena 3. En consecusencia, =e observa un
persistente crecimiento de  audiencia de los
canales autondmicos v de los  privados, en
detrimente de TVE-1.

Telediarios - La audiencia de telediarios es algo mayor

este mes para la primera gue para la segunda
cdicién (33 y  30%), pero disminuye mucho
respectc al de la noche (16%), Noticias 2 (&%)
¥  Buenocs DMas (1%). Los datos, no obstanbe,

son muy similares a los de meses anberiores.

Programas de¢ TV - Lo=s programas gue mWas  han qustads =zon los
gque mias han CONCUrsos, las series (novelas) ¥ las
gustado peliculas, vya gue han sido citados por entre

un 18 ¥ un 2 por clento de la poblacian,

respectivanente.
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En cuanto a programas  cCcohcretos, los mas
mencionades este mes son Oristal (83 citas),
Peliculas (7% citas), ¥ El Tiempo es Oro (70).
Todos los demas programas  menclionados  son

citados por 69 entrevistados o menoes.

El anuncic de COCA-COLL o3 ecste mes el mas
recordadoe como el gue mia s ha gustado
{con 64 mencliones), sSegulids del de ¥as

(49 menciones), ¥ Helados Miko (31 mehciones).

De los cincoe comunicadores soclales por los
que =& ha preguntadeo este mes, Juanjo Menéndez
ez 2l mas conocido (50%), =zegquido de Jesds
Puente [(45%), Paco Lobatoén {(26%), Jacqueline
de la Vega [21%) v Enric Sopena (18%).  En
cuanto a valoracian, Jesuus Puente recibe una
puntuacion de &,9 puntos, seguido de Paco
Lobkaton (6,5}, Juanjo Menéndez (6,4), Enric

Sopena (5,%) v Jacgueline de la Vega (4,23) .

En el ranking de conccimicnto de los dltimos
doce mesas destacan Joaguin Prats, Jesids
Hermida, Concha Velasoo, Mercedes Mila, Inaki
Gabilonda, Mavra OComez  Kenp, Joog  Maria
Zarcia, Rosa M Mateo, TPepe Havarro, Julia
Oterc y Camile Joseé Cela (conecidos por mas
del F0%).
¥ooen el ranking de valoracion, Traki
Gabilondo, Julia Otero, Constantinoe Romcoro,
Manuel Campo Vidal, Rosa M! Mateo, Ihanez
Serrador, Twis del 2lmo, Jeszus Puente, Lalao
Azcona, Joaguin Prats, Aberasturi, Mercedes
Martin

Mila, Camilo Jose Cela, Mingote,
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Ferrand, Joaguin Arozamena, Jesis Hermida,
Maria Escarico, Eduardo Sotilleos, Paco Lobaton,
Juan Luis Cebrian v Josd Luis Balbin
sobrepasan los &,5 puntos.

Los espanoles 5& observa un alto grado de acuerdo respecto a:
revistas debe- "En lugar de regalar tantas ocosas las
rian dar mas revistas de informacion general deberian
informacidén vy dar mas informacian®.

nenoes regalos

La opinién es gontrovertida respecto a:

"Cada wez hay mads periddicos pero menos

lectores de periddices, ¥
"Con la competencia de los nuevoes canales
de TV s2 ha notadeo una mejora en la
programacicn de todos ellos".

Y un fuerte desscuerdo con la afirmacidn:

"Las emlisoras de radio deherian dedicarse
a dar sdlo misica ¥ noticias",
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- Cuadro 3.

Conocimiento v Valoracion de Instituciones v Grupos Sociales

JUNIO 1.4990

WALORAC | O

Alre (=&, 0) ¥edia {46 %-6,00 Gaja ¢-£, 5]
COROCTHTEMTE Corona Gabierma Nacidn
Cuerps Hacagrnal de Policla Sequriced Social
Grardia Civil Televisién Fapansla Justicia
Elto La lglesia Lin
{+E5Ey
B Fuer pat Arisdas
Bancas Partides Faliticos
Unsveprsidad Tongreso o Los Dipuranss OTAK
Hedia CLE Lire Eqpressrios
£/0-Bh) Medios oo Comnicacitn Lo Sindicatos
Telefonica
Junta Electaral argani 2, Frgresar bal s
bajo oMLl Tribural Constitucional
[-70%)
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Cuadro 4.

Conocimiente v Valoracion de Perscnajes Biblicos

JUHIG 1390
VALDRALICHK
Eloa {+5_ 53 Media £5,0-5,.5) Baja ¢-4,00
Reina DE Sofia adolfa Suarez JeEe M1 Buiz Mateas
Frincipe Felipeo Jo Harfa Rrrmar Hanwe! Fraga
Mijail Goarkaschows Margaret Thacher Wiguel Goyper
CONOCIHIEN IO Frlipe Ganpsler Julio anguita Al fonso Guerra
AlLTo
{470y
F. Formdndes Drokedes {arles Solchaga
Hedio davres Sulang Leorge Ewsh
L50- sy Joi. Samaranch {armen Ronera Luizs &elang
Marcis Serra lsabul Tacing
Framioig MiTrerand
Rosy Conde
Migquel Raca
Harus| Chawaz
Cristina slmaida
J.RamEn Casa
E. Pusgar Jan Tdigoras
Bajo HMatilde Fernandes Alejarndrn Bajas Marcos
=505y 1.8, Segurards 4oledad decercil
. Mayor fareggosa Carles Romers

Hicardo CY Damborensn
large Sempron
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Cuoadro 3,

Conocimiento ¥y Valcoracidn de Comunicadores Scciales

JUHIO 1_.990

VALDEACION

Alta [+6,5) Media (5,5-6,%) Baja {-5,5)

l COHNOCIMIENTO I. Gabilondo Josa M. Garcia
Fosa Me Mateo Concha Velasco

Jesis Hermida Tepe Havarro

Joaguin Pralks Mayvra Gomez Kemp

Julia Otera

Mercedes Mila

Camilo Jos& Cela

TS ST OSE TN M i e e o i e et S T W B . S e o e S o o e o e e . o e

Alto
I (+70%)

J. AYoramerns
Lalo Axcaona
Constant. Romero

Jesis Marifas
Emilio Romero
Luls del Olmo

Francisoo Tmbral
Fernando G¢, Tola

Medio
(30=-70%)

Eduardo Sctillos Encarna Sanchez
Juan Twis Cebriidn A. Aberastury
H. Ibanfez Serrador Juanjo Menénder
Manuel Campo Vidal Alfredo Amestoy
Mingote José Luis Balbin
Jesus Pucnto José Antonio Flaza
Lidia Basch
Maria Teresa Campos
Maria Escarioc Julio César Iglesias Jesus Cacho
M. Martin Ferrand Jaime Capmany
Paco Lobaton
Enric Bopena
Bajo Julian Lago
(—30%) Pedro J. Eamirez
Manuel Hidalgo
Miguel A, Gozalo
TPilar Cernuda
Amando de Miguel
Faklo Scbhastian

T T R e i e e i i e e o e o s S i s o o o o i o e o i i i e e e e e .
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EL SONDEO MENSUAL ASEP

ASEP ha estade realizandoe un sondeo mensual
desde octubre de 1.%86 sobre TA OPINION FUBLICA
DE 108 ESPARNCLES, con el fin de disponer de un
instrumente wvalida, fiable v comparakle para
medir actitudes sociales relativamente eastakles
ean al tiempo, asi como actitudes ¥ opinicnes
respecto i cuestionas covunturales, de
actualidad.

La tTematica de eésta  investigacidn periddica

pusds resumirsc asi:

ACTTTHDES ¥ COMPORETAMIENTOS ECONOMICOS ¥ DE COHSUMO

Indice del - Evaluacicon de la Coyvuntura Economica
Informe Mensual = Perspectiva sobre sl Futura Econdmico
— El Sentimiento de los Consumidores Espanoles
- Pautas de Consume v Estilos de wida
- Evaluacion de la Situwacion Econdmica de Espana
- Instituciones FRoonomicas [(Imagen de empresas,

clientela de bancos, ebto.)

ACTITIDES ¥ COMPORETAMIENTOS POLITICOS

- Dimensiones ldeoldégicas Basicas

= Imagen de Instituclones ¥ Grupos Sociales

- Imagen de Personajes Publicos

- Evaluacion de la Coyuntura Politica v Social

— Intencianses de VYoto

e Pm EE PR EE B BE B EE T B T EE BN EE e Sy B EE W
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.....

= Prensa diaria 4
- Revistas

- Radio

= Televisidn

- Publicidad

- Loz Comunicadores

- Exposiclin a Medios de Comunicaclan

Caracteristicas Las caracteristicas principales de la
de l1a Investi-— investigacidn son:

gacion mensual
- 1.200 entrevistas personales (en el hogar de

loz entrevistados) a perscnas de 18 v mas ahos
que  residen I el territorio nacional

(inoluyendo Baleares y Canarias).

- Mue=tra aleatoria cotratificada por
Comunidades Autonomas v ounicipios, wutilizanda
Sistema de rutas aleatorias v seleccign final
de los entrevistados mediante las tablas de
KISH.

— Solo el trabajo de campo es sub-centratadoe a
alguna red de ambito naclional v reconocido

prastigio profesianal.

- La grabacidn, proceso y tabulacion de los

datos se realiza on ASEP con software praopic.

- S dispone del informe mansual falrededor  de

400 padinas) a los guince dias de finalizar el
trabajo de campo)l.




Variables
explicativas
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Las variables explicativas hakitualmente
utilizadas en la tabulacion de los datos son:

- Sexo

- Edad

- Btatus Oocupacional
[entrevistadsa)

- Sector Boconomico
[entrevistada)

- Status Ocupacional
([cabeza de familia)

- Sector Econdmico
(cabeza de familia]

- Nivel de Estudiocs terminados

- Tamano del Habitat de Residencia

= Clase Social Bubjetiva

- Autoposicionamiento Ideclagica

- Practica Religiosa

- Bentimiento Macionalista

- Intencion de Voto (directa)

- Recusrdo de Vobto an 1.9R8&

EBdemas, se ubilizan obras wvariables explicativas
gue constituyen indices o indicadores
construidos por ASEP an basae a diversas

variables:

= Indice de Posicion Sccial (IES)

- Indice de Status Socloscondmlico Familiar [ISSF)

- Indice de Optimismo Persconal (10)

= Indice de Evaluacicn de la Situacion Econdmica
(TESE}
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— Indice de Exposicidn a Medics de Comunicacion
( LEMC)

- Indice de Post-Materialisme (IPM)

- Indice del Sentimiento del Consumidor (ISC)

— Indice de Propensisn al Ahorra (IPA)

- Indice de Satisfaccion con la Calidad de Vida
(15CY)

- Indice de Satisfaccidén con la Democracia (ISD)

— Indice de Satisfaccign con el Gobierno (I5G)

= Indice de Alienacion Politica [IAP)

- Indice de Posicionamiento Idecldagico {(IF1)

= Indice de Practica Religiosa (IPR]

- Indice de Sentimiento Nacionalista (ISH)

El _Sistema de ASEF, ha elaborado uh Sistemna de Indicadorss
Indicadores Sociales que pretende ofrecer una visidn rapida
Sociales (SI5) W de conjunto sobre loz aspectos mas
de ASEP significatives de la sociedad espaficla. El1 SIS
de ASEFP gus ahora se utiliza consbituys la
cuarta vaersion, madificada en base a la
experiencia adguirida con las versiones

utiliradas durante los dltimos anos.

De los= catorce indicadores gue companen ahora el
515 de ASEP {(dejands aparte la lntenclon directa
de voto), ocho pueden variar en una escala de 0
a 200, con puntoe de egquilibrio en 100 [(ISC, IPA,
ISCV, I0, IESE, Ts8D, IsG, TEMC). De los demas,
cuatro canstituyen medias aritméticas di
puntuaciones en escalas de 1 a & (ISN), DE 1 & 7
(IPI), de 1 a 5 (IPE}, % otro ez una medla
aritmetica =zin limites determinables (IZA). ¥
los otros, finalmente, son porcentajes, v por
tanto poede variar entre ¢ % 100 [(IAP ¢ IFM).
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Todos los indicadores se construyen exactamente
igual +todos los meses, VY se caloulan no solo
para el conjunte de la muestra, sine para los
segmentos de éastas gue resultan de las variakles
independientes o indicadores anteriormante
citados.
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES POLITICOS
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VALORACION DE LAS INSTITUCIONES
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INTENCION DE VOTO DIRECTA
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ESTIMACION DE VOTO SEGUN MODELO ASEP
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EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE AUDIENCIA
DE MEDIOS DE COMUNICACION
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