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"FLASHES"

SATISFACCION Y QP TIMISMO

El resultads favorabkle al Goblerno en las
recientes «¢lecciones andaluzas, asil como la
proximidad de las VaACACDIoOnSs veraniegas,
parecen haber contribuido a gue los espabholes

¢ =slientan en general mas satisfechos ¥

optimistas practicamente en todos los
indicadores.
En efecto, la=s indicadoras econdmicos

principales =se sitdan casi en el nivel de
equilibric, con una sensible mejora respecto a
meses antericres, wvuelve la confianza para
consumir mas {aumentan las gastos 2n
alimentacicdn ¥ gasclina, ¥ la opinidn piblica
= muestra contraria a las medidas del
Gobierno para frenar el consumo), sSe mantiene
la satisfaccidan con la calidad de wvida vy
aumenta espectacularmente la satisfaccldn con
¢l Goblerno ¥, en menor medida (por estar va
en un alto nivel), 1la =satisfaccidn con el
funcionamiento de la democracia. ¥ la
proporcion de espanoles gue se  autoposicionan
ldealogicamente an el cantra  izguierda,
izguierda o extrema izguierda aumenta también

hasta casi el 50 por ciento.




TODOS QUIEREN SENTIRSE GORIERNG

Parece, en efecto, come si ¢l resultado de las
elecciones andaluzas hubiese provecads una
marea de adhesion popular al Gobierno, gue se

manifiesta BT el crecimiento del
"izguierdismo", el incremente de todos los
indicadores de wotoe hacia el PSCE, la

conviccion de gue la derecha carece de lideres
¥ de gue el PP no es alternatiwva al PSOE. A
pesar de los escandalos politicos, de las
criticas en los medies de comunicacion, ete...
probablemente nunca habia tenido el Gobierno
tanto respalde, ¥ nunca se hakia percibido
tanta ausencia de cposicion desde el periodo
inmediatamente posterior a 1.982.

En realidad, la opinicdn publica no hace aotra
cosa gque reflejar el sentir de los lideres
politicos y  de opinidn. Practicamente todos
les partideos han expresado, de manera directa
o indirecta, =su buena disposicidn a pactar o
colaborar con &1 GCoblerno.  Por tanto, =i
nadie guiere ejercer el papel de oposicicn,
parcce logico que los espafioles concluvan que
no hay mas alternativa al PSOE gque =] propio
PS0E. El desaliento gue piablicamente han
expresado 21 Chs, IU e inclusc 1 PR (gue
vualven a revivir crisis internas, como suele
ser  ya habitual después de cada derrota
electoral), ez percibido por 1a apinidn
Fublica, que actua en consecuencia vy o se
"arrima"™ también al dnicoe poder wisible v
viable.
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En estas circunstanciasz, gquienes a pesar de
toda no guieren sentirse Gobierno, tampoco se
gquieren sentir aoposicién, ¥ optan por =l
retraimiento o la alienacidn. No deja de
resultar significative gue, en cada eleccidn,
disminuye la proporcidn de electores gue wvota
a4l PSOE. Perc esos electores no votan a otreos
partidos =sinc gque se abstienen, como asi
demaestran los datos electorales, por lo que
la proporcion de votantes del PSOE ne sola se
mantienc, sSine gque con  frecusncia  incluseo
aumenta.

Los datos del sondeo ASEP demuestran lo mismo.
Disminuye la intencion de voto estimada para
el PECE, hasta wun nivel infericr a sus
resultados de 1.989, pera aumenta la
abstencidn casi en la mnisma propercign.  Mas
de un tTercio de los electores parecen haber
decidido gque, aungue =llos no quieran apoyvar
al PSOE, no encuentran otra opcicn politica
gque les atraiga mas.

Los indicadores de woto para éste ultimo es
del curso 1.989%=90 =son elocuentes:

Eesultados Roecuerdn Intencidn Eztimacion

Eeales 198% de Voto de Voto ASEP

PP 17, 9% 11,.5% 13,2% 17,1%
CDS 5,5 3,6 e 2, 4,0
PESOE 27,4 12,3 28,64 24,8
I 6,13 a6 6.0 I
Hac. Derecha 7.2 4,6 4,1 5.8
Nac. Izguierda 1,8 1.0 0,9 1,8
otros 2,9 1.4 i 4,3
Abstencidn 31,0 T 9,2 is,8
Hi/HC - 20,6 11,6 =
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
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Como se ve, la principal opcion pelitica es la
abstencign, luego &1 PS0OE, v en un tercer y

poco preccupante puesto 21 PP, En cuanto a ID !
v o2l CDS, su papel no es va nl siguiera el de
potenciale=s bisagras.

Las cspancles o0 wan de vacaciones
satisfechos, optimistas, despreocupados.
Confian en que el Gokierno resclvera todos sus
problemas.




Sistema de Indicadores Sociales ASEP

El sistema de indicadores refleja, on sua
conjunto, urna situacidon de clara mejora
respecto a meses precedentes en casi  todeos
los indicadores, lo que probabklemente debe
atribuirse al nuevo triunfo de los socialistas
en las recientes elecciones andaluzas. Asi,
aungue la evaluacicn de la situaclon econcmica
a3 negativa es mucho mejor gue en junio. Se
mantienen la satisfaccicén con la calidad de
vida ¥ el optimi=mo, ¥ aumentan la
satiafaccion con la democracia v sohre todo la
satisfaccidon con el Goblerno. ¥ =& mantlane
la alienacicdn politica y aumenta la intencicn
directa de voto al PSQE ¥ al PP. En los
FLASHES =e ha ofrecido una posikble explicacicon
a estas paradojas.

Los  indicadores economicoes y de consumo

reflejan este nes un nivel bajo pero mejor gue
el de estos ultimos meses, lo gue gue =&
plasma otra wvez en ¢l valor negativo de los
dos indicadores mas significativeos, e1 ISC
([zentimiento del consumidor) v el TESE
(evaluacicon de la situacidn econdmica), aungue
ambos  estan Wa pProximos al nivel de
cguilibrio.,




- Las indicadores sociales miestran pocas
variaciones, va que s mantienec la
satisfaccidn con la calidad de vida (siempre
en un nivel may alto), =se mantiene también
estable wuna practica religiosa mnedia, vy se
consolida la proporcion {(un tercic) de post=
materialistas. ¥ el indice de cptimizme, mas
sensible a los cambins en la situacian gocial,
se manticene asimismo en el mismo nivel
cheervado desde marzo.

- Los indicadores peliticos muestran un fuerte

incremento de la satisfaccidn con el Goblerna,
cuyo indice es este mes el mas alto desde
diciembre de 1.989. En cuanto al indice de
satisfaccién con el funcionamiente de la
Democracia, la satisfaccidn es alta Y mayor
que la de los meses precedentes. ¥ el
indice de alienacién politica disminuyve alge,
pero  continda por encima de 40, como ocurre
desde abhril._ Las capaiales siguen
autopasicionandose entre el centro v el centro
izguierda, v se consideran mayoritariamente
tan espafioles como nacionalistas (cen cierte
mayor predominio de los primersos).

= La gxposicion a medios sigue siendo baja.
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= ¥ la intencidn de voto directa muestra cierto
incremento (respecto a junio) para el PP v el
PS0E, aungue la intencicn del pp sigue por
debajo de sus resultados de 1.989 y la del
PSCE  wvuelve a ser superior a la de entonces.
€05, naclionalistas v "otros" estan por dehajo
de sus resultados de 1.%8%, e IU tiene una
intencien directa casi idéntica a sus
resultades de 1,989, ¥, mientras la abstencicdn
decidida disminuve algo, la Proporcian de
indecisos  se mantiene en alrededor de un
tercio del electorado.

- En cuantc a la estimacidn  de vota, ¥ por
comparacidn con  los  resultados reales e
1.989, =e observa cieta estabilidad para =1 PP

& IU, una pérdida de I puntos porcentuales
para el PSOE, ¥ wuna importante perdida de
electores para el CDs. También parece
disminuir €l voto a nacionalistas de centro ¥
derecha, se mantiene el de los nacionalistas
de izguierda, y aumenta sustancialmente el de
"otros". La abstencion estimada, aungue
inferior a la de junio, sigue cinca puntos por
encima de la observada en 1.989.

- La interpretacién méds plausible de estos datos
25 la de gue el resultado de las eleccicnes
andaluzas ha mejorade nuevamente la imagen del
PS50E, y ha perjudicade la de IU y CDS. Paera
continia el creciente desencanto {alienacian),
en el sentido de gue el PSOE pierde apoyvos e
no ganan otros, sino gque van a la abstencisn.




cuadro 1.

Sistema de Tndicadores Scciales ALZER

A-EY N8R X1I-EBV 1-90 |19 E10-%0  |Ww=00 w-oi VE-90  wIl-S0

CCOMOHIETS v OE COMSLING

1 -I5C 0 101 T lalr) 1005 B ) gr ] e
do-Tea 5 114 17 11é T 119 118 e 1% 118
5 -lESE 10d T0E 101 103 10 o4 a5 o a L]

- L o< IGH G260 41,3 4D% A0 40,9 53,7 427 41,6 42,2 LLA
SOC1ALLS
S o-1sey 148 167 173 4R 17 175 184 15 154 148
% - [O05 105 ma 2 101 105 101 nz 1 103 02
To-IPR 2% 2,6 2,5 2.4 2.5 . 2.5 N 2,5 2,6
8 -1FM o 30 3 iz 34 50 32 5e 33 52
FOLITICOS
2 -1sp 128 145 LT T 1] kT 138 149 124 143 132
10-I56 110 115 123 114 108 104 mz 104 & 124
11-1ap 41 N 34 5 32 34 &0 4% & a1
12-1P] By 32 Ly 33 O34 Eu 3,4 5.4 3.3 3.3
13-154 I3 3,2 53 034 I 3.1 5,7 3.2 5.3 L

MEDIQS OF COMUMTCACON
1i4- IEMC &1 38 TR 34 L 5 34 1B r

IMTEKC|OY DIRFCTA QE waTO

- PR 713,00 1 41,00 16,7 15,0 13L& 118 10,6 13,2
LCs 4 & 5.4 IE 4,1 5.5 2.7 2,8 1.9 N iz
- PSOE 3e 31,9 E IA 30,7 25 MBI Al 28 2
- a1, om0 B4 8BS R 7.3 &b 7.5 8%
- Otros #4000 PN WE 9,7 W,E BE o r g .7
- Ko Worard 2.0 T B.Z2 &3 1,7 o7 0,2 1,4 11,1 .2
- WE/ND J.e R 26,2 2,6 1B,0 24,9 30,% 31.1 327 3.6

INTEMCION DE WwoTo ESTIMADA

oE 15,8 195 T 165 183 ww 7.7 17,5 1,7 17,1
- s 49 L& %1 BE L4 5% 4,2 1L 4R 4,0
- PEDE 26,9 30,7 v ZRLTOMLE O 280 23,1 1 2.7 74,8
= I 7.2 I0E 15 92 me a1 -4 7.2 E-3 &, &
- Hacigral Derccha [ E | ¥ 4,0 7.3 7.2 & 7.3 %1 5.8
- Wssional. [rgquierda 34 1.4 i3 e L0 1,n 2,0 1.8 2.2 1.6
- Glros L5 4.1 £,0 4.3 4,5 &1 3.8 4,5 2,6 4,5
© Rbstencidn A M A ZEE 24 BNE 35,0 3,2 39,0 5.8
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Cuadro 2.

Parfil Sociolagico de los Espancles en base al Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.

I. INDICADORES: WIT—90
I Tatal (1.208)
Propension al shorrao
Ahorran 30%
I Se Endeudan 12
Eatisfaccien con Calidad de Vida
i Satizfechos Ta%
I Insatisfechas 14
Optimismo Personal
Optimistas 23%
Pesimistas 21
l Evaluacion Situacion Erondmica
Cptimistas 24%
Pesimistas 25
.I Satisfaccidn con Democracia
Satisfechos 58%
Insatisfechos 26
' Satisfaccion con Gobiernc
I Satisfechos 1%
Insatisfechos 31
Posicicnamiente Jdecldgico
l Izguierda 43%
Centro 10
Derecha 14
Sentimiento Nacjonalista
I Ma=s nacicnalistas 20%
Mas espanoles an
Practica Religiosa
I Alta 23% )
Baja 15
Exposicidn a Medios
l Alta 3%
Baja 66
: Postmaterial jsmo
Materialistas GE%
I Post-materialistas 3z
Posicién Social
Alta 16%
I Baja i6
Intencicén de Wote Directs
rp 13%
chs 3
| PROE e
_ I &




10

Actitudes Econdmicas y de Consumo

Se mantiens la

Dropension al

ahorro

Clara mejora en

la situacion

economica,  oue

sique sin ser

positiva

Aumenta oftra
ver el gasto
Promedio de

los hogares
en alimentacicon

¥ en gasolina

- Se mantienc el indice de preopensicon al ahorro

oMo en meses anteriores, ¥y por tanto continda

siendo positivo.

De los cuatro compeonentes del sentimiento del
consumidor (situacidn econdmica personal y de
Espafia, presaente y futura), sole uno vuelve a
ser este mes positive, aungue algo inferior al
de Junic, ¢l correspondiente a la evolucidn
futura de la situacidn econdmica personal.
Pero los otros tres indices ofrecen urna
evaluacian de la situvacion econdmica que,
aungue negativa, es mucho mejor gue la de
junieo, indicande asi una clara mejora.

Los espanoles han gastado en julio un promedic
de 44.400 ptas. en alimentacicon en casa,
17.8003 ptas. en gastos de casa, 8.900 ptas.
en pago de deudas y créditos, &.700 ptas. en
gasolina y 3.500 ptas. en cuidade del cuerpo.
Parece por tanto gue se gbserva un aumento del
gasto promedio en los dos articulas fijos
(alimentacidn v gaselina), lo gue sugiere un

cierto aumento del consuma.
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Ligerno incre- - Siguen =siendo muchos mas los espafioles
mento en  1a satisfechos gque los insatisfechos con  su 4

- - - Ll 1 ‘
Satisfaccidn calidad de wvida en general.
General con la
calidad de wvida
Los espanoles Se cbserva un importante grado de acuerdo
Ffavorables a l1a respecto a las siguientes frases:
supresidn de
fronteras econc— "Las subida=s de salarics no sirven de nada,
micas en Europa pucs los precics suben siempre", y

"La desaparicisn de las fronteras

econamicas  entre los paises curopeos sera

muy beneficiosa para los espafoles”,

¥ se pbserva controversia de opiniones con las
afirmacicnes de que:

"No deberia reducirse la Jornada  laboral
mientras no aumente la productividad", v

"Las excesivas pretensiaones vy exigencias
de los Sindicatos haran mas dificil 1a
competitividad econdmica de Espana con
los demas paises europeas".

PLANETA, 1a = &l preguntar por la mejor empresa en el sectar
mejor emprosa editorial, la wmas mencicnada espontaneamente
en el sector fue PLANETA, =sequida por ANAYA ¥ SALVAT.
editorial
El BBV, el - E1 82% de los espaholes tiense al menaos
banco con mas una cuenta corrientes o una cartilla de
clientes ahaorros. El banco con mayoer nimers de clientes
resulta ser ¢l B.B.V. (9%), después de las

Cajas de Ahorro en su conjunto (Fe%).
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Actitudes vy Comportamientos Politicos

Inagen de
In=tituciones

El electorado espanol S autoposiciona
idecloégicamente  sebre todo en la izquierda
(42%), ¥ en proporcidn inferior en el centro
(10%) ¥ en la derecha (14%), lo gque inplica
cste mes obtra wvez cierto incremento de 1la
izquierda. Un 23% afirma tener una practica
religiosa alta, wmientras que la mitad (45%)
dicen que su practica religiosa es baja. Algo
menos  de  la mitad de los entrevistades [(46%)
& consideran tan capanales Camo
nacionalistas, pero la preoporcidn que se
considera mas espafol (30%) o5 supericr a la
e s <considera mas naciocnalista (20%).
Finalmente, un tercioc de 1los entrevistados
(32%) pueden ser considerados come post-
materialistas (con ideas mas progresistas,
vanguardistas) . Todos estos indicadores
dpenas presentan variaciones significativas de

un mes a otro, como seria lagico esperar.

De las instituciones ¥ grupos poer los que se
ha preguntade este mes, casi todos ellos, La
Corona, =1 Goblerno de la Nacidén, Las Fuerzas
Armadas, los Bancos vy los Ayvuntamientes, son
conocidos par mas del BO% de los
entrevistades. Las dnicas excepcidnes son el
Comité Olimpice vy el Senado, sobre 1los e
opina =dle un 67 ¥ un 64 por ciente de
entrevistados respectivaments. La valoracicn,
en una escala de 0 a 10 puntes ha sido: La




Ranking de
Conocimiento

Ranking de
Valoracidn de

ITnatituciones

Imagen de
Personajes
hiblicos
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Corona (7,5), el Comité Olimpico (5,9), los
Ayvuntamientas (5,8B), el Gobhierno de la Nacidn
({5,7) las Fuerzas Armadas (5,8), el Senado
{5,3), lo= Bancaos (4,8).

Las instituciones scbre las gue ha opinado al
menos un 85 por ciento de la peblacion durante
los ultimos doce meses son TVE, Ayuntamientos,
el Cuerpo Hacional de Peolicia, la Iglesia, la
Justicia, la Corona, el Goblierno de la Nacidn,
ETA ¥ la Guardia Ciwvil.

Pera solo tres han recibide a lo largo de
este periodo de tiempo una valoracidn superior
a 6,5 puntos: La Corocna, la Universidad
¥ la CHU.

En cuanto a los lideres politicos incluidos en
el =saondec de julie, leos més conocidos  san
Felipe Gonzdlez, Adolfo Suarez, Yy Cuerra {por
mas del B0% de los entrevistados), seguidos de
Aznar ¥ Anguita (por mas del T0%), Borrel y
Corcuera (por mas del 40%) v Alicia Koplowitz
Y Baltasar Garzén (por mas del 30%)- La
valoracicon mas alta correspende a Baltasar
GZarzdn (6,0}, seguido de Felipe Gonzalas
(5,9), Anguita y Alicia Keoplowitz (4,9), Aznar
(4,4}, Berrel ¥ Corcuera (4,3), Suarez (4,1} ¥
Guerra (4,0). Ademas, Guerra tiene una imagen
muy conbtrovertida.




Eanking de
Conocimiento
de Lideres

Eanking de
Valoracidn

Los espanoleos
no _crecn  oque

el PP sSea una

alternativa al
PSOE ¥ piensa

gque la derecha
necesita un

mievo lider
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Do los 41 lideres y  personaies

las gue
doce meses, s=oclo ocho

menos un B0 por ciento
Ecina DY Sofia, Felipe

el Principe Felipe,

AdceP

publicos por

s ha preguntado durante los daltimos

son conocidos por al
de los espanclesz:  la
Gonzalez, Manuel Fraga,

Adolfo Suarez, Alfon=o

Guerra, Mijail Gorbachov y Javier Solana,

Y solo

ccho de los cuarenta ¥ uno

sUpSEran

una puntuacion de 5 puntaos: la Reina D? Sofia,

el Principe

Felipe,

Garbachow, Garzon,

Felipe Gonzalez, Samaranch, Cristina Almeida v

Fernandez Ordones.

La opinidn publica

estd

bastante de acuerdo

con las cuestiones siguientes:

Pl resultado de las

elecociones andaluzas

demuestra que 21 PP estd muy lejos de ser

una alternativa politica al PSOE", ¥

"Cada wver esta mas clarc gue la

necesita un

lider

derecha
politico muy distinto

a los gue actualmente Liene™.

¥ =se muestra bastante controvertida respecto

a gue:

"Puede Jgue los
hacicndo

socialistas ne

las cosas bilen,

a=sbtan

pero lo cierto

&5 gue no exite alternatiwva"™, ¥




ASeEP

15

"Los escandales peliticos  han provacado
mayor detericro en el PSOE que en el BPO,

Bﬁqxg_g_lﬂ - En relacién con la politica ¥y actuaciones
unidad recientes del Gobierng, s¢ ha observado una
politica opinién muv favorable respecto a:

Europa

"La exigencia a los bancos de romper =1

secreta  bancarico para investigar el
blangues  de dinero de posibles
narcotraficantes",

"El apoyo decidido al praoyvecto de unidad
pelitica de Europa™, vy

"Su oposicidn a gue los diputados de HE
utilicen una farmula de juramento
di=stinta para incorporarse al
Parlamentoc™.

Perc se observa una opinidén claramente
controvertida respecto ars

"El aumento de los  interecses  an los
créditos para "enfriar® ia eConNcHia
reduciendo el consumo™.

Fuerte aumento - El Indice de satisfaccion con ¢l Gebiernc ha
de la =atis— aumentado  muy significativamente este mes,
faccion con probablemente por el éxito en las elecciones
el Gobierno andaluzas. ¥ persiste un gradeo alto de
de la Wacidn satisfacecisén con el funcicnamiento de 1la
¥ con el fun-— democracia. ambos indicadores mejoran respecto
cionamiento a junio.

de la Democra—

cia
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Utilizacién de Medios de Comunicacién

Pronsa diaria

Bevistas

Radig

El porcentaje de lectores de diarios (el dia
anterior a la entrevista) se mantiene en el
40 por ciento. El diaric mds leide sigue
siendo, con gran diferencia, EL Pais {7.65%),
sequido de ABC, El <Correo Espanol, E1l
Periddice y La Vanguardia. Por comparacicn
Con el mes anterier, parcce observarse cierto
incrementoc de lectores de ABRC ¥ El Correo
Espanol, ¥ un descenso de E1 Pais, El
Periddico y La Vanguardia.

Tambien =e mantiene estable la proporcicon de
lectores de revistas entre el 30 y el 38 por
ciento. La revista wmas leida resulta ser
Pronto (8,3%), segquida de Heola, Semana,
Intervia, Tiempo y Lecturas. Se mantiene pOoY
tanto, con peguenas variacicnes, el ranking
del mes pasado, aungue en general aumenta este
mes ligeramente la lectura de casi todas las
revistas.

La audiencia de radioc es del S4%. En onda
Media, RHE-1, vuelve a sor este mes la cmisora
mas escuchada, sequida de la COPE y de la SER.
En Frecuencia Meodulada, la SER supera este mes
otra wvezr a ANTENA-3, poro  ambas  emisoras
registraron una audiencia muy superier al
resto de las coadenas.
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Televisian — Tres do cada cuatro espafcles mayores de 18
afnos ve TVE-1, y algo mas de la mitad ve TVE-Z, |
lo gue =significa c¢ierta recuperacion de
avdiencia de TVE-1. Un 30% de la poblacion
espancla ve alguno de los canales autondmices,
proporcicn que ha sido este mes mayor en
Andalucia, (66%) e inferior en Madrid (24 por
ciento) .

= Debe resaltarse gue un 13% de los
entrevistados dicen ver Telecinco, ¥ gque un 7%
ven Antena 3. En consecuencia, se observa un
persistente  crecimiente de audiencia de los
canales autondémicos vy de los privadoes, en
detrimento de TVE-1.

Telediarios = La audiencia de telediarios es alge mayor
este mes para la primera gue para la segunda
edicidn (35 y 31%), pero disminuye mucho
respecte al de la noche (10%), Noticlias 2 (6%)
¥ Buenocs Dias (2%). Los datos, no obhstante,

son muy Similares a los de meses anteriores.

Programas de TV - Los programas gue mas  han gustado =son las
que mas han ceries (novelas), los CoONCUrs=as ¥ las
qustado informativos, ya 4gque han side citadeos por

entre un 13 ¥y un 10 por ciento de la poblacidn,
respectivamente.
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Cristal v - En cuanto a programas concretos, los  mas
Peliculas, mencicnados este mes son Cristal (104 citas) y
los mas Peliculas (75 citas). Todos las demnas
mehcionados programas mencionados son citados por &0
otra vex entrevistados o menos.

Bl anuncioc de - El anuncio de COCA-COLA es este mes otra vesz
COCA—COLA oS el mas recordado como =1 que mas  ha gqustado
el mas Fecor— {(con 62 menciones), seguideo del de EKas
dado otra vesr {59 mencianes).

Rosa M* Mateo, = D& los cinco comunicadores soclales por los
la comunicadora que =e ha'prequntadn este mes, Rosa MY Mateo
mas conocida ez la mas conocida (67%), seguida de la

¥ 1a mas valorada Doctora Ocheoa (54%), Aberasturi (41%), Luis
M* Anscén (18%) y Miguel Angel Garcia Juez (7%).
En cuanto a wvaloracidn, Rosa M® Mateo recibe
una puntuacién de 7,5 puntos, seguida de la
Doctora Ochoa (7,3), Aberasturi (7,1), Miguel
Angel Garcia Juez (5,%) v Luis M* Ansdn (5,7).

Ranking de — En el ranking de conocimiento de los dltimos
Conocimiento de doce nDescs destacan Jeagquin Prats, Concha
Comunicadores Velasco, Mercedes Mila, Mayra Gomez Kemp,

José Maria Garcia, Pepe Mavarro, Julia Otero ¥
Camilo José Cela {(conocidos por mas del 70%).

Ranking de - ¥ en el ranking de valoracién, Julia
Valoracion de Otero, Constantino Romero, Manuel Campo Vidal,
Comunicadores kBosa M* Mateo, Dostora Ochoa,  Aberasturi o

Ibanez Serrador, sabrepasan los 6,5 puntos.
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La informacidn Se observa un alto grado de acuerdo respecto a |
gue dan los — gue: |
periégdicos gte)
cada ver mas "La informacion gue dan los periddices es
parecida entrea cada vezr mas parecida en todos ellos"
=1

La opinidn es controvertida respecto a:

"La programacidn de Televisidn Espafiola ha
mejorado desde que tiene la competencia
de los canales privades",

"El Estade ne deberia ser propietario de
ninguna cadena de TV, ni de radio, puas
¥a hay suficientes canales y emisoras
privadas", y

"Los medios de comunicacidn privades =on
demasiado criticos con ] Gobicrna®
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Cuadro 3,

Conocimiento ¥ Valoracion de Instituciones v Grupos Saciales

JULIC 1.990

WALORACIOH

—_—

Alta (+& 03 Media {4,5-&,0) Baja {-&,5)
CONDC MIENTD Corana Gobierme Yacidn
Currpo Hacional de Policia Telewisiin Esparala Justicia
fuardia Ciwil BT anientos ETR
Elte La lglesia
A5
Fusrpas rmadas
Rarces Farcides Paliticos
linfversidad Corgresn de las Drgutadas OTaM
Hedin CELC Las Cmpresarios
[70-B3%) Medios e Camunicacidn Los Sindicatas
dunra Clectaral Drganiz.Fmprezacial es
fajo i Tribumal Constitucisnal
{-TR) Fl Senado
El Comite alimpica
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Cuadro 4.

\
Conocoimienteo v Valoracion de Personajes Fiblicos
JULIO 19490
WAL OTACT 04
- Alra (+5,5) Hedia ¢&,0-5 45 Baja {-& 0
Reina DF Safiy Adol e Sudraz Jremd MU Buiz MaTegs
Frincipsr Felipe d. Waria mzmar Haruel Fraga
Mijail Gorbachaw Margaret Fhacher Higuel Rayer
COMOCIMIENTD Felipe Gonzdler sulio anquita alfonsa Guerrg
Alzo -
+V%]}
F. Fernardez Ordofer Carlaes Salehaga
Medio Javier Salana Lecege ush
(50- 70Xy J.A. EZamaranch Carmen Rotero Luis Salana
Harcis Seres Isab=] Tocing
Frangeis: Mitterand
i} oty [onds
Higuwel Roch
Marrel Chaves
Cristina Alme=idy
JoRamdn Casa
Galtasar Garedn F. Pumget Jon Tdiascas
Raja HMaljlde Fermirelep ilejandes Bojas Marcas
50Ky JLAL Srgurado Saledad Becerril
E. Hawor Zarsgoca Carla: Bomero

Ricards G¢ Damborcoca
darge Serordn

Klicia Eoplowics

Jo=it Borral

Jegd Luis Corcuera
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Cuadrg 5,

Conocimiento v Valoracion de Comunicadores Sociales

JULTS 1.990

VALORACION
Alta [(+6,5) Media [(5,5-6,5) Baja (-5,%)
CONOCTIMTIEHNTO Joaquin Prats José M. Garcia
Julia Otero Concha Velasco
Marcaedes Mila Pope Nawvarro
Alto Camilo Jo=& Cela Mayra Gomer Eemp
[+70%)
J. Arozamcna Jasis Marinas Francizco Unbral
Lalo Azcaohna Emilic Remero Fernando Ge. Tola
Constant. Romero Encarna Sancher
Medio Eduardo Sotillos Juanjo Menénder
(30-70%) Juan Luis Cebriian Alfredoc Amestoy
M. Ibanez Serrader José Luis Balbin
Manuel Campoc Vidal José Antonio Plaza
Mingote Lidia Bosch
Jesds Puonte Maria Teresa Campas
Rosa M* Mateso
Andres Aberasturi
Doctora dchoa
Maria Escario Julio César Iglesias  Jesus Cacho
M. Martin Ferrand Jaime Capmany
Paco Lobatdn
Enric Sopena
Bajo Julian Lago
(—30%) Pedro J. BRamiresx

Mamiel Hidalgo
Miguel A. Garalo
Filar Cernmada
Amando de Miguel
Fablo Scbhastian
Luis M. Anson

M. Angel G2 Juag

T T T T T R i e e e Y S e o . e . o e o e e o e e e e e o e T e e s e
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EL SONDEO MENSUAL ASEP

ASEP ha estade realizando un sondeoc mensual
desde octubre de 1.9%6 sobre LA QPINIGN PUBLICA
DE LOS ESPANOLES, con el fin de disponer de un
instrumento wvalido, fiable v comparakble para
medir actitudes scciales relativamente estables
en el tiempo, asi como actitudes ¥ opinicnes
respecto a cuestiocnes coyunturales, de
actual idad.

La tematica de ésta investigacion periddica
puede resumirse asi:

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTOS ECONGMICOS ¥ DE CONSIMO

= Evaluacidén de la Coyuntura Economica

—- Perspectiva sobre el Future Ecandnico

— El Sentimiento de los Consumidores Espafioles

- Pautas de Consumo y Estilos de vida

Evaluacicén de la Situacidn Econdmica de Espafa

— Institucicnes Econdmicas (Imagen de cmpresas,
clientela de bancas, eto.)

ACTITIDES ¥ COMPORTAMIENTOS POLITICOS

e — = i e L

- Dimensiones Idecldgicas Basicas
- Imagen de Instituciones v Grupos Scociales
— Imagen de Persocnajes Fiblices

= Evaluacidn de la Coyuntura Politica ¥ Saocial
= Intenciones de Voto
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UTILIZACION DE MEDIOS DE COMUNICACION

— Prensa diaria

- Revistas

= Radio

- Televisidn

- Publicidad

- Loz Comunicadores

- Exposicidn a Medios de Comunicacian

Caracteristicas las  caracteristicas principales e 1a
de la Investi- investigacicn son:

gacidn mensual

- L.200 entrevistas personales (en el hogar de
los entrevistados) a personas de 18 y mas ahos
que residen &n el territoric hacional
{incluyendo Baleares y Canarias).

- Muestra aleatoria cstratificada par
Comnidades Autdnomas v municipios, uwtilizando
sistema de rutas aleatorias v seleccidn final
de les entrevistades mediante las tablas de
K1EH.

— 50lo el trabajo de campe es sub-contratado a
alguna red de ambito nacional v reconocido

prestigio profesional.

- La grabacicén, proceso vy tabulacidn de los
datos se realiza en ASEP con software propiao.

- Se dispone del informe mensual [alrededor de

400 paginas) a los guince dias de finalizar el
trabajo de campo).
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Variables Las variables explicativas habitualmente
explicativas utilizadas en la tabulacién de los datos son:

utilizadas en

analisis - Sexo

- Edad

- Status Ccupacional
(ehtrevistado)

- Sector Econdmico
(entreviztado)

— Status Ocupacional

(cabeza de familia)

= Sector Econdmico

{(cabeza de familia)

= Nivel de Estudios terminados
Tamanc del Habitat de Residencia
= Clase Social Subjetiva

- Autoposicionamiente Jdecldgico
- Practica Religiosa

= Sentimiento Nacicnalista

= Intencidn de Voto (directa)

- Recuerdo de Voto en 1.9%986

Indices Ademas, se utilizan otras variables explicativas

construidos gque  constituyen indices & indicaderes
pPara el andlisis construidos par ASER en baze a diversas
variables:

= Indice de Posiciaon Social (IPS)

= Indice de Status Socioccondmico Familiar (ISSF)
- Indice de Optimismo Personal (IO}

- Indice de Evaluacidén de la Situacidn Econcmica
{IESE)
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- Indice de Exposicién a Medios de Comunicacidn
{TEMC)

- Indice de Post-Materialismo (IEM)

- Indice del Sentimiente del Consumidor (ISC)

— Indice de Praopension al ahorro (IPA)

= Indice de Satisfaccion con la calidad de vida
{ISCV)

- Indice de Satisfaccion con la Democracia (ISD)

- Tndice de Satisfaccidon con el Gobierno (ISG)

- Indice de Alienacidn Pelitica (IAP)

- Indice de Posicionamiento Ideoldgico (IPI)

— Indice de Practica Religiosa (IPR)

= Indice de Sentimiento Nacicnalista (ISN)

El Sistema de AZEF, ha elaborado un Sistema de Indicadores
Indicadares Sociales que pretende ofrecer una vision rapida
Sociales (2I5) ¥ de conjunto sobre los aspectos mas
de ASZEP significatives de la sociedad espafcla. E1 SIS
? de ASEFP nque ahora se utiliza constituye 1a
cuarta version, modificada eon base a 1la

experiencia adguirida con las versiones

utilizadas durante los dltimos anos.

De los catorce indicadores gue componen ahora e1
515 de AEEP (dejando aparte la intencion directa
de voto), ocho pueden varlar en una escala de 0
a 200, con punto de eguilibric en 100 (ISC, IPA,
IsCcY, Io, IESE, ISDh, ISG, IEMC). De los demas,
cuatrao constituyen medias aritmeéticas de
puntuaciones en escalas de 1 a 5 (ISN), DE 1 A 7
(IPIY), de 1 a 5 (IPR), v otro es una media
aritmética sin limites determinabhles (IGA). ¥
les otros, finalmente, =on porcentajes, ¥ por
tanto puede variar entre 0 y 100 (IAF & IPM}.
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Todos los indicadores se construyen exactamente
igual todos los meses, Y S calculan no solo
para el conjunto de la muestra, sino para  loes
segmentos de éstas gue resultan de las variables
independicntes e indicadores antericrmente

citados.



EVOLUCION DE LOS IND ICADORES SOCIALES
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES
ECONOMICOS Y DE CONSUMO
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES POLITICOS
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES DE
POSICIONAMIENTO IDEOLOGICO
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VALORACION DE LOS PRINCIPALES
LIDERES POLITICOS

P=gomgz= E0TO0OPrPDIOrD -

I
i




INTENCION DE VOTO DIRECTA
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ESTIMACION DE VOTO SEGUN MODELC ASEP
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EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE AUDIENCIA
DE MEDIOS DE COMUNICACION
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