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"FLASHES"

En =septiembre se detects una  espectacular

caida en la mayor parte de los indicadores

soclales, (expectativas econdmicas persanales
¥ nacionales, incertidumbre respecto  al
future, insatisfaccidn, etc.). Esta situacidn

&2 atenus ouy levemente on octubre y Se ha
reducide algo mas en éste sondeo de noviembre,
valviendoe, en algunos indicadores, a unos
niveles habituales de cierta satisfaccion (peor
ejemplo, can el Gobierno ¥ con al
funcionamientao de 1a democracial, pero
persisten los bajos niveles en los indicadores
socicecondmicos, le gue significa que 1la
opinidn publica no ha percibido senfales
suficientes para abandonar b pesimismo,
incertidumbre e insatisfaceion &n aaa
importante area de cuestiones. La mejora en
los  indices de satisfaccion coan el Gobierno y
con el funcionamiento de la democracia podria
deberse al resultado del Congreso del PSOE,
gque ha transmitido una imagen de solidez vy

sequridad del partide en el poder.

NEGATIVA SITUACTON ECONOMICA

Los indicadores econdmicos [(Sentimiento del
consumidor v evaluacion de la situacion
economical mantiencn una tendencia de
recuperacicon desde septiembre, pero conbingan
en un nivel muy bajo, descenecide desde hace
anocs. ¥ el ahorro parece haber llegado yva casi
a sus niveles hakbituales, aungue tambien
siguen estando algo por debajo de éstos.
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Los gspancles parecen estar preccupados,
especialmente, por la peosibilidad de tener gue
reducir su consume, (especialmente el gque es ]
mas wvisible por los demas), ¥y comienzan a

extericorizar un creciente malestar por la

presidn (especialmente psicologica)
impositiva, ¥ por la inadecuacidn de los
servicios pablicos recibidos a los impuestos
pagados.

Ho es por ello extrane qgue el materialismo
[frente al postmaterialisme) siga predominando
com orientacidén walorativa en dos tercios de
los espafoles mayores de 18 afos, poniendo el
énfasis en el crecimiente economico mas gue en
otros valores mas humanistas W e

participacion/relacian social.

LOS EFECTOS DEL CONGRESO DEIL PSOE

Aungue estos efectos no han sido captados  on
toda =u plenitud en este sondeo de noviembre,
por la proximidad de las entrevistas al fimal
de dicho Congresao, 81 parecen ohservarse
algunes cambicos en la opinidn gue podrian
atribuirse al éxite con gue el PSCE  ha
concluido su dltimo Congreso.

Asi, por ejempleo &] deteriorc de la imagen
publica de Alfonso Guerra de estos dltimas
meses parece  haber tocado fonde e incluso
haber iniciado una leve recuperacion, lo gue
resulta coherante con su imdgen de triunfador

en el Congreso. En efecto, si en septicnbre vy
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octubre se habia cbsServado, por primera vez,
una ocpinisn publica decepcionada porgue Felipe
Gonzgalez no hublese cesado todavia a Cuerra,
en este sondeo de noviembre la opinién publica

vuelve a ser controvertida sobre este punto.

De otra parte, la waloracion de aAlfonso
Guerra, 4gue habia disminuide de 4,0 puntos en
julio a 3,5 en septiembre v 3,4 en cctubre, no
ha disminuido nuevamente en noviembre, sSino
gque por ¢l contrario parace habar mejorado
levemente (3,5). Aungque el cambio no es
significativo en términos cuantitativos, si lo
28 ¢l hecho de gue haya cambiado la tendencia,
aungue a5 evidente gque habra gue coenfirmarlo
en el sondeo de diciembre.

La waloracion del Gobierno, asimismo, ha
pasado de 4,7 puntos en octubre a 5,0 on
hoviembre {(la misma que tenia cn  sSeptiembre) .
¥ la satisfaccidn con el Gobierno, gque habkia
descaendido desde un indice de 120 en julio =
101 en septiembre ¥ 100 en octubre, =2

recupera en noviembre hasta 1100

¥ tanto la intencion directa de voto ocomo  la
estimacion de wvoteo elaborada por ASEP muestran
urna significativa recuparacian dal PROE
respecto a octubre, en los dos indicadores, v
respecte a septiembre  (solo en cuanto a la

intencidn directal.

Los indicadores de voto de este mes, que =Se
presentan a conktlinuaciscn, reflejan sobre btodo

crecimiento de la abkstencidn (respecta a las
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elecciones de 1989) vy disminucidn de voto a

todos los partidos excepte a los “otros™
(principalmente ecologistas). Los dos datos
parecen reflejar la misma situacién de 1la |
opinicn publica: desencanto con la politica y

los partidos tradicionales, fgue se traducen an
"retraimiento” [(abstencidn) o en respaldo a
partidos "testimoniales" gue estan fuera del
"eotabl ishment™.

Paor comparacidn con la estimacidn de wvoto de
ooctubre, los datos de noviembre reflejan
clerta disminucion del voteo hacia el PP, 1U vy
nacionalistas de derecha e izgquierda, y cierta
recuperacidn del vote hacia el PSOE e inclusc
al CDS, le gue sugiere ctra vez clerto impacto
faverable del reciente Congreso socialista
para este partido.

INDICADORES DE VOTO NOVIEMERE 90

RBesultados Recuerdo Intencidn Estimacion

Eeales 1989 de Voto de Voto ASEP
EP 17,9% 12,6% 13,1% 16,9%
CDE 3,5 2,7 1,9 3 2
PSOE 27,4 31,0 27,5 25,9
Iu 6,3 5.1 5,6 G,
Mac. Derecha 7.2 S, 6 5,3 G, 2
Hac., lzquierda 1,8 1,4 1,3 1.5
Otros 2.9 1,8 T 4,2
Abstencian 31,0 1%, %9 13,0 36,0
N5/NC - 1%,9 28,8 -
Total 140,0 100, 0 LO0, 0 100,0
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EL CLIMA MORAL

Se ha hablade mucho sobre cuestiones de
moralidad en la vida espanola en estas ultimas
fomanas. Aungue céste no fue un tema especifice
del sondeo ASEP de noviembre, =i se encuentran
en €l al menos algunos indicios de cual ez Lla
opinion predominante respecto a  algunas de

catas cuestionoes,

Azi, loz espanoles se muestran claramente en
desacuerde con la peticien del Papa a los
farmaceliticos para que no wendan
anticonceptivos, vy claramente de acuerdo con
la campana publicitaria en television para
fomentar el use de preservativos. Ademas, el
anuncic de preservativos en TV, junto con =1
de Coca-Cola, es el mds mencionade por  los
entrevistades como el que mas les ha gustado
entre les gque han visto el mes anterior. ¥,
finalmente, se observa una fuerte controversia
de opinion respecto a =i se esta abusands o no
del sexo ¥ la pornografia en television.
(Recueérdese gue en otras ocasiones ya Se ha
constatado la no-oposicién a gua s emitan
peliculas ergticas o "porno" en TV, por pensar
que  es responsabilidad de Lo propics
espectadores el decidir verlos o nol.

No parece, por tanto, que éstas cuestiones de
moral de costumbres constituvan un problema
realmente saliente para =1 conjunto de la
opinidn publica en estos momentos, Y mas bien
se detecta una gran telerancia y permisividad
social.




1. Este mes sge mantienen en el badqg nivel
aleanzado en  septiembre, (aungue con cierta
tendencia a la recuperacidn), las indicadores
siguientes:

- Sentimiente del Consumider (ISC).
= BEvaluacion de la Situacidén Econdmica (TESE).
- Optimismao {(I0).

Z. Han mejorade de forma significativa los
cliguientes:

- Satisfaccion con el funcicnamiento de  la
democracia (ISD).

= Batisfaccisn con la laber del Gobhlierno
(ISG) .

se mantinen estables en sentide estricto:

— Propensicdn al Ahorro.

= Ahorro.

- Batisfaccidn con la Calidad de Vida.
- Practica religiosa.

- Postmaterialismo.

= Alienacicen pelitica.

— Posicicnamiento ideolégico.

- Sentimienta nacionali=sta.

4. la estimacion de voto ASEP, por comparacicn
con  los resultados reales de 1.98%9, implica
los siguientes cambios significativos:

= Incremento de la abstencion.

- Estabilidad para IU.

- Ligeras pérdidas para el PP.

- Peérdidas importantes para FSGCE ¥
nacionalistas de centroe y derecha, y mencs
importantes para macionalistas de izguierda.
= Moertes peérdidas para el CDS.

— Fuerte crecimiento de los "otros" partidos
(principalmente ecologistas).

2 . 5
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Cuadro 1.

Sistema de Indicadores Sociales ASEPR

_HT[-B% 1-90  [1-90 J[1-F0 |¥-90 Weh wi-s0 WIiD-90 gx-90 w90 W)-80
ELCUKOMIDOS ¥ DE COMSUMD

1 -[&C 100 100 104 G T 7 ) B T et Be

2 - lEEE W1k 101 iy W5 W7 = WA T £5 7L

3 -1Pa 1n¥ 116 119 1M 118 119 174 118 1Y g i ]

4 =18 26 27 24 28 28 2 28 a0 29 25 2
SOCIALES

G- lECw 173 16k 17 174 ey 1459 184 167 165 184 1

4 o-1d Wz 1M 105 101 10z 102 103 10z ) i w5

¢ o-LER BE R4 25 BS 25 N 2 N - - -
& -1PK 3 3z 3 30 Iz 34 33 37 30 2a 33
FOL1I1CDS

R b 146 1sD 137 130 T 124 128 kT 117 121 151
10 15E 125 114 103 108 10z 104 108 120 101 100 110
19-18F 34 35 32 3 4 43 i 41 u% L7 L2
1= 1Pl R T 3.4 3.4 3.4 3.4 3.3 3.3 3.5 3.6 3,4
13- 15K 33 34 3.1 3.1 3.2 3.2 3.3 B2 3.3 2.3 E.B

EXPOSLELON A [MFORMALION
14-1F1 - - - - a - . i 0] £ &3

THEEMCIDM DIRECTA DE WOTO

- PF 11,5 11,|:l 'M-l? 15r|] 'I}'n-r-[!- 11,8 0, & 15,2 12,7 15,7 13,1
- 0% LB 40 35 29 2.8 1,9 3,® i SR o A
- PIOE 20,8 30,8 30,9 25 254 2TV IS 28,6 27,0 P4 2T.S

w 1,1 B4 8,5 T.2 7.3 &8 7.5 &5 5.4 &5 55
- OTros g6 10,8 97 WA %& T BY ¥.POOW,E LB 10,0

Mo votard B8 B3 4,7 ®7 W2 s 1,1 9.2 11,1 10,8 130
- NESKE 26,2 26,6 18,0 24, In5 3,1 3,7 M4 M0 31 oma

IWTEMCIOY OC WOTD ESTIMADA

- e 1,7 16,5 19,3 B9 1T L5 14T 7.1 AT %7 e
- DS 5,1 5,5 4,4 3,5 4,n 2.4 L% N GO L W 1
- PEGL 2,0 MY oI BN ZZA 20 ;e 24,8 25,3 23,9 5.5
-1 1,5 8,2 &6 B1 £,& 7,2 T.A 66 6,2 &4 &4
- Magieaal Derecha 7.9 BD 7,3 7.2 7.8 7.3 &, <8 65 &5 &2
- Haciooal . lzgaierda 1,5 #,0 1,0 1,B 2.0 1.8 z.7 1,4 1,5 1.6 1%
- Dtras 4,0 4,3 45 4,1 I8 4,5 2,4 Pk SO, DN e S
- ARETeC 24,6 2B 264 DG 5.0 2 R B.E 0 R4 32 38,0
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fuadro 2.

Perfil Socicldgico de los Espafoles en base al Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.

INDICADORE:S AL=90
I Total (1.238)
Evaluacion Situacion Econdmica
I Cptimistas 16%
FPesimistas 47
Propensisdn al Ahorro
' Ahorran 26%
Se Endeudan 1z
Zatisfaccion con Calidad de Vida
Satisfechos Tuk
I Insatisfechos 14
Optimismo Personal
Optimistas 24%
I Paszimistas 2%
Practica Beligiosa
Alta 6%
Baja 45
l Postmaterial ismo
Materialistas 6T E
Post-materialistas 3z
I: Satisfaccicén con Democracia
Satisfachos SEE
Insatisfechos 27
l: Satisfaccion coan Gabicrno
Satisfechos 4n%
Insatisfechos 36
Posicionamicnto Ideclagico
| Izguierda I7E
Cantro 12
Derecha 14
l Sentimiento Wacionalista
Mas pacionalistas 20%
Mas espanocles iz
Exposicion a Informacién
I Alta 15%
Winguna o2
Posicion Social
l hlta 15%
Baja 42
Intencidn de Voto Directa
I PP 13%
Chs 2
PsOE 2R
I 1w 5]
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Actitudes Economicas v de Consumo

Aamenta ligera=-
meEnte la propen—
sion al ahorro ¥
ar mantiens la

proporcion de

ahorradores

Se mantiens 1a

cidén de la situa-
cidon econdmica,

en un nivel

iy bajo

Hesistencla &

reducir gastos
en gagsolina v

ropa

Sc mantiene sin
embargo  la
Satisfaccion
General con la

calidad de wida

aumenta ligeramente el indice de propensian
al ahorro, gue contimda siende positivoe. ¥ la
proporaidn de ahorradores S mantiane

proxima al 25%.

Loe cuatro componentes del sentimienta el
censumidor (situacidn econdmica personal y de
Espana, presente y futura), son muy negativaos,
coma  ehn log dltimos dos meses, aungue  se
ohsarva cierta recuperacion. Los ders
indicadores relativos a Espafia audn mas
negativos gque los relativos a la persona.

Troes cuartas partes de los entreviatados no
gastaron nada el s pasado =3y

espectaculos, viajes ni en deporte o gimnasia,
dos terceras partes no gastaron nada en comer
o cenar fuera de casa, v alrededor de la mitad
no gastaron nada en copas y aperitives ni en
tabaco. Los espahcles gastaron mas en gasolina
v ropa gue en otros bilenes o servicios (no  de
necesidad) . Y lo= gastos gque kas  las

molestaria reducir son también los de ropa ¥

gasoclina.
Siguen siendo muchos mas los espanoles
satisfechos gue los insatisfechos con  =su

calidad de vida en general.



Los espanoles -
no_cresn _gue

los productos
BUrDPe0S Scan

e |-I'.":|.L'EE- QI.IE
los capaholes

El BEV, =1 =

banco con mas

clienteas

1

claramente 41

La opinicén piblica se muestra

desacoerdo con la siguiente afirmacion:

N s T=) roductos europess  son de  mavor
Y

calidad gue los espancles"™.,

Pero existe fuoerte conbroversia de  opiniones

respecto a las sigulentes:

"El GCobierno estd exagerands sus medidas v

actuaciones para porsoedgquir el fraude

fiscal™,

"La productividad en Espana es bkaja porgue

cada vazx se trabaja menos", v

"Todos pagamos cada vezr mas impusstos pero

hay gue reconocer 4gue Jgracias a eso el

Eztado nos proporciona mas ¥ mejores

Serviclos publicos W prestaciones

socialesh,

Alrededor del BO% de los espalioles Ciene al
menos una cuenta corriente o una cartilla
de ahorros eI algin tipo de entidad

financiera, v un 40% tiene su cuenta o libreta

£ oun banco. El banco conh mayor ndmero de

clientes resulta ser el B.B.V..
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Actitudes y Comportamientos Politicos

Actitudes = EX electorado espanal sa autoposiciona
BaSicas ideologicanente sobre todo en la lzgquierda
y &n proporcidn inferior en el centro v an  la
derecha. Una c¢uarta parte afirma tener una
practica religiosa alta, mientras gue la mitad
dicen gue su practica religiosa es baja. Algo
menos de la mitad de log entrevistados se
conslderan tan espanoles como nacionalistas,
Derc la proporcién gue se oconsidera  mas
espancl es casi doble de la gue =se consideras
mas nacionalista. Finalmente, un tercio de
loz entrevistadeos pueden ser considerados coma
post - materialistas [Con ldeas miys
pProgresistas, vanguardistas) . Todos  estos

indicadores ApEnas presentan VaAripoclonss

gignificativas de un mes a obtro, Ccomg Scria

lagico esperar.

Imagen de = De las institucionas y grupos por los gue S
Instituciones ha preguntadoe este mes, todas ellas EEuly
cohocidas por mas del TO% deo los
entrevistados, excepto la Comision del W

Centenario, conocida solo por la mitad de leos
entrevistados. La valoracidn, en una escala
de ¢ a 10 puntos ha sido: La Corona (¢,9), las
Fuerzas Armadas (5,1}, el Gobierno de la
Nacien (5,0), la Comisién del V Centenario
(4,8) v lo=s Bancos v los Jueces (4.6). Do las
cuatro instituciones fijas, Vv por comparacidn
con el mes anteriocr, se observa una valoracidn
alta y estakle de la Corona, v estabkilidad
también en la waloracion de Fuerzas Armadas vy
Bancos, ¥ clerto incremento en la valoraclan
del Gobierns de la Nacian.
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Ranking dc - Las instituciones sobre las gue ha opinade al
Conocimiento menas un £5 por ciento de la poblacién durante
de In=titucicnes las dltimos doce meses son TVE, Ayvuntamientos,

el Cuerpo Nacional de Pelicia, la Iglesia, la
Corona, €1 Gobierno de la Nacidn, ETA y la

Cuardia Ciwil,

Eanking de = Pero seolo tres han recibide & lo largo de

Valoracidon de este periodo de tiempo una valoraclidn superior

Instituciones a 6,0 puntos: La orona, la Universidad
v la OHU.

Imagen de - En cuanteo a los personajes politicos incluidos

Peroonajes en este sondeo, todos son conocides por mas

Fiblicos del 75% de los entrevistados, axcaepto
Cristina Almeida (68%), Matilde Fernandez
(44%) ¥ sustavo Villapalos (29%). La
valoracion mas alta corresponde a la Infanta
Cristina (5,8), s=eguida de Falipe Gonralesz
(5.7}, Cristina Almeida (5,4]), Villapalos
(5,1}, Anguita (4,8), Aznar (£,5), Matilde

Fernandez (4,2}, Suarez (3,6) ¥ Guerra (3,5).

Eanking de = D los 40 lideres v personajes publicos por
Conocimiento los gque =se ha preguntado durante laos dltimos
de Lideres doce meses, so6lo ocho son conocidos por  al

menss un 80 por ciento de los  espancles: la
Reina D® Sofia, Felipe Gonzdalez, Manual Fraga,
Adolfo Suarez, Alfonso GUuerra, Mijail
Gorbachov, =1 Principe Felipe y Miguel Boyer.




™ Tl Tl .

Ranking de -
Valoracion

dé  Lideres

Loz cspanoles -
en contra de la

Peticion del Papa

a8 los farmaceabicos

para que ho vendan

anticonceptivos

ASer
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¥ =olo dicz de los cuarenta  superan wna
puntuacion de 5 puntos: Gorbachov, la Ecina :
b Sofia, el Principe Felipe, Garzoén, la
Infanta Cristina, Samaranch, Felipe Gonzalez,
Cristina Almeida, Fernandez Ordone:s v

Yillapalos.

Los  espanales  se muestran de  acuerdo Con

las siquientes afirmaciones:

"4 Espana le interesa gue la uridad

politica suropes se haga cuanto antes™.

Pera existe conbtroversia respecto & La

sigulente:

"Las recientes elecciones en el Pais Vasco
sugieren gue =1 PSOE pueda sufrir un grave
retrocese electoral & la= proximas

elecciones municipales vy autondmicas".

¥ s5e observa un claro desacuerde con las

afirmaciones de gue:

"La peticion del Papa a los farmaceuticos
para gue no vendan anticonceptivos ha sido
muy acertada™, y

"La misidn espahola gue fué a rescatar a
los rehenes espanoles en Irak, & pesar de
s éxito, ha perjudicade las relaclones de

Eszpana con sus aliados occidentales".
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Apoyo a la cam- - En relacion con la politica y actuaciones
pana publicita— recientes del Gobiernc, se ha observado una

ria en televisian opinidn controvertida respecto a:

para fomentar el

uso de prescrva-— "El préstamo de 150.000 millones de ptas.

tivos cancedido a Gorbkachov®™,

"El mantenimiento de las tropas espanclas
en €l Golfo Pérsico para colaborar en el
embarge a4 Irak acordado por las Naciones
Unidas", ¥

"lue Felipe Congdlex no haya cesado

tedavia a Alfonso Suerra™.

Pero se observa una opinidn faverable respacto

al

"La campana publicitaria en television

para fomentar el uso de presearvativos".

Aumenta la satis— - FEl Indice de satisfaccien con 21 Gokierno ha
faccion con e] aumentado con respectoe a  los dos meses
Gobierno v _con el precedentes. La satisfaccidn Latal ! el
funcionamiento funcionamiento de la demnocracia también se
de la democracia recupera, volviendo a su nivel hakitual.
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Utilizacion de Medios de Comunicaciin |

Prensa diaria = El porcentaje de lectores de diarios (el dia
antericr a la entrevista) es algo supericr
{(47%) al habitual del 40-4% por ciente. El
diario mas leido sigue siendo, con  Jgran

diferencia, El Pais.

Eoevistas — También aumenta ({al 37%) la proporcion  da
lactores de revistas sobre su nivel habkitual
de 30=35% por ciente . La revista mas leida
sigque siendo Pronto, igualada este mes por
Hola.

Radio - La auvdiencia de radio aumenta asimismo (al
58%) s=okre su nivel habitual de 50 a 55 paor
ciento. En Onda Media, la COPE supera este
mes a RN-1, ¥ en tercer lugar sigua la SER.
En Frecuencia Modulada, la SER supera este mes
otra wvez a ANTENA-3, perc ambhas enisoras
registraron wuna audiencia wmwuy superior al
resto de las cadenas.

Television - Tres de cada cuatro espaficles mayores de 18
afos ve TVE-1, vy alrededor de la mitad wve TVE-
2. Un tercic de la poblacicn espafiocla ve
alguno de los canales autonémico=s, proporcian
gus ha sido este mes mayvor en Andalucia, (59%)
e inferior en Madrid (33 por ciento).
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- Debe resaltarse e un 3% de loz
entrevistados dicen ver Telecince, y gque un |
14% ven Antena 3. En consecuencia, se observa
un persistente crecimiento de audisncia de 1os

canales autonomicos v de los privados.

- En Madrid, concretamente, Telecinco logra ya
una audiencia del 49%, frente a &2% de TV=1. ¥
en Catalufia, Telecinco logra un 31%, frenbtes al
54% de TV-1 y el 513% de TV-3.

Informativos - Una cuarta parte de los entrevistados no ha

visto ningun boletin infermative en ningdn
canal de televizion el dia anterior a 1la
entrevista. Mas de la mitad vieron algunc en
TVE-1, v algo mas del 10% en TVE-2, pero la
audiencia de infermativos en los demas canalos
ez inferior al 5% en cada uno de ellos, debido
COme es logica a gque tedavia no tienen

implantacidén nacional.

Series gue - La serie gue mas ha gustado es, sin lugar a
mas han dudas, CRISTAL, mencionada por un 2:5% de los
gustado entrevistados.

Los anuncios de - los anuncios de COCA-COLA v de preservativos
COCA-COLA v pre— son  este mes los mds recordados como los gue
servativos son mas han gustado (con 53 v 41 menciones
los mas recor— respectivamente) .

dado:s




Emilio Aragdn,
el comunicador

mas conocido

el mas valorado

Ranking de
Conocimiento de

Comunicadores

Ranking dec

Valoracion de

Comunicadores
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- De los cinco comunicadores sociales por los

que ¢ ha preguntads este mes, Emilic Aragon
(68%) es el mas conocido, seguido de Laura
Valenzuela (51%), Pedro J. Ramirex (20%),
Francine Galvez y ©Olga Viza (ambas con ¢l
17%) - Loz gue aparecen <en TVE-1 Slguen
teniends, por tante, cierta ventaja, por su
inplantanciaon nacional. En cuanto a
valoracion, la mas alta ha correspondido a
Emilio Aragon (7,1), seguide de Pedro J.
FRamirez (&,2), Laura Valenzuela (5,8), ¥

Francine Galvez vy Olga Viza (ambas con 5,4).

En el ranking de conocimiento de los dltimos
doce meses destacan Joaguin Prat , Concha
Velasco, Jesus Hermida, Mercedes Mila, Matias
Frats, Mavra Gome:z Kemp, José Maria Garcia,
Pepe HNavarrc, Julia Otereo v Camile Jos& Cela

(conccidos por mas del 70%).

¥ en el ranking e valoracicon, Julia
Jterc, Constantino Bomeros, Mamicl Campo Vidal,
Raosa M2 Mateo, Dooctora Ochea, Aberastur:,
Emilio Aragon, Ibanez Serrador v Matlias Pratbts

sobrepasan los 7,0 puntos.
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Los eapanoles La opinign sSe muestra de acuerdo con las
creen gque la siguientes frases:
informacion que 5
reciben es cada " "La informacién gque se da al ciudadanc
var mas tendenciosa a través de diferentes nedias de

comunicacion es cada vez mas tendenciosa vy
responde a intereses  politicos Q
econémicos de ciertos grupos de  presidn™,

¥

"Con tantos canales difercntes de
televisidn resulta dificil ponerse de
acuerda can la familia para decidir el

programa gue se gulere wvar'.

Pero se observa un clarg desacuerds con la

afirmacian:

"Se diga lo que se diga, los periodistas
deben pubklicar toda la informacién gue
consideren de interés, aungue solo se base

en rumores sin confirmar®.

¥ parece haber fuerte controversia respacto a

guUeE:

"S5e esta abusando del sexo ¥ la pornografia
en televisian™.
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Cuadro 3.

Conocimienton v Valoracion de Tonstituciones « Grupas Socialas

HOVIEMBRE 1290

VALDRALION
alta (+& .07 HMedia [4,5-&,0% Baja ¢-4,.51
CONGCIHIENTO Carana Gehicrne Mazion
Cuerps Nafeinal de Palicda Televizion Dzparfala CTa
Guardia Ciwil AyLInt ani enros
Alta La lglesia
[ +H5%)
Fuerras Arpadaz
Eantos Ll )
Universidad Congraess die Los [ipotedas Las Paliticas
Mo CEE Las Empresarios
(T0-85%] Medios O Comunicacidn Los Sindioaros
Loz Kaciaras Lnidas Lo Tribunales de Justicia
Les Periodistas Los Funcionarios
Los Jucoes
Les Partidos Politicos
orgami?  Empresarsal os
Bajo Tribumal Constitucicnal
e TR El Somado

E1l Comité O dmgies
La Comisién del ¥ Centernario
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Copadro 4,

Conogimiento v Valoracion de Persconajes Publicos

NOVIEMERE 1990 '
VALORALCIDM
Alta (+5 %) Hedia (&, 0-5,5% Gaja ¢ -6, 01
CUMDE LMLEKTD Rerna I 5ol ia J. Maria Aznar Manue |l Fraga
Frincips felipe Hargaret Thacher Wigee] Baye
&lto Mijarl Gorbachoy Julio Arguita alfonso Guorsa
{+ %y Falipe Gonzdlez Carkos S0l chags
Infanca Cresting ndol fa Sudrez
F. Fernarder Ocdoner Gegrge Bush
Hurch i 2 Frangais Hiblerand Luis Solama
(50-7T0) o, Sareranch Kasa Conde Isabel Tacing
Mhguel Roca Enrigue Mkica
Marppel Chawes Jawior Zalana
Criatina Almeida Nargis Seres

Joge Luig Corduars
Jasd Earriocnoova

Baltasar Garzdn F. Punger Jon Ydigarag
Daga Matilde Ferndrndez Alejandro Rojas Marcos
[-50%) J_&. Segurado Salednd Epcerril
F. Maysr laramocy Carlos Romero
Ricards §' DamSorcnch
Jorge Gempron
Elicia Kaplowitz
Jdosé Barrel
GueTaws Vil Lapalas




CONOCIMIENTO

Alto
[+70%)

Madio
(3I0=70%)

Bajo
(—30%)
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Cuadro 5.

ASEP

Conocimiento y Valoracidn de Comunicadores Socialas

HOVIEMBRE 1990

Alta (+6,5)

VATORACTON

Media {5,5-6,5)

Baja (-5,5)

e e et el L L Lk b F e ———————

Joaquin Prats
Julia Otero
Mercedes Mila
Camilo José Cela
Matins Frats

José M. Sarcila
Concha Velasoo
Pepe Havarro
Mavra Gomes Hemp
Jesus Hermida

Lalo aAzcona
Constant. EBomero
Eduarde Sotilleos
Juan Luls Cebrian
N. Ibanex Serrador
Manuel Campo Vidal
Mingote

Je=us Puente

Rosa M* Mateo
Andréas Aberasturi
Doctora Cchoa
Antonio Martin
Benites

Emilioc Aragon

J. Aroramena

Jesis Marinas
Emilic Romero
Encarna Sanchesz
Juanjo Menéndez
Alfredo Amestoy
José Luis Balkin
Jose Antonio Plaza
Lidia Bosch

Maria Teresa Campos
Tuis Marinas

Laura Valenzuela

Francisco Umbral
Fernando G2 .

Taola

e e e p E  BR  S  n n m  m n n n n n  n t o  n t n n me

M. Martin Ferrand
Pedro Plgueras

Julio César Iglesias
Jaime Capmany

Paco Lobatdén

Enric Sopena

Julian Lago

Pedre J. Ramirez
Pilar Cernuda

Amando de Miguel
Pable Sebkastian

Luis M. Anson

M. Angel Gf Juez
José Maria Carrascal

Jesus Cacho
Jacgueline de
la Vega
Francine Galver
2lga viza

e e e S S S RS B S S R B T R o e N RN RS S A B S S S
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EL SONDEO MENSUAL ASEP

ASEF ha estado realizando un sondeo mensual
desde octubre de 1.986 sobre LA OPINION PUBLICA
DE LOS ESPANOLES, con el fin de dispener de un
instrumente valido, fiable y comparable para
madir actitudes sociales relativamente estables
en @l tiempo, asi come actitudes y opiniones
respecto a cuaestiones coyunturales, de

actualidad.

La tematica de ésta investigacicén pericdica
puede resunirse asiz

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTOS RECONQMICOS ¥ DI CONSUMO

Indice del - Evaluacidn de la Coyuntura Economica
Informe Mensual - Perspectiva sobre el Futuro Economico

- El1 Sentimiente de les Consumidores Espanoles

— Pautas de Consumo ¥ Estilos de wida

- Evaluacidn de la Situacidn Economica de Espafa

— Instituciones Econgémicas [Imagen de empresas,

clientela de bancos, etc.)

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTOS POLITICOS

- Dimensicnes Idecldgicas Basicas

- Imagen de Instituciones y Grupos Soclales

= Imagen de Persconajes Pdblicos

- Evaluacion de la Coyuntura Politica y Social

= Intenciones de Voto




Caracteristicas

de la Investi-

gacion mensual

3

UTILIZACTON DE MEDICS DE COMUNICACTON

Prensa diaria
Fevistas

Fadic

Televisidn
Publicidad

Los Comunicadores

Exposicion a la Informacian

Las caracteristicas principales de la

investigacidn sons

1.200 entrevistas persconales (en el hogar de

los entrevistados) a personas de 18 y mas anos
gue residen 21 el territorio nacional

{incluyendo Baleares y Canarias).

Muestra aleatoria estratificada por
Comunidades Auténomas y municipios, utilizanda
siztema de rutas aleatorias vy seleccicn [inal
die los entrevistados medliante las tablas de
KEIZH.

Zcloe 2]l ftrabajo de campo ez sub-contratads  a
alguna red de ambito nacicnal y reconocido
prestigio profesional.

La grabacion, procesa vy tabulacion de los

datos se realiza en ASEP con software propic.

Se dispone del informe mensual alrededor da
400 pagins=) o les gquince dias de finalizar el

trabaio de camnpa) .
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Variables La= variables explicativas habitualmente
axplicativas utiliradas en la tabulacidn de los datos son:

uﬁilizadas_gg

analisis - Saxo

- Edad

= Status Ccupacional
{entrevistada)

- ZSactor Econdmico
(entrevistada)

= Ztatus OCupacional

{(cabeza de familia)

— Sector Econdmico

(cabeza de familia)

- Hivel de Estudios terminadaos
Tamano del Habitat de Residencia
= lase Social Subjetiva

- Autpposicionamiento Tdeoloégico
= Practica Eeligicsa

- Sentimiento Haclionalista

= Intencicén de YVoto (directa)

- Recusrdo de Voto en 1.%86

Tndices Ademas, se utilizan otras variables explicativas
construidos L constituyen indioes o indicadores
para el analisis construidos por ASEP zn base a diversas

variables:

= Indice de Posicion Social (IPS)

- Indice de Status Socloecondmics Familiar (155F)
= Indice de Optimisms Personal (I0)

— Indice de Evaluacidén de la Situacidén Econdmica
(IESE)
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- Indice de Exposicidn a la Informacidén (IET)

- Indice de Post-Materialismo {IPM)

= Indice del Sentimiento del Consumidor (1:sC)

= Indice de Propensidén al Ahorro [(IPA)

- Indice de Ahorro (IA)

— Indice de Satisfaccién con la Calidad de vida
{ISCV)

= Indice de Satisfaccion con la Democracia (T8D)

- Indice de Satisfaccidn con el Gobierno (ISG)

- Indice de Alienacidn Politica (IAP)}

= Indice de Posicionamiente Ideoldagico [(IPI)

- Tndice de Practica Eeligiosa (1PR)

- Tndice de Sentimiento MNacionalista (ISN)

El_Sistema de ASEP, ha elaborade un Sistema de Indicadores
Indicadores Sociales gue pretende ofrecer una wvision rapida
Sociales (SIS) ¥ de conjunto sobre los aspectos mas
de ASET significativos de la sociedad espafiola. EL SIS

de ASEP cque ahora se utiliza constituye la
gquinta version, modificada en  base a 1a
expericncia adguirida oan las versiones

utilizadas durante los dltimes anos.

De los catorce indicadores que componen ahora el
5I5 de ASEP (dejando aparte la intencion directs
de voto), ocho pueden variar en una escala de 0
a 200, con punto de equilibrioc en 100 (ISC, IPA,
IsC¥, 1o, IESE, ISD, ISG; IEMC). De los demas,
tres constituven medias aritméticas de
puntuaciones en escalas de 1 a 3 (1SHM}), DE 1 & 7
[IFI] ; ¥ de 1 a & [(IPR). ¥ los otros,
finalmente, =on porcentajes, ¥ por tanto puede
variar entre 0 y 100 (IA, IAP e IPM).
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Todos los indicadores se construyen coXactamente
igual todos los meses, ¥ se calculan no sclo
para el conjunto de la muestra, sino para los
segmentos de estas gue resultan de las variables
independientas e indicadores anteriormente
citados.
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES SOCIALES
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES POLITICOS
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES DE
POSICIONAMIENTO IDEOLOGICO
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VALORACION DE LOS PRINCIPALES
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INTENCION DE VOTO DIRECTA
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ESTIMACION DE VOTO SEGUN NMIODELO ASEP
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EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE AUDIENCIA
DE MEDIOS DE COMUNICACION
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