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"FLASHES"

El sondeo de ASEP correspondiente al mes de
enero  de 1991 se realizo precisamente cuando
la opinion puklica tuve cenecimiento de dos
heches de gran transcendencia peolitica v,
consiguientemente, econdmica ¥  social: la
dimision/cese de Alfonsc Guerra v el inicio de
la Guerra en el Golfc Pérsico. En efecto, las
entrevistas se realizaron entre el 14 y el 19
de anerc, ¥y la dimision de Guerra fué
anunciada el 12 de ese mes, mientras que la
guerra comenzaba en la madrugada del 16 al 17.
Afortunadamente, hube tiempo para incluir una
pregunta sohre la dimision de Guerra, v las
relativas al oconflicto en el Golfo Péarsico
habian sido redactadas pensando chn la

posibilidad de gue se iniciase la guerra.

El impacto de ambas noticias sobre la opinién
publica, especialmente la relativa a la guerra
en el Golfe Pérsico, ha sido muy importante y
con efectos wvisikbles en gran parte de los
indicadares hakituales diel Sistema de
Indicadores de ASER.,

LA GUERRA EN EL GOLFO PERSICO

El efecte mas inmediate del inicio de la
guerra en el Golfo Pérsico ha sido de
pesimismo e incertidumbre, tanto individual
como  social. En efecto, loz principales

indicadores de evaluacidén de la situacicn
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economica ¥y su future (IS¢ & 1ESE) se hanh
desplomadc hastsa 21 bajeo nivel de septienbre,
interrumpiéndese la timida recupecracion gue se
habia observado entre octubre v diciambre,
cuando la opinidn pdblica todavia creis en la
posibilidad que sze llegase a un arreglo-no-

kélico en el conflicto del Golfo Parsicao.

La oruda realidad de la guerra ha hecho gue
aumente muy significativamente el pesimismc
individual v, como respuesta habitual en
situaciones de crisis e incertidumbre, =se ha
elevado ligeramente la propensian al ahorro y

la proporcion de ahorradores.

La opinidén publica parece haber "olfateado™
gque se aveclnan malos tiempos para la economia
nacional y la personal, lo gue axplica gue =se
observe cierta controversia de opiniones
respecto al hecho de gue no se hava autorizado
una subida de salarios superior a la tasa de
inflacidn, gque en definitiva constituye una
clerta aceptacidn, "de mala gana", de esa

medida, impopular pero posiblemente realista.

El impacteo de la guerra no se ha hecho notar
solamente en los indicadores eceoncmicos, sino
también en los politicos. Todos loz dates
parecen Iindicar un estado de opinien gue
podria resumirse asi:
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- PMuerte opesicién a la guerra y & la
participacion de Espaha en ella, o al
respalde a les Estados nidoz o & las
fucrzas aliadas. La valoracion de Bush
(3,9) ez muy Iinferioer a la de Mitterand
{5,071, Gonzalez (5,7) 0 Gorvachov (6,8), ¥
probablemante  disminuira mas en Proximos
meses, a medida gue se prolongue la guerra y

ce nobon mas sus CconsSscuenclias,

- Controversla de opiniones {gue indican
critica pero también comprenslon} al apoyo
gue el Gobierno esta prestandc a losz Estados

Unidos en esta guerra-

- Pare todo lo anterior no implica en absoluto
un apoyo a Irak o a su Presidente. De heche,
1a waloracisn de Sadam Hussein (0,7) es la
mas baja registrada nunca en los sondecs
ASEP de leps ultimos cuarenta  mesSes para
cualquier perscnaje publice por el dque se

haya preguntado.

Naturalmente, <l malestar creado por el 1nicic
de la guerra ¥ la participacién de Espana
probablemente explican la disminucién en 1la
wvaloracién del Goeblernc de la Nacisn (la
segunda mas baja de los daltimos doce  meses),
el descenso en el indice de satisfaccion con
=] Gobierno (el cuarto valor mas bajo de los
Gltimes doce meses), y el descensa N al
indice de satisfaccion con el funcionamiento
de la democracia (el cuarto valor mas bajo

tapbien en ese periodo de tiempo).
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El dnico efecto positive de la guerra parece
habker sido cierto incremento an la lectura de
periddicos, [(no de revistas), en la audiencia
de radio, ¥ en la audiencia de informativas de
televisidn, capecialmente de las cadenas

rivadas algunas avtondmicas.
b o

Lo que si parece razonable afirmar es gue, =i
la guerra contimia, vy si 1la participacion
espanola aumenta, habra efectos alin mas

notakles en la opinidén publica espanala.

LA DIMISION/CESE DE ALFONSO GUERRA

A1 haberse producide este acontecimiento pocos
dias antez del comienze de la guearra en el
Colfo Pérsico, sus efectos e impacto han sido

probablemente menores gque en otro momento.

Alfonse Guerra habia ide perdiendo, pococo a
poco, el apoyo de la copinidn publica espafiola,
aungue menos de lo gue cabria haber esperado a
causa de la critica a gue ha estado sopetido
durante meses por los medios de comunicacicsn.

La evolucicn de su valoracidn, a través de las

sandeos de ASEF, pusde resumirse asi:
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Por otra parte, si la opinién publica se
manifestaba mas o menos controvertida zobre la
conveniencia de su cese, la tendencia era cada
ver mas favorable a gque este ze produjera. ¥
los  datos de este sondeo de enero no dejan
lugar a dudas de gue la mayoria de laos
entrevistades, Iincluso les de izguierda v
caentre izqguierda, estin claramente de acuerdc

con =u dimisién/cese.

LAS INTENCIONES DFE VOTE

Los indicadores de woto estan posiblemente
afactados, pero lo estaran adn mas, por el
desarrelle de los acontecimientos en el Golfo
Pérsico. Mo obstante, se mantienen ¢ refuerzan
algunas de las tTendencias de estos dltimos
neses, como puede comprobarse a continuacidn:

INDICATORES DE VOTO ENERS 91

Eesultados FRecuerda  Intancion Estimacisn

Reales 198% de Voto de Vobto ASEP
BE 17,9% 10, 6% 13,2% 18, 3%
ChDs 5,5 y,2 g B S 4,1
PEOE 27,4 20,5 26,0 3 |
Iu 6,3 5,8 8,6 7,5
Nac. Derecha T2 4,6 LT | B, 5h
Hagz. Ilzguicrda 1,8 0,9 0,3 1,4
Otros 2,9 1,68 3,4 4,2
aAbstencian 31,0 22,3 13,2 34,9




Probablemente 2l cambic mas importante (el
incremente de IU respecto a 1989) sea el mas
coyuntural (por la guerra del Golfo Pearsico)
perac &l menos realista, de momento al menos,

rezpecto a unas fubturas elecciones.

Lo que si parece confirmarse es que el PP esta
mantenisndo 511 electorads (incluso
incrementandele) respecto a 1989, mientras que
¢l PSC0E ha obtenido este mes la =segunda
estimacion mas haja de los dltimos doce meses.

No debe pasarse por alto, =sin embarga, gque la
valoracién de Felipe Gonzalez ha aumentado
este mes, ¥ gue la de Azpar ha disminuide
significativamente, después de su aumento en
noviembre y diciembre, hasta su nivel mas bajo
de los dltimos doce meses, situsndose asi en
la misma waleracicon que Sudrez creciente desde

noviembre, aungue todavia sin superar los £,0

puntaos.




Sistema de Indicadores Sociales ASEP

1. Este mes vuelven a disminuir hasta el bajo

nivel alcanzado 2n saptismbre,

{interrumpiéndose asi la pequena recuperacicn
advertida desde octubre a diciembre), los

indicadores siguientes:

= Bentimiento del Consumidor (ISC).
— Evaluacidén de la Situacidn Econdmica {(IESE).
- Optimizmo (I0)

2. Disminuyen también, pero  menos gue los

antericres:

- Satisfaccidn con el funcionamiente de 1la
democracia (ISD).

- Batisfaccian con la labkor del Gobierna
(ISG) .

3. ¥ =e mantinen estables en =entido estricto:

— Propensidn al Ahorro.

= aAhorro.

- Zatisfaccidn con la Calidad de Vida.
- Practica religiosa.

- Postmaterialismo.

- Alienacion pelitica.

- Posicicnamiente ideolagico.

- Santimiento naciconalista.
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4. la gstimacian de voto ASEP, por comparacidn

con loes  resultados reales de 1.98%, implica

los siguichtes cambios significativos:

- Incremento de la abstencidn.

— Crecimiento del PP vy sobre todo de IU.

- Estabilidad para nacicnhalistas de izcuierda.

— Perdidas importantes para PSOE y CDS, v
menos importantes para mnacionalistas de
centro ¥ derecha.

— Fuerte crecimliente de los "ectros" partidos

{principalmente ecologistas).
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Cuadro 1.

i Sistema de Tndicadores Sociales ASEP

1t-90  101-%0  [v-90  y-B M1-90  WIL-90 I¥-8 ¥-O0 M[-P0 MIE-QF 1-9%
ECOCKOMIOSS ¥ DE COKGLMO

1 -IEC a0 ) e ar kL o 7 TR L as by
? -TESE 0 o4 3 up oy i uf -} o i F1
3 - IPn e 11% 110 11% 1% 198 v 112 1E 11F e
4 o-1A 2o 4 24 A e | 30 20 25 24 Z8 o
GOCIALES
4 -150Y T 174 144 15% 156 T4 163 145 164 144 164
& -1D 105 1 10z 102 103 MIF BS w0 ) b a7
¥R 2,3 2,5 2,5 ) 2.5 265 24 2,7 24 2.4 2,5
B -1FM 34 in iz 34 33 i3 50 a8 I3 30 33
POLITEICOS
R 4] 137 138 2P 124 120 152 ¥ 121 139 123 125
10- 150G & 0B ElE 104 Tag 120 101 100 1o 108 104
11- LHF 32 34 Wl 43 &4 41 4% i g 3 )
12-191 B4 3.4 3.4 3.4 3.5 5.5 35 34 34 3% 5%
13- 15K 31 31 5,2 3.2 3.3 e R A EE 3l 3.2
EXPOGLCLOK A [MPORMALION
14-1E1 - - - - - - £0 &2 &3 & &5
IHTENCIDN QIRECTA DE Wworo
- PP W, 7 15,0 13,E 0 11,B 10,6 13,2 12,7 13,9 13,1 15,5 %7
- ms 35 29 Z.8 1,9 3,0 3.2 1, g4 20 &2 3.1
- FROE g 29,5 25,8 27,3 25,5 28,48 gr.0 24,5 27,5 250 2.0
tu 835 7,7 7.5 .5 7.5 &5 5,4 &5 5,5 a3 B.&
- DEros P [ 2.6 8.7 % FoPOOD,E O OWLE D0 10,2 .7
- Wi votard (T S 1 - S I I S | IS 92 11,1 10,8 13,0 12,4 15,2
- KE/NC 1m0 daw n.h 311 32,7 MH,b F1e M0 A L 26,2
[NTEWCLOH DE vOTO ESTTHADA
- FR 19,3 10 % w7 7.5 1&,7 17,1 1w, 1, ¢ 14,%  1B,5 15,3
- g 54 5.5 4.2 2.4 L% 4,0 2% 2,8 33 3B 4,1
- PROE 25,3 2&1 23 .1 L o 24,6 25,3 23,9 5,5 24,1 23,1
- I B,6 01 6,6 7.2 7,6 6,6 4.2 6,6 6,4 6T T4
- Mecienal .berccha .3 T2 T 7,3 6,1 5.6 &5 65 6,2 &8 &5
- Racional. [rguierds 1,00 1,8 2,0 1,8 2,2 16 1,5 1,6 1,5 1.4 1,4
- DEfod 4,5 4.1 3.8 5.5 2,6 L5 2.1 G, 7 4,2 3.8 L.z

- Bhstencidn 2a o BLE 53,0 4.2 39,0 35,8 344 36,2 36,00 32 kT
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Cuadro 2.

Perfil Socioldgico de los Espaficles en base al Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.

THDICADORES : I-91
Total {1.233)

Evaluacion Situacicon Econdmica

Optimistas 12%

Pesimiztas 56
Propensicn_al Ahorro

hhorran 30%

Se FEndeudan 11
Satisfaccidén con Calidad de Vida

Satisfachos TEY

Insatisfechos 13
Optimismo Personal

Optimistas 18%

Pesimistas 31
Practica Religiosa

alta 24%

Eaja a7
Postmaterialismo

Materialistas (P

Post=-materialistas 3=
Satisfaccién con Demccracia

Satisfechas 5a%

Insatisfechos 29
Satisfaccidn con Gobierno

Sati=sfachos 42%

Insatisfechos 3o
Pogicionamiento Ideoldégico

Tzquierda 37%

Centro 13

Derecha 15
Sentimiento Macionalista

Mas nacionalistas 159%

Mas espancles 29
Exposicidén a Informacidn

Alta 17%

Hinguna 52
Posilclidn Social

Rlta 14%

Baja 40
Intencidn de Vobto Directa

PE 13%

L 3

PEOE 26

Io 9
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Actitudes Economicas v de Consumo

rumenta nueva-—

mente la propen—
sicn al ahorro y

la proporcion

de ahorradores

Disminuye ain mas -

luacion de la

Ssituacidn econa—

mica,

Aumenta ¢l gas—

to en periddi-
CoS YV revistas

dumenta otra wveg ligaramente 21 indice da
propensién al ahorro, gue continda siendo
positive y alcanza su valor mas alte de los
ultimos doce meses. Y la proporcicdn de
ahorradores aumenta al 20%, siendo también el

valor mas alto de los dltinos doce mesas.

Los cuatro componentes del sentimiento del
consumidor (situacion ccondmica peErsonal
presecnte, ¥ de Espana, presente vy futura), son
muy negativeos, volviendo asi a los niveles de
septiembre, posiblemente a causa del inieio
de la guerra en ¢l Golfo Pérsico. Los dos
indicadores relativos a Espaha sSon aun mas

negativos gque los relativos a la persona.

Tres cuartas partes o mas de los entrevistados
no gastaron nada el M2 pasadao 21
espectaculos, viajes ni en deporte o gimnasia,
dos terceras partes no gastaron nada en comer
a cenar fuera de casa, v alrededor de la mitad
no gastarcen nada en deudas vy créditos, salud,
copas ¥y aperitives ni en takbaco. La wariacian
mas importante respecto a meses anteriores
parece sSer la disminucidn de la proporcidn de
entrevistados que no gastaron nada o
pericdicos o revistas, lo gue implica un

posible incremento del gasto en este articulo.
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Se mantiene en - Siguen =iendo muchos mas, come es habkitual,
su_alto nivel loz espancles satisfechos gue los insatisfechos
habitunal la con su calidad de vida en genetral.
satisfacoion
gencral con la
calidad de wvida
Los aspanoles — La opinicn publica se muestra claramente de
picnsan que no acuerda ¢on la siguiente afirmacidn:
hay control
sobre la calidad "Las dltimas informaciones sabre las
de los alimentos hamburguesas ¥ la carne ©con hormonas

demuestran la falta de control =ohre la

calidad de los alimentos™,

Pero existe controversia de opiniones respecto

a las siguientes:

"A poco tiempo de nuestra tetal integracicn
en la CEE, las empresas v productos
ezpanoles no estan preparados para
competir con las del resto de los paiszes

de la Comunidad®™,

"Teniendo en cuenta la c<risis econcmica
actual, parece logico gue &)l Gobkierno no
haya permitido gue el incremento de los
galarios sea superior al incremento de la

abstencion", y

"lLas rebajas =son la mejor ocasién para

adguirir buenos articulos a bajo precien.




El BEV, &1
banoo con mas

clientes
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Ho obstante, debe sefialarse gue existe clierta
tendencia al acuerde respecto a la primera
cuestion {(falta de competitividad de las
cmpresas  espanolas) ¥ clerta tendencia al
desacuerds con la segunda {incremento salarial

no superior a la inflacidn).

Alrededor del 0% de los espancles tiene al
menos una cuenta corriente o wuna cartilla
de ahorros ! algun tipo de entidad
financiera, % un 40% tiene su cuenta o libreta
en un bkance. El kanco <Con mavor nmumers de
clientes resulta ser el B.B.V., s=seguidao de
Banesto, Eantander il Central, Hizpano

Americanc, ¥ Popular.
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Actitudes v Comportamientos Politicos

Actitudes - El  electorade espafal se  autcposicicna
Basicas ideclogicamente este mes sobre tode on el
centro lzguierda izguierda vy en proporcidn
inferior en la izguierda ¥ eh el centro, lo
gue significa, respecto a los ultimos afos, un
brusco descenso de la izguierda v un fuerte
crecimiento del centro izguierda. Una cuarta
parte afirma tener una practica religiosa
alta, mientras gque la mitad dicen gque su
practica religiosa es baja. Algo menos de  la
mitad de los entrevistados se consideran tan
espaioles SO nacionalistas, pora la
proparcicn gque sSe considera mas espanol es
este mes mucho mayor gue la que sSe considera
mas naciconalista. Finalmente, un tercio de
los entrevistados pueden ser considerados como

post = materialistas [zon ildeas mas

progresistas, vanguardistas) . Todos  estos
indicadores APCHAS presantan wvariaciones

significativas de un mes a otro, como seria

logice esparar,  excepto, CoOms WA =g ha

indicado, respecto al autoposicicnamiente

ideclagico, gue habra gue chservar atentamente

BN _MesScs praximos.

Imagen de - De las instituciones y grupos por los que se
Instituciones ha preguntade este mes, todas @llas, son
conacidas por mas del TO% de los

entrevistados. La wvaloracidn, en una escala
de 0 a 10 puntos ha s=sido: La Corona (7,0),
Correos (53,2), Telefdénica [5,1), el Goblaerno

de la Nacion (5,0), los Bancos (4,9), las
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Fuerzas Armadas (4,8), ¥ Tabacalera (3,9). De
las cuatro instituciones Eijas, ¥ por

comparacion con &l mes anterior, se ohserva
una valcoracion alta v estable de la Corana,
cierto incremento en la waloracidn de los
Bancos, cierta disminucidén en la del Gabierno
de la Nacion, ¥y estabilidad en la da las
Fuerzas Armadas {gue continuan algo por dekajo
del Gobierno, come el mes pasado).

Banking de - Las instituciocnes scbre las qus ha opinado al
Conocimiento menas un 85 por ciento de la poblacian durante
de Instituciones los dltimos doce meses son TVE, Avuntamientos,

el Cuerpc Nacienal de Policia, la Iglesia, los
Médicos, Correos, Telefdnica, 1la Corona, el
Gobierno de la Nacidn, ETA, la Guardia ciwvil v
los Obispos.

Ranking de = Peroc solo cuatrc han recibido a lo largo de
Valoracién de este pericdo de tiempe una valeracidn supericr
Instituciones a &,5 puntos: La Corona, la Universidad,

los Médicos v la CEE.

Imagen de - En cuanto a los perscnajes politicos incluidos
Parsonajes en este sondeo, todos son conocidos por mas
Miblicos del 70% de los entrevistados. TLa valoracisn

mas alta corresponde a Gorbachos (6,81,

sequidc de Felipe Gonzalez (5,7), Mitterand
(5,0), Ahnguita (4,7), Aznar (4,0), Suaresz
(#,0), Bush (3,9), Guerra (3,7), v Sadam

Hussein (0,7).
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Ranking de - De los 40 lideres y personajes puablicos por
Conocimiento las gue se ha preguntado durants los dltimeos
de Lideres doce meses, scélo nueve son  conocides por  al

menos un 80 por ciento de los espafoles: la
Reina D* Sofia, Felipe Gaonzalez, Sadam
Hussein, Adolfo Suarez, Alfonso Guerra, Mijail
Corbachov, el Principe Felipe, Miguel Boyer y

Jose Me Aznar.

Eanking de - ¥ zolo doce de laz cuarcnta  superan una
Valoracidn puntuacidn de & puntos: la EReina D* Scofia,
de TLideres Gorbachov, el Principe Felipe, Garzdn, la

Infanta Cristina, la Infanta Elena, Felipe
Gongalez, Fernando Moran, Cristina Almeida,
Fernandez Ordoficz, Villapalos vy Mitterand.

los espanoles — Loz espahcles se muestran de acuerdo con
=2 _mestran de-— las siguientes afirmaciones:

acuerdo con la

dimisidn de "La dimisidn de aAlfonso  Guerra como

Alfonso Guerra Viceprasidente del Gobierno", ¥

"El conflicto del Gollic FPersico e
proporcionado grandes benaficios
econamicos a las empresas multinacionales

del petroleo, especialmente americanas e

inglesas".
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¥ estan en clara desacuerda con la afirmacian

de g

"5i los Estados Unidos declaran la guerra a
Irak, Espata debe respaldar y ayvudar con

Lropas ¥y otros medios a los americanos".

Para existe controversia reaspacto a 1a

Sigquiente:

"hAotualmente no hay mas oposicion a  la
politica del Gebierno gue la gue hacen
algunos medios de comunicacion".

Controversia so- - En relacion con la politica y actuaciones
bre &1 respaldo recientes del Gobierno, se ha obkscrvado una
que o] Gobierno opinidn negativa respecto a:

e=sta prestando a

EEUU ¢ontra Irak "Oue el Goblerno haya hecho la vista gorda
en la falsificacidn de peonadas para
cobraxr el sub=idio de paro las

agricultores andaluces",

o)}
]
-
0
-
o
]

n"El funcionamiento de los

pliblicos", ¥

"El rechaze a la propuesta de gue haya

cabinas para wvotar, gue garanticen el

seareto de votal,




Disminuyve la
satisfaccidn con

¢l Gobierno ¥ con

el funcionamiento

de la democracia

149

Pero se observa una opinidn controvertida

respecto asz

"E1l respaldo L al Gobierne esta
presentando a los Estadoz Unidos contra
Irak"™.

El TIndice de satisfaccidn con el Gobilerno
disminuye con respecto al mes pasade, La
satisfaccicn con el funcicnamients de 1la
democracia también disminuye respecto a su
hivel habitual, Pero ambosz Indicadores siguen
siando positives, especialmente el de
satisfaccidn con el funcionamiento de 1a

democtracia.
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Televisidn = Tres de cada cuatro espancles mayores de 18
ancs ve TVE-1, v un tercio este mes ve TVE-2.
Casli la mitad de la poklacidn espancla wve
alguno de los canales autondmicos, proporcidn
que ha sido este mes mayor en Catalufa, (60%)
e inferior en Galicia (33%).

- S¢ chserva, respecto a meses anteriores, una
significativa reduccién de audiencia de TV2 vy
un fuerte incremente en la audiencia de los

canales avtondmicos.

= Debe resaltarse CiuLe wr 24% de las
entravistados dicen ver Telecinco, v gue un
19% ven Antena 3. En  consecuencia, se observa
un persistente crecimiento de audiencia de les
canales autondmicos y de los privados.

= En Madrid, concretamente, las audiencias de
Telemadrid (47%), Telecinceo (46%) ¥ Antena 3
(43%) son s6lo alge inferiores a TV-1 (55%) v
muy superiores a TV-2 (22%). ¥ en Catalufa,
Telecinco y Antena 3 se sitian al nivel de Tv-
2, aungue por debajo de TV-1 y TV-3. El blodue
horario de mayor audiencia de televisisn es
légicamente 21 de noche (21 a 24 h.), en el

que 25 del ToE.

Informativos - Menos de una ¢uinta parte de los entrevistados

ne ha wiste ningin boletin informativo este
mes en ningan c¢anal de television e1 dia

antericor a la entrevista, lo que significa un

Jran aumento de la audiencia de informativos,
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atribuible al comienzo de la Guerra del Golfo
Persico. Mas de dos tercios vieren algquno ean
TVE-1, v alrededor del 15% en TVE=-2, perc la
audiencia de informativeos en los demas canalas
esz inferior al 10% en cada uno de ellos,
debido como es logico a que todavia no tienen

implantacidon nacional.

Los anuncios de = Los anuncios de COCA-COLA, ONCE, RENAULT CLIO

COCA—COLA, ONCE, ¥ SCOTEX son este mes los mas recordados cama
Renault CLTOD vy los gue més han gustade f{con 79, 42, 36 Vo3l
SCOTEX son los menciones respechtivamente) .

mas recordados

Julia Otero - De los cinco comunicadores sociales por  los
la comunica-— que  s2 ha preguntade este mes, Julia Oterc
dora mas co- es la mas conocida (70%), segquida de Luis del
nocida, v Luis Olma (60O%), Eduarde Seotilleos (42%), Lalo
del Olmo el mas Azcona (38%) y Juan Luis Cebrian (30%). Las
valorado que aparecen en TVE-1 sigueh teniendo, por

Tanto, cierta wentaja, por su  implantancion
nacional. En cuanto a valoracidn, la mas alta
ha correspondido a Luis del olmo (7,1},
sequido de Julia Otereo (6,8), Lalc Azcona
(6,5), Eduarde Sotilles ¥ Juan Luis Cehrian
(ambos con 6,0} .

Ranking de - En el ranking de conccimiento de los dltimos
Conocimiento de doce meses destacan Joaguin Frats, Concha
Comunicadores Velasco, Jesus Hermida, Mercedes Mila, Matias

Prats, Mayra Gomez Femp, José Maria Garcia,
Fepe Navarrc, Camilo José Cela y Julia Otero

{conocidos por mas del 70%).




Ranking de
Valoracidn de

Comunicadores
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¥ en el ranking de valoracion, Constantino
Romero, Manuel Campo  Vidal, Rosa Me®  Mateco,
Doctora Ochoa, Aberasturi, Emilie Aragodn,
Luis del Olme, Thaner Serrador y Matias Prats

sobrepasan los 7,0 puntos.

La opinion piklica se muestra de  acuerdo o©on
las siguientes frases:

"En todos los canales de televisisn se
deberia limitar la publicidad dirigida a

e
los nifios", vy

"ILa informacidn gue ofracen los medios de
comunicacion se ocupa cada vez menos de
los temas gue efectan a nuestra wvida
diarian.

¥ parece haber fuerte controversia respecto a

gue:

"La programacidn Mavidefia gue ha ofrecide
Televisidn Espanala ha sido mejor que la

de otros canales®, ¥y

"Los Boletines Informativos de los Canales
Privados dan una informacidn mejor v mas

vera: gue los=s de la Televisidn Publica®™.
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Cuadro 4.

Conocimiento ¥ Valoracidn de Personajes Publicaos

ENEED 1991
YWALOBALION
HlTa (+5 %) Media (4, 0-5 493 Baja ¢-4,0%
CONDCTHIEKRTD Reina 04 Sofia J. Maria Azrar Wiguel Sover
Frincipe Felipe durlio Amguita Al fanso Giverea
AT Mijail Gorbackhoy fadal f& Sudrez Gaorgs Sush
§4TORY Felipe Gonzales Carlos Solchaga cadan Husein
Imfants Crislinag Erarcafs Mitlorrand
Infanta Elena
F. Ferndnder Ordofor Luiz Solana
Hedia Rasa Conde Isabel Tocine
(a0 TR Miguel Rosa Enrigie Migica
waruel Chawes Jayior Solana
Lristina Blmeicla Narcis Serra
Jasd Luis Carcuara
Jasd Bare 1o
Farmareda Horan
Hal tasar Garzan F. Purigst Elejandrs Bojas Marcas
Bajo Matilde Ferndndez Soledad Becerril
[T Ricarde G Dambarenda Carlas Ronera

darge Semprin

Alicia KoglowiTz

Jaud Borrel

Gustave ¥illapalos
Framcisan Alwares Cascos




26

Cuadro 5.

Conociniente y Valoracidan de Cominicadores Sociales

CONGCIMIENTO

Alto
(T

Medio
(30-T0%)

Bajo
[—30%)

ENERC 1991

Alta (+6,5)

VALORACION

Media (5,5-6,5)

T e e e e e e e R R e e e e e e o o . o o e e o

Joaguin Prats
Mercedes Milsa
Camilo Josdé Cela
Matias Prats

—— e B i S e e e e e e e e e e

Julia Oterno
Canstant. Romaro
H. Ibaner Serrador
Manuel Campo Vidal
Mingote

Je=us Puente

Rosa M* Mateo
Andréaz Aberasturi
Doctora Ochoa
Antonio Martin
Beniter

Emilioc Aragén
Cristina & Ramos
Luils del Olio

i e e e e e e - B S i e e

M. Martin Ferrand
FPoedro Plgueras

—— S B i e e e et e o e . e e e

José M. Garcila
Concha Velasco
Fepe Navarro
Mayra Goémer Kemp
Jes=us Hermida

e e et et B B B o i o e e et e e o e o o e s o e

J. Arozamena
Emilis Romero
Encarna Sanchex
Juanjo Menénder
Jose Luls Balbin
José Antonio Plaza
Lidia Bosch

Maria Teresa Campos
Luis Marinas

Laura Valenruela
Lalo Azcona

Juan Luis Cebrian
Eduarde Sotillos

Francisco Umbral

— e et e N B (S e i e i e o et e e e e e e o S S S s e e e o

Jaime Campmany Jesus cachoe
Faco Lobaton Jacgueline de
Enric Sopena la Vegs

Francine Salwveax
Clga Viza

Julian Lago

Pedro J. Ramirer
Filar Cermuda

amando de Miguel
Pablo Sebastian

Tuis M. anson

M. angel G0 Juesz
Jose Maria Carrascal
Antxon Sarasgueta
Ezmeralda Velasoo

B . S S s e i e e e e o e e e e e e o e e o e R S e e
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EL SONDEO MENSUAL ASEP

ASEP ha estado realizando un =sondec mensual
desde octubre de 1.986 sobre LA OPINION PUBLICA
DE LOS ESPANOLES, con el fin de disponer de un
instrumento wvalido, fiable ¥ comparable para
maedir actitudes sociales relativamente estables
en el tiempo, asi coweo actitudes y cpiniones
respecto i cuestiones covunturales, de

actualidad.

La tematica de ¢sta investigacian periddica

pucds resumirse asi:z

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTODS ECONOMICOS ¥ DE CONSUMO

Indice del - Evaluacion de la Coyuntura Economica
Informe Monsual = Perspectiva sobre el Fuburo Econdmico

- El1 Sentimiento de los Consumidores Espafoles

= Pautas de Consumo v Estilos de wvida

— Ewvaluacidn de la Situacién Econdmica de Espana

= lnstituciones Econdmicas (Imagen dea empresas,

clientela de bancos, etc.)

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTOS POLITICOS

- Dimensiones Ideoldgicas Basicas

— Imagen de Instituciones y Grupos Sociales

— Imagen de Perscnajes Piblicos

- Evaluacicn de la coyuntura Peolitica vy Social

- Intenciones dg vVobo




Caracteristicas

de la Investi-—

gAacion mensual
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UTILIZACTON DE MEDTOS DE COMUHICACTOH

- Prensa diaria

= Revistas

- Radio

- Televislion

- Publicidad

- Los Comunicadores

- Exposicion a la Informacion

Las caracteristicas principales de la

investigacion san:

- 1.200 entrevistas persconales (en el hogar de
los entrevistados) a perzonasz de 18 v mas anos
que residen 23y el territorio hacional

(incluyvende Baleares y Canarias).

= Muestra aleatoria estratificada por
Comunidades Autdnomas vy municipios, utilizando
sistema de rutas aleatorias v seleccidén £f£inal
de los  entrevistados mediante las tablas de
EISH.

= Solo el trabajoe de campo es  sub-conbtratado 2
alguna tred de ambito nacional v reconocido

prestigic profesional.

- La grabacién, proceso y tabulacion de los

datos se realiza en ASEP con software propio.

- Se dispone del informe mensual (alrededor de

400 paginas) a los guince dias de finalizar al

trabajoc de campo).




explicativas

utilizadas en

analisis

Indices
construidos

Para el analisis
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Las variables explicativas habitualmente
utilizadas en la tabulacion de los datos son:

- Hexo

— Edad

- Status Ocupacional
{entrevistado)

- Sector Econdmico
{entrevistada)

= SZtatus Ocupacional
(cabeza de familia)

— Sector Economico
(cabeocza de familia)

- Wivel de Estudios terminados

= Tamafic del Habitat de Residencia

- Clase Social Subjetiva

= Autoposicicnamiente Idecldgico

— Practica Religiosa

- Bentimiento MNacionalista

= Intencion de Vote (directa)

= Recuerdo de Vote en 1.988

Ademas, se utilizan otras variables explicativas
gue constituyen indices o indicadores
construides por  ASEP en base a diversas

variables:

- Indice de Posicion Social (IPS)

- Indice de Status Sociocecondmico Familiar (ISSF)

= Indice de Optimizmo Personal [TO)

— Indice de Evaluacidn de la Situacidén Econdmica
{IESE)




EVOLUCION DE LOS INDICADORES
ECONOMICOS Y DE CONSUMO
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES SOCIALES
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES POLITICOS
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES DE
POSICIONAMIENTO IDEOLOGICO
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VALORACION DE LAS INSTITUCIONES
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VALORACION DE LOS PRINCIPALES
LIDERES POLITICOS
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INTENCION DE VOTO DIRECTA
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ESTIMACION DE VOTO SEGUN MODELO ASEP
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EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE AUDIENCIA
DE MEDIOS DE COMUNICACION

Tﬁ—h ' ‘ = .ﬂ.-[m]:- I}E T-v-| 1!

85 -

~ « AUDL 10
55-K PR ™ RAD

wl s & \ LECT. PERIODICO
W
“

J- e -‘ ‘
<L — e » AUDL DE T.V.2.

MM-p~d=2mT o

¥ LECT. REVISTAS

15

T T I 1 T I T ] 1
O-90 mM-$0 IV—90 V-90 VI-90 VO-80 IX-90 X-90 e -8 1-91




