BOLETIN A.S.E.P.

sohre
LA OPINION PUBLICA DE LOS ESPANOLES

MARZO - 1.991




AScr

"FLASHES"

81 todavia guedaban escépticos sabre la
utilidad de los sondeos periddicos de opinidn
para conoccer los "climas sociales", los datbos
de estos dltimos meses deberian serwvlr para
disipar cualgquier duda.

En efecto, 2l sondece ASEP  del s de
septienbre reflejdé una caida espectacular vy
sin precedentes, al menos desde octubre de
1986, de todos los indicadores mas
significativos (sentimiento del consumidor,
optimismo, evaluacion de la gituacion
economica, satisfaccicén con el Gobierno y con
la democracia, waloracién de instituciones v
lideres, eto.), reflejando asi el impacto gue
la invasidn de Kuwait por Irak habia provocado
ern la opinidn piblica.

En wectubre, noviembre ¥ diciembre, S
mantuvieron los indicaderes en un nivel bajo,
aungue con ligera tendencia a la recuperacion
a medida ue la opinidan pubklica
"internalizaba" v se acomodaba a eza situacidn
de posible conflicte internacicnal. ¥ en enerc
valvieron a empeorar los indicadores al
iniciarse abiertamente el conflicte por la
intervencidn de las fuerzas armadas aliadas,

continuando en ese bajo nivel en febrero.

Una wez acabadoe el conflicte armadoe, sin
embargo, todos los indicadores experimentan
este mes de marzo una mejora tan espectacular
como espactacular fue la caida en septiembre,

volviendo (e incluse mejorando) los niveles de

Junio y julio de 1990.
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En efecto, los indices de sentimiento del
consumidor y de propension al ahorro logran al
nivel mas alto de los dltimos doce meses, ¥
loz indices de evaluacion de la situacieén
ccondmica v de proporcicn de ahorradores
legran el segunde valor mas alto del Oltimo
anoc. De igual manera, la satisfaccicon con la
cal idad de la wvida, el coptimismo, la
zatizsfacciaon Cated ! ia democracia W la
satisfaccidon con ¢l Gobierno <consiguen Sus
vialaores mas altos de los ultimos doce meses,
mientras gue la allienacion politica disminuve

hasta el minimo.

Esta satisfaccion Jgehneralizada, éste opbimizmo
hacia el futurc, ésta euforia en definitiva,
parecen ser la consecusncia inmediats dal
final de la guerra del Golfe. Los espaholes
parecen haker respirade al fin, alejando de si
laz preccupaciones gue ese conflicto habia
provocade. En el fonde, no parece claro si
¢sta cuforia es el resultado de dabtoes
objetivos percibidos por la opinidon piblica, o
31 es consecuencia de un cierto "voluntarismo"
que pretende convertir en realidad loz deseos.
En cualquier caso, e5 bien sabido que Mpara
gue un hecho social tenga consecuencias reales
no es preciso que sea real, =ino que basta con

que se tome como real”.

¥ lo real es gque el Gobiernc es el principal
beneficiario de este nuevo clima de opiniodn,
ya gue su valoracion (5,6 puntos) es solo
inferior a la de julio {(5,7), ¥ la valoracidn
de Felipe CGonzalez logra otra vez llegar a los

&,0 puntos, nivel gque no alcanzaba desde hace

miche mas de un ane. Ademas, un o0fF de los
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entrevistados apruabhan la actuacicon del
Gobierno espahol en relacion con la guerra del
Golfo, (aprobacién que mne concedieron tan
clara v contundentemente mientras el conflicto
estuvo abierto), v un 63% aprueba la decisidn
de Falipe Gonzalez de introducir cambios en cl

Cobicrno.,

Como colofon coherente de Lodos estos datos,
la intencidn de votc para el PSOE ha aumentado
extraordinariamente, hasta el punto de gue,
incluse en la estimacidén (gque siempre es
inferior a las intenciones directas) es
superiocr este mes a los resultados reales del
FEOE en 13E3.

En consecuencia, ¥ de cara a las proéximas
glecciones autonomicas W minicipales el
panorama <2 ahora moacho mas favorable para 1
PEOFE de lo gue era estos dltimos meses, tal y
COmo puede deducirse de los diferentes
indicadores de wvoto gue se prasantan  a

continuacidn.
IRDICADODRES DF VOTO MARIS 91

Resultadas Fecuaerdo Tntencion Estimacidn

Rerales 1983 de Voto de Voto ASEFE
P 17,9% 11,3% 12,5% 17,1%
chs 5,5 i o 3,5 3,8
FSOE iy | 34,1 33,8 28,0
Iu G, 3 5,0 6,5 7.0
Nac. Derecha e 5,6 6,8 ¥,
Nac. Izguierda 1,8 1;1 185 Y5
otros 2,9 a g | e 3,3
abstenciaon 31,0 ls,7 5,7 31,1
NS/NC - 19,4 23,4 -

Total 100, 0 100, 0 100, 0 100,0




Sistema de Indicadores Sociales ASEP

Todos los indicadores parecen raeflejar este
mes una sensacidn de optimnismoe v satisfaccion
generalizadas gue parecen ser consecuancia del
I'in de la guerra del Golfo Pérsico y del
cambio de Gobierno. Sa ciarra asi al
parentesis gue se abrico en septiembre, oon una
caida espectacular de todos los indicadores, ¥
se vuelve a los niveles de antes del verano de
1L.990.

La estimacicop de voto ASEP, por comparacion

con los  resultados realesz de 1.983, implica

los siguientes cambios significativos:

- Estabilidad de la abstencidn.

- Ligero crecimiento de IU y del PSOE.

- Estabilidad para el PP v los nacionalistas
de centro v derecha ¥ nacicnalistas de
izguierda.

= Creciniento de los "otros" partidos

(principalmente ecologistas).

— Fuertes pérdidas solo para 1 CDS.
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. SEistems de Tndicadores Sociales ASEP

Tw-%0  W-90 Wl-90  WIL-%0  [¥-90 X-90 X[-90 XI11-90 1-%1 1[-91 1[1-¥1
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N 1] e g 103 12 a5 b =) s BT =S 1n0g
7 -IPR z.5 Z.6 7,5 6 re 2T O 2A 0 2G R o Fih
A -[eM 32 £ i 57 an 9 33 0 55 3 32
BOL LT LCDE
9 o-TED 12% 124 128 157 1r @1 13 155 18%  12F k1.
10~ 156 10g 104 108 120 101 100 110 108 104 113 1731
11-1AF &0 &3 4s L1 i3 L7 L2 3r 59 i 33
12-1F1 5.4 3.4 3.3 3.3 3.5 3.4 34 2,5 32 Aach 3.4
13-1:5K 3.2 3,2 3.3 EN] 3.3 3,3 5% 3.8 32 53 5.5
EXFOSICION & TWFORMAS [OK
1£-1E1 B ¥ = J &0 &2 &3 &1 &5 &1 [
TNTERCTON DIRECTA DE WOTO

Fe 134 11,8 10,4 13,2 12,7 13,0 13,1 15,5 13,2 12,8 12,5
- o5 2,8 1,9 £ EI- S I L - B s 3,1 &2 3.5
- PROE 745 A er.s &a 3 28,6 ¥ 24,5 27,5 26,0 26,0 FR.T 33,4
-1 7.3 &4 7.5 6,5 54 6,5 5% T4 8.5 8.4 &5
- Oregs T8 9,7 a9 7,7 19,2 10,5 10,0 10,2 2.7 10,3 10,6
= Ka Wotard 1,2 11,4 11.1 2 1MAa 10,8 13,0 12,0 13,2 13,1 9,F
- KR&/MC 30,5 A 32,7 e 3,9 51,1 23,8 24,7 da,2 223 23,4
INTERCIOK DE WOTO EST1HADA
- PR 17,7 15,5 14,7 171 w7 17,7 16,9 16,8 5.3 17.% 171
< [D5 5,2 2.4 5,9 G0 2,3 2E 3,3 B 4,1 &7 5B
- PSOE 221 51 2.9 2B #63 25.9 25,5 24,1 23,1 25,2 28,0
= 1u 6,6 7.2 7.6 L) &, 7 0 T 6,7 ¥5 F.D .0
- Macienal Derecha 7.6 7.3 a1 a8 &% 5,5 6,2 &, 5 4,5 &5 T.Z
= Macional . Lzguicrda 2,0 1.3 2,2 1.6 1,5 1,6 1,5 1,8 1,4 1.3 1,5
- Otros 3.8 5.5 2,6 4,3 51 8,7 4,2 B 5,2 5% 3.3

- REmpension 32,0 34,2 9.0 Sa b s 36,2 35,00 34,2 34,9 35,3 3,1
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Cuadro 2.

Perfil Socioldgico de los Espafioles en base al Sistema de
Indicadores Sociales ASEP.

IHDICADLOREERS = ITIT-91
Total f1.226)

Evaluacidn Sitnacidn Econdmica

Optimistas ZB%

Pesimistas 30
Propensian al Ahorro

Aharran 29%

Ze Endeudan 10
Satisfaccidn con Calidad de Vida

Satisfechos BO%

Insatisfechas 12
Optimismo Personal

Optimistas 2EE

Pasimistas 20
Practica Religiosa

Alta 25%

Baja 47
Postmaterialismo

Materialistas BE%

Post-materialistas 32
Satisfacgion con Democracia

Satisfechos G0%

Insatisfechos 2%
Satisfaccidn copn Gobierno

Satisfechos 57%

Insatisfechos 25
Posicionamiento Ideclédgico

Izcuierda 4 0%

Centro 1z

Derecha 16
Sentimiento MWacionalista

Mas nacionalistas 22%

Mas espancles 35
Exposicidén a Informacidn

Alta 16%

Ninguna 50
Posjicion Social

Alta 15%

Baja 42
Intencisn de Voto Directa

PP 12%

CDs 4

FS0OE 34

IU &
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Actitudes FEconomicas y de Consumo

S5& manticenen
la propensiaon
al ahorro v

1a proporcion
de ahorradores

Hotable mocjora
en la evaluacion

de 1la situacion

economica,

aungue contimia

sin ser positiva

S reducen los
gastos en casi

tode, fundamen-

talmente &an copas

vy aperitivos v
aumentan los

a en el
tabaco

fe mantiene por tercer mes consSecutive el
indice de propension al ahorre, gue continda
siendo positivo v vuelve a alcanzar =su valor
mais alte de los 1dltinmos doce mesez=. ¥ la
proporcion de ahorradores (29%) es el ssgundo
valer mas alto de los dltimos doce meses.

De los cuatro componentes del sentimiento del
consumidor (situacion economica personal ¥y de
Espanha, presente v fubtura), se mantienen en
sus niveles negativos los referidos a la
gitwacidon econdmica presente (individual y de
Espana) , aungue ambos experimentan una notable
mejoriaj; sin embargo, los dos indices
referidos a la situacion economica futura son
este mes positivoes alcanzando incluso sus
niveles mas altos, posiblemante como
consecuencia del final del conflicto hkélico.
Parcce asi iniciarse unsa recuperacidn

ezpectacular del optimismo.

Tres cuartas partes o mas de los entrevistados
no gastaron nada el mes pasado arn
espectaculos, viajes ni en deporte o gimnasia,
dos LCerceras partesz no gastaron nada en comer
o cenar fuera de casa o en deudas ¥ creditos,
¥ alrededor de la mitad no gastaron nada en
salud, tabace, © en copas ¥y aperitivos., ¥
alrededor de un tercio no gastd nada en

gasclina o transportes, an  ropa, (' en

pericdicos ¥y revistas. lLa wvariacidn mas
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L=
importante respecto a meses anteriores parece
ser el ligero incremento en la proporcicén de
entrevistados que no gastaron nada en copas vy
aperitivos ¥, en menor medida, en rTopa y =l

mayor gasto producido en el tabaco.

Ligero incremento - Sigucn siendo muchos mas, como es habitual,
en la satisfaccidn los espaficles satisfechos que los insatisfe-

gnercal con la chos con su calidad de wvida en Jgeneral.

calidad de wida

Lo= espanolces - S& abserva un importante grado de acuerdo
de acuerdo en_gque respecto a las siguientes frases:

la Scoguridad Social

no inspira con- "La proliferacidn de planes de jubilacidn
fianza ¥ o seguros mnedicos  privados  ponen de

manifiesto la falta de confianza de los
espaioles en la Seguridad Social®,

"Se diga lo gque se diga., si1 el Bstado
pagara un Sueldo a las amas de casa  por
su trabaje en el hogar, el problema del
parc seria menor®.

- Existe controversia de opinicnes (con ten-

dencia al acuerde) respecto a la siguiente
[rase:

"Las ayudas de la CEE a los paises del
Este estad perjudicando va a los paises
mencs ricos de la Comunidad Como

Espana™.
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afirmacion de gues:

"fal Yy coma han terminado las cosas,
Ezpafha tenia gque haber participada
activamente en la guerra del Golfo en

beneficio de la economia de nuestro

pais".
El BBV, el - Algo mas del 80% de los aspanoles tiene al
banco con mas menos una  cuenta corriente ¢ uwna cartilla
clientes de ahorros ehn alouin tipao de entidad

financiera, y un 36% tiene =u cuenta o libreta
en un kancoe. E1 banco  ©oon mayor nudmero de
clientes resulta ser el B.B.V., seguidec de
Santander, Central, Banesto, Hizpano Americans

v Popular.
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Actitudes

Basicas

El electorado espanol S avtoposiciona
idenlogicamante este mes =obre todo en la
l1Zquierda vy en proporcicon inferior en el
centro izguierda y en el centreo, lo gue
significa, respecto a los dos yiitatatals)
precedenteas, y confirmando los datos de
diciembre del 90, el aumento de la ilzgquierda vy
el gran peso del centreo izquierda. Una cuarta
parte afirma tener una practica religiosa
alta, mientras gue alrededor de la mitad dicen
gue su practica religicsa ez baja. &Algo mehos
de la mitad de los entrevistados se consideran
tan espahcles como hnacionalistas, perc la
proporocion gue se considera mas espaficl vuslve
a ser 25 e3te mes mucho mayor gue la gue se
considera mas nacionalista. Finalmente,
practicamente un tercic de los entrevistados
pueden Ser considerados COmD post -
materialistas (con ideas mas progresistas,
wvanguardistas). Todeos estos indicadores apenas

presentan variaciones significativas de un mes

a obro, comoe sSeria logico esperalr, eXcephbo,

como ya s ha indicadao, respecto  al

avtoposicionsmients ideoldgioos, dguse voelws @

=5 pautas habituales.
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Imagen de = e las instituciones v grupos por los  gue  se
Instituciones ha pregquntade este mes, teodas ellas, =son
conoclidas por mas del 0% dea los

entrevistados. La wvaloracion, on una escala
de 0 a 10 puntos ha sido: La Corona (7,.0). los
Sindicatos (5,8}, el Goblerno de la HNacion
[(5,6), las PFuerzas Armadas v el Senads (3,1),
las Organizaciones empresariales (5,0) y los
Bancos (4,8). De las cuatre instituciones
fijas, v por comparacion con €1 mes anterior,
s¢  obhserva una valoracicn alta de la Corona
(superior a la del mes pasado) , ¥ un
incremento tambian en la waloraclion del
Goklierno de la Haclon, de las Fuerzas Armadas

v de los Banoos.

Por otra parte, v comparands con valoraciones
anteriores, s=e observa estabilidad en 1la
valoracidn de los sindicatos ¥ ligero descenso
en las wvaloracicnes de las organizaciones
empresariales v del Senado.

Ranking de - Las instituciones scbre las que ha opinado al
Conocimiento mencs un 55 por ciento de la poblacion durante
de Tnstituciones los ultimos doce meses son TVE, Ayvuntamientos,

el Cuerpo Nacional de Policia, la Iglesia, los
Medicos, Correcs, Telefdnica, el Gobierno de
la WNacién, ETA, la Corona, la Guardia Civil y
los Obispos.

Ranking de - Pero sélo tres han recibido a lo largoe de
Valoracidn de este periocdo de tiempo una valoracidn superior
Instituciones a 6.5 puntos: La Corona, la Universidad,

v los Méedicos.
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Imagen de - En cuantao a los personajes politicos incluidos
Personaijes en este sondeo, todos son conocidos por mas
Piblicos del 70% de los entrevistados. La valoracicn

mas alta corresponde a Mijail Gorbachow ({6, 3)
sequido de Felipe Gonzalez (6,0), Frangois
Mitterrand (5,1), ©Ceorge Dush (4,8}, Aznar
(4,1) ¥ Anguita, Suarez y Rosa Conde (4,0,

respectivamente) .

Todos los lideres, excepto Mijaill Gorbachov
han visto incrementada o igualada U
wvaloracidén respecto a la 0ltima gue tTenian,
espacialmente Gecrge Bush, Gonzdlez y Sudres.

Ranking de = De los 35 lideres y personajes piblicos por
Conccimiento les gue =e ha preguntado durante los dltimos
de TLideres doce meses, sglo nueve son  conocidoes por al

menocs un B por clento de los espanecles: el
Rey Juan Carleos, la Reina D® Sofia, Felipe
Gonzalez, Sadam Husselin, Alfonso  Guerra,
Adolfo Suarez, Mijail Gorbachov, el Principe

Felipe y Jos& M®* Aznar.

Ranking de - ¥ s0lo ftrece de los Etreinta v siete superan
Valoracidn una  puntuacicén de 5 puntos: =21 Rey  Juan
de  Lideres Carlos, la reina D& Sofia, el Principe Felipe,

Gorbachov, Garzén, la Infanta Cristina, 1l1a
Infanta Elena, Felipe Gonzalesz, Fernanda

Moran, Cristina Almeida, Fernandez Ordohez,

Villapalos y Mitterand.
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Los espaholes - Los espanoles se muestran de  acuerdo con
se_muestran de— las siguientes afirmacicnes:
acuerdo en gue
la culpa de gue "La culpa de gue hava guerras como la del
hhja_guﬂ;;asngg@g Golfo se debe a gue los palises ricos
la del Golfo =e vendan Armas a los paises menos
debe a gque 1oS desarraollados".
paises ricos
venden armas a los "Exta guerra ha demostrado gue la ONOD  nho
menos desarrollados girve para nada y gue guien mahda en el

munds es Estadeos Unidos".,

Pera existe controversia (con fuerte tendencia

al acuerdo) respecto a las siguientes:

"[os paises aliados tienen la cobligacidn de
ayudar a los iraguies a guitar del poder a

Gadam Hussein".

"Estados Unidos deberia haber aceptado la
propuesta de paz gue formuld Gorbachov y
no hacer el atague por tierra en la Guerra
contra Irak".

Negativa eva- — En relacidn con la politica y actuaciones
luacicp del recientes del Gobhierno, =e ha observado una
funcionamiento de opinisn favorable =&8lo a:

la Administracidn

Pablica "Jue Felipe Gonzalez haga cambios en el

Gokierno™,

nTa actuacién del Gobierno espanol en

relacion con la Guerra del Golfao™,




Considerabhle
aumento de la

aatisfacoion con

2l Gobierno ¥ con
2l Muncionamiento

de 1la democracia

14

FParo

raespecto a:z

e observa una opinign muy controvertida

"Bl rechazo del Gobiernoc a la propuesta de

ampliar la ley del Aborto".

Y zo agbserva gha clara

respecto a:x

“El

Publica™.

funcicnamients de

opinicn desfavorable

la Administracian

El indice de satisfaccidn con el Gobisrno
aumenta con respecto al mes pasado. La
satisfaccién con el funcionamiento de la

democracia también aumenta respecto a su nivel

habitual.

positives,

Ambos
espacialmente
con el funcliopamiento del
mas altos

los niveles

indicadores en estos dooe

indicadores

siguen siendo

el de =satisfacclon
Coblerno, obiteniendo
alcanzados por ambos

maEses.




Utilizacion de Medios de Comunicacion

Prensa diaria - El porcentaje de lectores de diaricos (o1 dia
anterior a la entrevista) es bastante superior
{(192%) al habitual del 40-45 por cianto,
logrande su nivel mas alto. EL diaric mas
leido sigue siende, con gran diferencia, El
Pais. La mayoria de los diarios parecen haber
aumentado su audiencia, posikblenente a causa

de la Guerra del Golfo Pérsico.

Eevistas - Ligero aumento de la proporcidén de lectores de
revistas (al 33%), dentro de su nivel habitual
de 30-315 por clento. La revista mas leida
sigue =iendo Pronto, seguida este mes otra ves
por Hola, gue experimenta una notable mejoria
respecto al mes anterior aungue se detecta una
continuada reduccicen de la propercion de
lectores desde julio en todas las  revistas
individualmente consideradas.

Radic — Se¢ mantiene también la audiencia de radio
(E56%),; en &l limite de su nivel habitual de 50
a4 53 por cliento, sSiendo el blogue matutino (7
a 14 h.}) 2l de mayor audiencia (62%). En Onda
Media, la COPE logra el liderazgo este mes
pero s6lo muy ligeramente por ehcima de BN-1 v
de 1la SER. En Frecuencia Modulada, la SER
vuelve a superar este mes a ANTENA-3, pero

ambas emisoras registraron una audiencia may

superior al resto de las cadenas.
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Television - Algo menco=s de tres de cada cuatro espaholes
mayores de 18 afos ve TVE-1l, ¥ aproximadamente
un tercio este mes ve TVE-2. Alrededar de un
tercio de la poblacidn espancla ve alguno de
los canales autondmicos, proporcicén gue ha
sido este mes mayer en Andalucia (53%) e
inferior en Galicia (323%).

- EBe mantiana, oM ern febrero, na
significativa reduccidn de audiencia de TVZ ¥
un fuerte incremento en la audiencia de las

canales autondmiceos v privados.

— Debe resaltarse LI un 2% de laos
cntrevistados dicen wver Telecinco, ¥ gus un
20% ven Antena 3 siendo los valores mas altos
alcanzados. En consecusncia, se obsserva un
persistente crecimiento de audiencia de los

canales autongmicos y de los privados.

- En Madrid, concretamente, las audiencias de
Telecinco (55%), Telemadrid (49%) ¥ Antena 3
(30%) son inferiores a TV-1 (69%) v superiores
a TVv-2 (29%). ¥ en Catalufa, Telecinco se
sitda por encima de TV-2, aungue por debajo de
™W=-1 v TW=3. El blogue horaric de mayor
audiencia da televisicon es lagicamente 21 de

noche (21 a 24 h.), alcanzando nuevamente al
TTE.
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Informativos - Alrededor de una guinta parte de los
entrevistadeos no ha wisto ningdn boletin
informative este mes en ningdn canal  de
television el dia anterior a la entrevista, lo
que significa un gran aumento de la audiencia
de informativos, atribuible todavia a la
Cuerra del Golfoe Peérsico. HMHas de la mitad
vieron algunoc en TVE-1, perc la audiencia de
informativos en los demas canales ez  inferieor
al 10% en cada une de ellos, debhido como es
légico a gque todavia no tlenen implantacisn
nacional, aungue Antena 3 logra superar en un

punto la audiencia en TVE=2.

El _anuncio de - El anuncic de COCA-COLA, seqguido de los de
COCA—COTA, es el la ONCE, Renfe v Santa Lucia son este mes los
mas recordado mi=s recordados come los gue mas han  gustado

(Ccon 69, 24, 24 W 21 menslioneaes

respectivamente) .

Manucl Martin - De los cinco comunicadores sociales por los
Ferrand el comu— gue =& ha preguntado este mes, Mayra Gomeézs
nicador mas Kemp es la mas conocida (77%), seguida de Joseé
valorado y Mayra Coronado (53%), Nieves Herrero [#5%],
Gomez Kemp la Francisco Umbral (44%) y Manuel Martin Ferrand
mas conocida (27%). En cuanto a valoracidn, la méds alta fue

asignada a Manuel Martin Ferrand (6,6),

seguido de Hiewves Herrero (6,5}, José Coronado

(5,6), Mayra Gomez FKemp (5,3) ¥ Francisco
Umbral (4,6).
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Ranking de - En el ranking de conocimiento de los 1ultimos
Conocimicnto de doce meses destacan Joaguin Prats, Jesus
Comunicadores Hermida, Matiaz Prats, Mayra Gomez Eemp,
) Mercedes Mila, José Maria Garcia, Camilo José

Ccela v Julia oOtero  [(conocidos por mas del

TOE) -
Ranking de - ¥ ¢n el ranking de walcoracidn, Constantine
Valoracian de REomero, Manuel Campo Vidal, Rosa M*  Mateo,
Comunicadores Doctora  Ochos, Aberasturi, Emilio Aragdn,

Luis del ©lmo, Ikaficz Serrador v Matias Prats

sobrepasan los 7,0 puntos.

Loz espaholes La opinidn pubklica se muestra de acuerdo con
guierean mas in- laz siguientes frases:

formacidn =sobhre

los problemas "Ahora gue ha acabade la guerra del Geolfo,
nacionales, ¥y queo lo= madios de cominicacien dasbarian
Felipe Gonzales ocuparse de los proklemas nacicnales ¥ no
hubiera comparecido de los internaciconalesn,

ante todos los

medios de "Falipe Gonzalez deberia haber comparecido
comunicacion ante todos los medios de comunicacian y no

sdlo ante TVE, para explicar el fin del

conflictn en el Galfa',
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¥ parece haber fuerte controversia respecta a
gue:

"ILa TV v la prensa han abusado de imagenes
dramadticas para mostrar la derrcta del

Ejército iragui™.

"La informacicdn 5 un arma muy lmportante
en la guerra y por tanto manipularla en

beneficio propio esta justificado".
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Cuadra 3.

Conocimiento y Valoracion de Instituciones y Grupos Sociales

MARZD 1991
VALORALION
Rlta [+6,00 Hedia (6,%9-5&,1 gaja (-4%,5%
CONOC THIERTO Corana Gebrierne Macidn
Cuerga kacijonal de Paliciz Telewisidn Espanola ETA
fGuardia Ciwil Ayt ani enTos
Alta Los Hedicos Ly Iglesia
[+&5%) Corroas
Talafdnica
Fuerzas Armadas
Bancos OTAK
Universidad Cormresa de los 04putados Los Politicos
Hedin CEE Las Sirdicatcs Los Ohispos
{70835y Hidlios e Comunicacién Las Tribmales de JUsCicia Tabacalera
Loz Periodistas Lag Fure i ormri o
Las Jueces
Las Parcides Policices
Ok
orgamizaciones Enpresaral e
Trikwnal Constitucional
Bajo El Senado
(- TR El Comitd Olimgica

La Comizidgn del ¥ Centenaria
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Cuadro 4.

Conocimiento v Valoracidn de Personajes Fiblicos

+ MARZQ 1391

Eleax [=5,5)

CORCCIHIENTD EL Bey Juan Carlas
Reima D Safia
ALTS Primcipe Felipa
[+ Hi jail Gorbachow

felipe Gonzdles
[#fantsa Cristina
Infanta Elena

Mol
50 -0

Bal tasar Garzdn
Hajo
{-50%

VALORAL LN

Media ££,0-5.5) Baja £-4,03

d, Marfa Rinar &l fonse Guerra
Julis Ansuita Sadam Huscin
Erancais Hitterrand Edalfo Suarer
Rasa Corwda Carlas Salchaga
Goorge Bush Warcis Berra
F. Frrmdndes Drdeiez Ervigque Higica
Ml Chaves Javier Salama

Cristina Alneida
JiotiE Luit Corcuera
Jomi Barriongews
Fernardo Maran

HatTilde Ferpdidder alejandro Eojas Harcos

Jurge Seprim Saledad Recerrs]
Alicia EoplowiTz Larlos Romero
Josd Gorrel

Custavo Willapalos
Framcigos Alvarer Cascos
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Cuadra 5.

Conocimiento v Valoracidn de Comunicadores Sociales

MARZO 1991

VALORACTON
Alta (+6,5) Media (5,5-6,5) Baja (-5,5)
CONOCTMIENTOD Joaguin Prats Jose M. Garcia Mayra Comnez Eomp
Mercedes Mila Jesds Hermida
Canilo Jos& Cela
Alto Matias Prats
(+70%)
Julia Oterc J. AYOZamena
Constant. Romero Emilio Romero Francisoco Umbral
M. Ihanhcz: Serrador Encarns Sanchesr Carlas Mata
: Manuel Campe Vidal Juanjo Menéndez
Mediao Mingote Jose Luis Balbin
(30-70%) Jesis Puente Lidia Bosch
Rosa M* Mateo Maria Teresa Campos
Andrés Aberasturi Tais Marifias
Doctora Ochoa Laura Valenzuela
Antonio Martin Lalo Azcona
Benites Juan Luis Cekrian
Emilioc Aragdn Eduarda Sotillos
Cristina G* Ramos Trma Soriano
Luizs del Olmo José Coronado
Nieves Herrero
M. Martin Ferrand Jaime Campmany Jesus Cacho
Pedro Pigueras FPaco Lobatan Jacqueline de
Enric Socpena la Vega
. Julian Lageo Francine Galvesz
Bajo Pedro J. Ramirez Olga Viza
[=30%) Amando de Miguel

Fablo Sebastian
Luizs M. Anson

M. Angel G* Jucz
Joscé Maria Carrasoal

Entxon Sarasquetsa
Esmeralda velascoo
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES DE
POSICIONAMIENTO IDEQLOGICO
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EVOLUCION DEL PORCENTA.JE DE AUDIENCIA
DE MEDIOS DE COMUNICACION
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