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"FLASHES"

Los datos correspondientes a este mes, una vez
pasada la aparente euforia v optimisme del
pasado mes de marzo, probablemente provocados
por el fin de la Guerra del Golfo Pérsicoe ¥
poer €l cambio de Gobierno, sugieren ciarta
estabilidad & incluso ocierto retrocesao  gue
podrian indicar un ajuste realista del

excesivo optimismo del pasado mes.

La cpinidn publica parece ahora en situacion
de expectacidn ante las proximas elecciones
autondmicas v municipales, por lo gque sSerian
previsibles cambics mas importantes en el
sondeo del proximo mes de mayo, en el gue las
opinicnes habrian cristalizado en actitudes
mas especificas ante 1las diversas opcicones
politicas.

Los indicadores econdémicos y sociales se
encusntran en general proximos al nivel de
cquilibrio entre satisfechos ¢ insatisfechos,

optimistas v pesimistas.
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Pero los  indicadores politicos Son mAs
tavorables al Gobierno, COT una <lara
satisfaccion ocon el funclonamiento de La
2 democracia, ¥y una satisfaccidn con el Gobierno
que ha 2ide positiva durante los dltimos doce
meses, ¥ ogue ha logrado sus valores mas altos
en los udltimos dos mneses de marze y abril.
Solo la alienacion politica parece catar
aumentandeo, al tiempo gue, al acabar la Guerra
del Galfo, desciende el indice de exposicion a
la informacisn, alecanzando su nivel mis bajo

deade ootubre.

En realidad, cabria interpretar esta situacidn
como  de  incertidumbre. Los espanoles ro
parecen estar muy satisfechos con la situacidn
actual, especialmente la econémica, perc
Ltampocso parecen descubrir a @ su alrededor
alternativas oL pucdan despertar oSS
ilusicnes, de manera gue optan por cierts
desentendimiento gue se traduce en  mayor
alicnacion politica, mavores expectativas de
abstencionisme electoral ¥, como consecuencia,
triunfo de la inercia frente al camblo, puesto
gue la opinidn piblica no parece percibir
alternativas al Gobierno socialista.

Na deja de ser sSignificativo gue, de las
cuatroe instituciones cuyva imagen se mide todos
los meses, la del Gobierno sea la Gnica gue no
solo no mejora, sino gue empecra algo. Pero la
imagen de Felipe Gonzalez continda sin sufrir
deterioro por los acontecimientos, vy en estos

e ltimas megas o aleanzada la=
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valoracicnes mas altas de los udltimes doce
meses, mientras gue se detericraron las de
Guerra, Suarez, Anguita v Aznar. Actualments
existe mayor diferencia entre la valoracidn de
Gonzalexz vy la de estos otros cuatro lideres

que la gue existia hasta diciembre pasado.

¥ &3 esta imagen aparentemente inalterable de
Felipe Gonzalez la gue mantiene el voto hacia
2l PS0OE, gue continda sdélo ligeramente por
debajo de sus resultados de 1.989, tal v como

se puede compreobar a continuacidn:

INDICADORES DE WOTO ABRTT. 91

Eesultados Fecuerds Intenclon Estimacisn

Reale=s 1989 de Veoto de Voto ASLER
PP 17, 9% 12,3% 12,1% 16, 4%
cDs 5,5 35 2,6 3,6
PSCOE 27,4 b 8 I 29 .48 26,9
17 6,3 5,5 B, d 5 §
Nac. Derecha ¥ 3,6 4,4 6,1
Nac. Izguierda 1,8 g 0,7 1.4
Otros 2:9 1.6 3.0 d,8
Abs=tencidn 31,0 21,6 12,6 34,3
NS/HC - 19,9 28,6 -
Total 100,0 100,0 100,0 100,0




Sistema de Indicadores Sociales ASEP

1. Todos les indicadores parecen reflejar este
mzs la sensacion de optimiszmo v satisfacceion
generalizadas yva observadas ¢l mes pasadao,
aungque algo atenuadas este mes, ¥y gque parecian
derivarse del fin de Ia guerra del Golfo
Pérsico ¥ del cambio de Soblernc. Se confirma
asi el fin del paréntesis gue se abridé en
septiembre, con una caida espectacular de
todos los indicadores, y =& vuelve a los

niveles de antes del werano de 1.990.

2. En efecto, comparando los datos de este mes

con los del pasade mes de marzo s=e obsarva:r

— Indicadores econcmicos: Estabilidad en la

=

proporocian de ahorradores y muy ligera
disminucion de los indicez de =sentimienteo
del consumideor, evaluacion de la situacidn
econdmnica ¥ propension al ahorro.

- Indicadores sociales: Estabilidad de los

indicas de practica raeligiaosa ¥
postmaterialisme, v disminucion de los  de
satisfaccidn con la calidad de vida vy de

optimismo.




= Indicadores politicos: Estabilidad de los

indices de posiclonamiento ideoclogico ¥y
hacicnalisme, importante dismihucion de la
satisfaccidn con la democracia ¥y con =l
Gobierna, ¥ aumento de la alienacian
politica.

= Disminucicon significativa de la exposicicon a

la informacion.

3. La egstimaciadn de vota ASEP, por Ccomparacidn

con los  resultados reales de 1,982, implica
los siguientes cambios significativos:

Increments de la abstencidn.

- Ligero crecimiento de IT.

- Ligeras péardidas para el PP ¥ &1 PSOE.

= Mavores peérdidas para los nacionalistas de
centro ¥y derecha ¥ nacionalistas de
izguierda, ¥ sobre todo para el CDE.

- Crecimiento de los "otros" partidos

(principalmente ecologistas).




Cuadro 1.

Sistema de Indicadores Sociales ASED

V-0 Vi-20 VIL-90 rx-%0 ®-%0 ¥r-9f Nr1-%0 r-91 1r-¢1 r1r-9n v-s1

ECOROMTONS ¥ DE_CONSLME

1 =[SC 7 o5 o Tt K =t B T 7 o 5
2 -IESE w2 o w3 ar &3 71 1. S or Pt
3 -LPa 119 11% 118 17 112 115 117 e 119 114 115
4 -TA &8 ) 50 29 &a o5 28 an 29 2F 29
SOCTALES

3 = LSCY 159 165 142 143 168 164 164 164 185 160 140
& =0 102 103 2 35 7 h . ar a7 107 106
7 o-LeR z.6 2,5 26 26 2T 2.6 2.4 2,5 2,6 2.5 £
i -1PH 34 33 52 k11 'y i3 5q 25 1% 32 30
POLITICOS

=15k 1é4 123 132 117 141 131 133 125 127 138 127
10-156G 104 10& 120 107 103 11Q 105 104 113 131 114
11-[AP L3 L% £ 43 52 42 37 s 35 33 %1
12=1PL 3.5 3.3 3.3 3.5 I 3.4 3.5 5.5 5.5 3.4 3.6
13-T5K 3,8 3.3 5.2 53 3,3 33 3.2 3,2 3,3 3,3 5.3
EXPOSLELUN A [HFORMALI DY

14-1ET - - S &0 &2 &3 &1 &5 [} &t 59
IHTENCION DIRECTA OF WOTO

- PP 11,8 1,6 13,2 12,¥ 13,2 131 15,5 13,2 12,8 12,5 12,1
- £h5 1.9 3.9 3.7 1.7 2.4 2,0 4,2 3.1 L 3.5 2.4
- PROE 27,3 25,5 ZB.&6 7.0 24,5 27,5 26,0 26,0 BT I3,E ELON
- I G, & 7.5 &5 5.4 5.5 5.5 T 3.6 8.4 b5 (-3
- Otros .y 5.7 r.r 10,2 10,& 10,0 10,2 @7 10,5 10,6 &1
- We vatard 1.6 11,1 e 11 10,8 15,0 120 13,2 151 BT 12,6
- NESHC 3 L e 32 31,1 26,8 24,7 gh,2 2.3 23,4 26,6
LHTENCIDN DF WOTD ESTIMADA

- PP 17.5 14,7 i v,y Ar, T 14,9 18,5 18,3 7% 17,1 16,4
- o= .0 i, % 4,0 2.3 2.8 3,3 3B .1 &7 3,8 I.h
- PSOC 25,1 22,9 20 PaF 23,0 0255 0 E T B T 2.0 i, 9
- [ T2 ¥, & & 6,2 G664 6,7 T2 .2 T,.n 7.
- kacioral.ferocha T3 6.1 5 45 6,5 6,7 &8 8,5 6,5 7.2 6,1
= Kaciamal. Izguierda 1,8 2,2 1,.% 1.5 1.6 1,5 1.B 1.4 1.3 1.5 1,0
- Otres 0,5 z,6 43 51 &7 &2 3B 4,2 3% o -
- Anstoncian 34,2 30,0 3B 54 36,2 36,0 J,Z 34,9 33,3 31.1 34,3
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I Cuadro 2.
Perfil Sociologico de los Espancoles en base al Sistema de
. Indicadores Sociales ASEP.
. ITNDICADORES ; IW=-41
Total (1.211]
Evaluacion Situacidn Econdmica
. Optimistas 4%
Pesimistas 28
Propensién al ahorro
. Aharran 29%
Se Endeudan 1z
Satisfaccion con Calidad de Vida
Satisfechos T5%
l Insatisfechas 15
Optimismoe Persconal
Cptimistas 28%
l Pesimistas a2
Practica Religigsa
Alta 26%
Baja 44
' Fostmaterialismo
Materialistas TOo%
Fost-materialistas a0
l BEatisfaccién gon Democracia
Satisfachos BEE
Insatisfechos 28
I Satisfaccicon con Gobierno
Satisfechos 49%
Insatisfechas 33
Posiciopamiento Ideoldgico
l Izquierda 37%
Centro 15
Derecha 15
' Sentimientce Nacionalista
Mas naciconalistas 20%
Mas espafioles 32
Exposicién a Informacion
. Alta 14%
Ninguna 55
Posicidn Social
l Alta 13%
Baja 11
Intencion de Voto Directa
l PP 12%
[ B 3
P50OE 30
. I &
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Actitudes Econdmicas v de Consumo

Se mantienen -
la propension

al ahorro v

la_proporcicn
de ahorradores

Se mantiens la -
mejora en la
evaluacion de

la situacidan
economica,

aungue contimia

2in ser positiva

Se reducen lige— -

ramente los

gqastos en ropa

S mantiens mas o menos en 21l mismo nivel de
meses anteriores el indice de propensidn al
ahaorre, que continmia siendo positive v alcanza
el segqundo wvalor mas alto de los dltimos dooce
meses. ¥ la proporcicén de ahorradores (29%) es
también el segunde wvalor mas alto de los
dltimos doce maesas.

D los cuatro componentes del sentimients del
consumidor (situacion econdmica perscnal ¥ de
Espana, presente y futura), se mantienen en
sus niveles negativos los referidoz a la
situacidn econgmica presente (indiwvidual y de
Espana), ¥ vuelve a ser otra vezr ligeramente
negativa la evaluacidn futura del pais. Por
tante, sd4lo se ve positivamente la futura
situwacidn eacondmica perscnal, en el mismo

nivel gue el mes pasado.

Tres cuartas partes o mas de los entrevistados
no gastaron nada el mes pasado en
espectaculos, wiajes ni en deporte o gimnasia,
dos terceras partes no gastaron nada en comer
o cenar fuera de casa o en deudas y créditos,
v  alrededor de la mitad no gastarcn nada en
galud, tabaco, en copas ¥ aperitivos o en
ropa. Y alrededor de un tercic no gastd nada

en gasolina o transportes, o en periddices vy




Ligera dismimi=
cion on la =atis-—

faccion general

con la calidad
de vida

Fuerte contro=
versia de opi-—

niones en cues—
tiones economicas

revistas. La wariacidn mas impartante
respecto a meses anteriores parece ser el
ligero aumentao en la  proporcién de

entrevistados que no gastaron nada eh ropa.

Siguen sieando muchos mas, ocomoe es habhitual,
los espanoles satisfechos gue los  insatisfe-
chos con su calidad de vida en general, aungue
2l indice de aste mes, siends come es habkitual
alto, es el segundo mas bajo de los udltimos

doce moeses.

Existe una fuerte controversia de copiniones
este mes respecto a las cuatro cuesticones

planteadas:

"al bajar los intereses, los créditos
bancarios vy de Cajas son asequibles a
tode el munde, incluidas las familias
coondmicamente deébiles",

"Los trabajadores espanioles eatan
preparados para competir (afaly] los

gurcpeoss en el futuro mercado dnico™,

"S& deberian prohibir las huelgas en  los
servicios piblicos ¥ e primaera

necesidad™, v
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"La mejor manera dJde coelebrar el W

Centenario seria perdonar la deuda

econanica de los paises
latinoamericanocs"y,
El BBV, el - Casi el 90% de los aspanoles tiene al menos
banco con mas una cuenta corriente o una cartilla de
clientes ahorros en algun tipo de entidad financiera,

¥y un 38% tiene su cuenta o libreta en un banco.
El banco con mayor numero de clientes resulta
ser el B.B.V., seguido de Banesto, Central,

Hispano Americano, Santander vy Popular.
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Actitudes y Comportamientos Politicos

Actitudes
Basicas

El electorado egpanol S autoposiciona
idenlogicamente este mes sobre todo en la
izquierda y en proporcidn inferior en el
centro izquierda ¥ en el centro, lo gue
significa, respecto a meses precedentes, la
confirmacidn de recuperaclion de la izguierda,
después de su disminucicén en eneroc y febrerco,
frente al centro izquierda. Una cuarta parte
afirma +tener wuna practica religiosa alta,
mientras gue alrededor de la mitad dicen gque
su practica religiosa es baja. Algo menos de
la mitad de los entrevistados se consideran
tan espafnocles como nacionalistas, pero la
proporcidn gue sSe considera mas espafiol vuelve
a ser s este mes mucho mayeoer gque la Jgue se
considera mas naciconalista. Finalmente,
practicamente un tercio de los entrevistadaos
pueden Ser considerados O post =
materialistas (con ideas mas  progresistas,

vanguardiztas). Todos estoz indicadores apenas

presentan variaciones significativas de un mes

a otrg, como seria logico esperar, excepto

—_— 1

CoMmo  va =a ha indicadno, rospocto al

autoposicionamiento ideclogico, gue confirma

su_vuclta a sus pautas habituales.
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Tmagen de = De las instituciones y grupos por los que sSe
Institucione:s ha preguntado este mwes, todas ellas son
conocidasz por mas del T0% de los

entrevistados. La valeracidn, ean una escala
de 0 a 10 puntos ha sido: La Corona (7,3), la

Guardia Civil ({(&,4), las Fuerzas Armadas
(6,1), el Congresc de los Diputados (5,6), =l
Gobierno de la Nacion (5,5), los Bancos (5,3)

¥, ©«on gran diferencia, como &5 habitual, ETA
(0,2). De las cuatro instituciones fijas, v
par comparacion con el mes anterior, 2
ocbserva una valoracidén alta de lLa <Corona
(supericr a la del mes pasado), ¥ oun
increments también en la wvaloracidén de las
Fuerzas armadas v de los Bancos, de manera oue
salo el Gobierno de la Nacion disminuye su

valoracidn respecto al mes pasado.

Por otra parte, ¥ comparando con valocraciones
anteriores, =se ocbserva estabilidad en la alta
wvaloracidn de la Guardia Ciwvil, en la buena
wvaloracidn del Congresc de los Diputados, v en

la muy baja valoracicn de ETA.

Eanking de = Las instituciones sobre las gque ha opinado al
Conocimiento mencs un 85 por ciento de la poblacion durante
de Tnstituciones les ultimes deoce meses son TVE, ETA,

Ayuntamientos, el Cuerpo Haciocnal de Policia,
la Iglesia, lo= Médicos, la Guardia Ciwil,
Correc=s, Telefénica, el Gebierno de la MNacidn,
la Corona, y lo= Obispos.
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Ranking de - Pero so0lo tres han recibido
Valoracidn de

a2 le largoe de
este pericdo de tiempo una valoracicn superior

Instituciones a 6,5 puntas: La Corona, la Universidad,

¥ los Médicos.

Imagen de = En cuanto a los personajes politices incluidos

Personajes en  este sondeo, todos son conocidos  por mas

Pibl icos del 70% de los entrevistados. La valoracion
mas alta corresponde a Felipe Gonzalez (6,1}
seguide de Narcis Serra (4,7}, Javier Solana
(4.4}, anguita (4,3), Aznar (4,2), Solchaga
(4,2), Suarez (4,1), Borrell {3,%) y Cuerra
£ iy

Tedes leos lideres, excepto Guerra vy Borrel
(que bajan), han visto incrementada o igual ada

g1 valoracidn respecto a la ultima gue tenian.

Ranking de - De los 35 lideres ¥ personajes publices por
Conacimiento los gue se ha preguntado durante los dltimos
de Lideres doce meses, s=ole nueve son  conocidos per al

menos un 80 por ciento de los espanocles: el
Rey Juan Carlos, la Reina D* Sofia, Felipe
Gonzalesz, Sadam Hussein, Alfonsoc  Guerra,
2dolfe Sudrez, Mijail Gorbachowv, el Principe
Faelipe y José M@* Aznar.

Ranking de - ¥ solo trece de los treinta v cinco superan
Valoracidn una  puntuacion de 5 puntos: el Rey Juan
de Lideres Carlos, la reina D* Sofia, el Principe Felipe,

Gorbachov, Garzon, la Infanta Cristina, la
Infanta Elena, Felipe Gonzalez, Fernanda
Moran, Cristina Almeida, Fernandez Ordofiez,
Villapaleos y Mitterand.
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Opinicn casi - Los espanoles se muestran de  acuerdo Con
unanimemente fa- las siguientes afirmacionas:
vorable a gque

se redurzcan los "En las proximas elecciones municipales
gastos de las cam- deberian limitarse adn mas los  elevados
pafas electorales gastos de las campanas electoralesh,

"El wdltime conflicto bélico internacional
ha demostrade gque Espana necesita un
ejército profesional"™, y

"Los problemas de la Unicn Soviética vy
otros paises del Este tendran

cConsecuencias muy negativas para EBEuropa™.

¥ =2 agkserva un clare desacperds con 1a

afirmacicn de gue:

"Las declaraciones del médico de Malaga
contra los Jjueces espafioles mercerian un
castigo ejemplarh.

Acogida fa- — En relacieén con la pelitica ¥y actuacicnes
vorable del recientes del Goblerno, =& ha chservado una

indulto a Sdenz de opinién favorable a:

Santamaria v a la

remodelacian del "El indulto al ginecdloge de Malaga que
cobierno practicd un aborten,

"la remodelacian del Gobierno™,
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Pero se observa una opinién muy controvertida

respectd a:r

wlas medidas adoptadas para legalizar el

dinero negro™.

v =ze observa una clara opinicon desfavorabla

respecto al

"ls ausencia de Felipe Conzalez del

Conselo de Ministros por estar de

vacaciones".
Considerable _ Bl indice de satisfaccidn con el Goblerno
reduccién de la disminuye con respecta al mes pasado. La
satisfaccidén con catisfaccien econ el funcionamiento de 1z

el Gobierno v con  democracia tambien disminuye respects a su

gl funcienamiento nivel habitual. Ambos indicadores siguen siendn

de la democracia positives, especialmente el de satisfaccidn

con ¢l funcicnamiento de la democracisa.
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Utilizacion de Medios de Comunicacion

Prensa diaria - El porcentaje de lectores de diarieos (el dia
anterior a la entrevista) e=s similar (44%) al
habitual del 40-45 por ciento. EL diario mas
leids sigue siendo, con gran diferencia, E1L
Fais. La mayoria de los diarios parecen haber
reducide su  audiencia, gue habria aumentado
mucho durante enero v [ebrero a Ccausa,

pesiblemente, de la Guerra del Golfo.

Revistas — Se mantiene la proporcién de lectores  de
revistazs (34%), dentro de su nivel habitual de
30=-35% por ciento. La revista mds leida sigue
siende Pronto, seguida este mes otra vez por
Hola, pero ambas experimentan una notable
disminucicdn respecto al mes antaerior,
continuanda la reduccicdn de la proporcion de
lectores dezsde julio en todas las revistas
individualmente consideradas, (mas marcadas

aun durante enero vy febrero).

RBadio - 5S¢ mantiene también la audiencia de radio
(54%), en el limite de su nivel habitual de 50
a 55 por cienteo, siendo el blogue matutino (7
a 14 h.) el de mayer audiencia (62%). En Onda
Media, la SER logra el liderazgo este mes perag
sdlo ligeramente por encima de EN-1 v de la
COPE. En Frecuencia Modulada, la SER vuelve a
superar este mes a  ANTENA-3, pero ambas
emisoras registraron una audiancia muy

suparior al resto de las cadenas.
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Televisidn = Algo menos de tres de cada cuatro espafioles
mayores de 18 afos ve TVE-1l, v un tercio este
mes ve TVE-2. Alrededor de un tercio de la
poblacidn espancla ve alguno de los canales
autondmicos, proporcion que ha sido este nes
mayar en Andalucia (52%) e inferieor en Madrid
(28%).

= Sg mantiene, Come en Marzo, una significativa
reduccidn de audiencia de TV2 v un fuerte
increments en la audiencia de los canales

autondmicos vy privados.

— Debe resaltarse e un 6% de los
entrevistados dicen wver Telecinoco, vy gue un
12% wen Antena 3 siendo los wvalores de
Telacinoo loes mas alteos alcanzados hasta
ahora. En consecusnala, =e observa Lm
persistente crecimiente de awndiencia de los

canales autondmicos y de los privados.

- En Madrid, concretamente, las audiencias de
Telecince (57%), Antena 3 (29%) y Telemadrid
[27%) son inferiores a TV-1 [(&7%) ¥ supericres
0 casi iguales a TV-2 (31%). ¥ en Cataluna,
Telecince (39%) se sitida por encima de TV-2
(17%), aungue por debajo de TV-1 (57%) ¥ TV-3
(#1%). E1l blogque horaric de mayor audiencia
de televisidn es ldagicamente el de noche (21 a
24 h.), alcanzande un 80% de audiencia.
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Informativos

El anuncic de
COCA—COTLA, es

otra vez el

mas receordado

Harciso Thanez

Serrador el comu-—

nicador mas

valorado v Camilo

Jo=é Cela el
mas oconocido
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Alrededor de una cuarta partea da los=s
entrevistados no ha wvisto ningdn boletin
informative este mes en ningun canal de
television =] dia anterior a la entrevista, lo
gue significa ecierta consolidacidn de la
audiencia de informativos. Mas de la mitad
vieron alguno en TVE-1, pero la audiencia de
informativos en los demdas canales es  inferior
al 10% en cada uno de ellos, debido como oS
logico a que tedavia no tienen implantacion
nacional, aungue Telecinco ¥ Antena 3 legran

superar este mes la audiencia en TVE-Z2.

El anuncio de COCA-COLA, sSeguido de los de
FAaS, OHCE vy Papel Scotex sSon este mes los
mils recordados como los que mas han  gustado
[ Con 136, 26, 22 W 21 menciones

respectivamente) .

De loz cince comunicadores sociales por los
e s ha preguntads este mes, Camilo
José Cela 25 el mas conocida (82%), seguido de
Ibanez Serrador (72%), Doha B&delaida (65%),
Amando de Miguel (19%) vy Mercedes Remoli (168%).
En cuante a waleoracion, la mas alta fue
asignada a Ibdafhez Serrador (7,0), seguido de
Cela (6,68), Mercedes Remoli (&,2), Amando de
Miguel (&,1) v Dofia hAdelaida (3,3).




Banking de
Conocimiento de

Comunicadores

Eanking de
Valoracion de

Comunicadores

Los espanoles
favorables a

multar a perio-
distas v/ /o me=
dios gue difundan

informacion falsa

1%

— En &l ranking de conocimiento de los dltimos

doce meses destacan Joaquin Prats, Camilo
José Cela, Jesus Hermida, Matias Prats, Mayra
Gomez Kemp, Mercedes Mila, José Maria Garcia,
Tbanez Serradeor vy Julia Oteroc (conocidos por
mas del ToE).

Y en el ranking de waloracidn, Constantino
Romero, Manuel Campe Vidal, Rosa M* Mateo,
Dotora oOchoa, Aberasturi, Emilio Aragon,
Luis del Olme, Ibafez Serrador v Matias Prats

sohrepasan los 7,0 puntos.

La opinidn piblica se muestra de acuerdo oon

las siguientes frases:

"Ze deberian poner multas impaortantes a
los periodistas v/ o a los medioz de
comunicacidn per difundir informacidn

sin confirmar", v
"Deheria haber una comisién encargada de
controlar la programacion infantil gue se

emite en todas las cadenas de televisidn®.

¥ parece haber fuerte controversia respecto a

e s

"Deheria limitarse aun mas la emision de

series extranjeras por television®, ¥

"E= evidente que Espafa necesitaba tener un

peridgdico sensacionalista™,
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Cuadro 3.

Conocimiento ¥y Valeracion de Instituciones y Grupos Sociales

ABRTIL. 1991

VAL DRAL TON
Alta [+6,00 wedia (4,5-4,03 Haja [-4,5)
CONOCIMIENTD Corona Gebierns Hacidn
Cuerpo Kacioral de Policla felevisian Cspanola CTA
Guaredia Duwil AU LaR| @S
Alco Lo Médicoy La 1glesia
(+B5K) Gl rees
Telefénica
Fuaerzas Armadas
Eancas OTAN
Uniwersidad Congresa oo [os Diputadas Las Politices
Hedia CEE Los Sindicatas Las O sps
{/D-B5E Medics de Comanicacidn Les Tribumales de Justicia Tabacalera
Log Peridd|sTas Les Funeiorkar fos

Lo= Juoces

Lo Partides Politices

OHU

Organizacignes Enpresariales

O g e P T R R TR E T T N N O T O Iy EaEEELEEEEE

Iribunal Constitucianal
Gajo El Senads
- PED El Comité Olimpica

La Comizidn el W Contenario




21

Cuadro 4.

Conocimiento y Valoracidon de Personajes Publicos

L ABRIL 1991

VALORAC IO
Alta [45,5) Hedia (&,0-5,53 Baja (-4,.07
COKACTHIENTD EL Rey Juan Carlog J. Marfa Arnar AL Fangn Guarra

Beina 04 Sofia Julia Arguita Sadan Hu=ein
alto Princips Felipe Framgois MiTrerrand
[+1TR) Mijail Gorbachow kosa Conde

Felips Gonzales Gearge Bush

Infanta Cristina Adalfo Sudrez

Infanta Elena Wareis Serra

Javier Solann
Carlos Solchaga

F. Farndwder Ordoe: Eririgue Higica
Hixdia Hanuel Chaves
130- 7% Cristina Alpeida

Jost Luis Corowera
Sosd BAeP b
Fernardo Mardn

José Barrel
Dalrasar Garzén Hatilde Ferndncoez bGlejandro Rojns Marcos
faga Jorgs Sepein foledad Qecerri]
-5 Alicia Eoplowitz Carles Homero

Gustaws Vil lapal o=
Franzisco Alwvarcz Lascos




CONDCIMIENTO

Alto
(+70%)

Medio
[30-70%)

Bajo
(-30%)
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Cuadro 5.

Conocimiento v Valoracion de Comunicadores Sociales

ABRIL 1391

Alta (+6,5)

———— e R e

Joagquin Frats
Marcedes Mila
Matias Prats

M. Ibanez Serrador

Julia Otero
Conastant. Eomero
Manuel Campo Vidal
Mingote

Jests Puente

Rosa Mes Mateo
Andres Aberasturi
Doctora Ochoa
Antonic Martin
Baeniter

Emilio Aragodn
Cristina G* Ramos
Luis del o0lwmno

. R e i e i i e e e e e e

M. Martin Farrand
Pedro Pligueras

—— S e e

VALORACTON

Media (5,5—6,5)

. s, | i | i . M e R TR iy S RS 5o e S e e i e e, o e e e s

Jood M. Garcia
Jesis Hermida
Camilo Josdé Cala

Mayra Gomez Femp

J. Aroramensa
Emilio Romero
Encarna Sanchez
Juanjo Meneéndez
Jose Tuis Balbkin
Maria Teresa Canpos
Luiz Marinas
Laura Valenzuela
Lala Azcona

Juan Luis Cebrian
Eduarde Sotillos
Irma Sorianc

José Coronado
HNieves Herreroc

Francisco Umbkral
Carlos Mata
Dofia adelaida

e e i e - i e e e e D L T S .

Jaime Campmany Jacgueline de

Faco Lobatdn la YVega
Enric Sopena Francine Galve:z
Julian Lago Olga Viza

Padro J. REamlirez
Amando de Miguel
Pablo Sebastian
Luis M. Anson

M. Angel G* Juez
José Maria Carrascal
Antxon Sarasgueta
Esmeralda Velasco
Merce Remoli

i i i T, S O gl O AN D g BB i mme et e g e e o o e e e e i e

e e e i s i i e i o . e i s e S N N SN
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES
ECONOMICOS Y DE CONSUMO
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES SOCIALES
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EVOLUCION DE LOS INDICADORES POLITICOS
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EVOLUCION DE LOS INDICADCORES DE
POSICIONAMIENTO IDEOLOGICO
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VALORACION DE LAS INSTITUCIONES
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VALORACION DE LOS PRINCIPALES
LIDERES POLITICOS
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INTENCION DE VOTO DIRECTA
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ESTIMACION DE VOTO SEGUN MODELO ASEP
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‘EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE AUDIENCIA
DE MEDIOS DE COMUNICACION
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EL SONDEQ MENSUAL ASEP

ASEP ha estado realizande un sondec mensual
desde octubre de 1.%86 sobre LA OFPINIOHN FUBLICA
DE LoOS ESPAROLES, con el fin de dizponer de un
instrumento wvalido, fiable v comparable para
medir actitudes sociales relativamente estables
en el tiempo, asi como actitudes ¥y opiniones
respecsto a cuestiones covunturales, A

actualidad.

La tematica de ésta investigacion periodica

puede resumirse asi:

Indice del — Evaluacion de la Covuntura Econdmica
Informe Mensual = Perspectiva sobre el Futuroc Econdémico
— El Sentimiento de los Consumidores Espancles
- Pautas de Consumo ¥y Estilos de wida
- Evaluacion de la Situacidn Econdmica Jde Espana
— Instituciones Econdmicas (Inagen de emnpresas,
clientela de bancos, ebo.)

ACTITUDES ¥ COMPORTAMIENTOS POLITICOS

- Dimensiones Tdeoldgicas Basicas

- Imagen de Instituciones y Grupeos Sociales

- Imagen de Personajes Pablicos

- Evaluacicn de la Coyuntura Politica vy Social

— Intencionaes de Voto




Caracteristicas

de la Investi-

gacion mensual
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UTILIAACTICON DE MEDTIOS DE COMUNTCACTON

- Prensa diaria

- Revistas

- Radio

- Televisidn

- Publicidad

- Lo= Comunicadores

- Exposicion a la Informacidn

Las  caracteristicas principales de la
investigacidn son:

— 1.200 eptrevistas personales {(en el hogar de

loz entrevistados) a personas de 18 vy mas anos
que  residen an el territorio hacicnal
{incluyendoe Baleares y Canarias).

= Muestra aleatoria estratificada por
Comunidades Autdnomas vy municipics, uwtilizando
sistema de rutas aleatorias vy seleccidn final
de los entrevistados mediante las tablas de
KIZH.

— Bole el trabajo de campe es sub-contratado a
alguna red de ambito naclional v raconoocido

prestigio profesional.

- La grabacion, proceso y tabulacion de los

datos sSe realiza en ASEFP con soltware prapio.

- 5S¢ dispone del informe mensual (alrededor de

400 paginas) a los guince dias de fipalizar ol

trabajo de campo).




Variables

ut-ilizadas en

analisis

Indices
construidos

para ¢l analisis

ASerP
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Las variables explicativas habitualmente

utilizadas en la tabulacion de los datos son:

- Bexo

- Edad

- Status Ocupacional
(entrevistado)

— Bector Econdmico
{entrevistado)

— Status Ocupacional
{cabeza de familia)

- Bector Econdmico
{cabeza de Familia)

— Nivel de Estudios terminados

- Tamano del Habitat de Residencia

= Clase Social Subjetiva

— Rutoposicienamiento Ideclégico

- Practica Religiosa

- Sentimiento Nacienalista

— Intencion de Voto (directa)

— Recuerdo de Voto en 1.986

Ademas, Se utilizan otras wvariables explicativas
Que censtituyen indices o indicadores
construidos por ASEFR en base a diversas

variables:

- Indice de Posicidén Social (IPS)
= Indice de Status Sociceconomico Familiar (ISSF)
- Indice de Optimisme Perscnal (TI0)

- Indice de Evaluacidn de la Situacicén Econdmica
(IESE)




AScP
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- Indice de Exposicicén a la Informacidén (IEIL)

— Indice de Post-Materialismo (ITM)

- Indice del Sentimiento del Consumidor (IEC)

- Indice de Propensicn al ahorro (IPA)

= Indice de hAhorro (IA)

= Indice de Satisfaccién con la Calidad de Vida
(ISCV)

= Indice de Satisfaccidn con la Democracia (ISD)

= Indice de Satisfacocldn con el Goblerno [(ISGE)

— Indice de Alienacidn Politica [IAF)

- Indice de Posicionamiento Ideolsagico (IFI)

= Indice de Practica Religiosa (IFR)

- Indice de Sentimiento Wacionalista (TSN}

El Sistema de ASEP, ha elaborado un Sistema de Indicadores
Indicadores Sociales gue pretende ofrecer una vision rapida
Sociales (SIS} Y de conjunto socbhre los aspectos mas
de ASEP significativos de la sociedad espafiola. E1 SIS

de ASEFP gue ahora se utiliza oconstituye la
quinta verslidn, modificada en base a la
expericncia adguirida Con la=s versiones

utilizadas durante los dltimes anas.

De los catorce indicadores gue conponen ahora el
515 de ASEP (dejando aparte la intencian directa
de voto), ocho pueden variar en una escala de 0
a 200, con punto de equilibrio en 100 (ISC, IPA,
Iscy, Io, IESE, 15D, ISG, IEMC). De los demas,
tres constituyen medias aritméticas de
puntuaciones en escalas de 1 a 5 (ISN), DE 1 & 7
(IPI)}, w de 1 a & (IPR). ¥ los otros,
finalmente, son percentajes, Yy por tanto puede
variar entre 0 y 100 (IA, IAF o IPM).
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Todos los indicadores se construyen exactamente
igual todos los @‘Bezes, ¥ se calculan no solo
para el conjunte de la muestra, sine para los
segmentos de astas gue resultan de las variables
independientes ) indicadores anteriormente
citados.




